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《品牌 形象 设计 手册 》 是 笔者 对 从 事 品 牌 形 
象 设计 工作 多 年 的 一 个 总 结 ， 以 让 读者 少 走 弯路 
寻找 设计 捷径 为 目的 。 书 中 包含 了 品牌 形象 设计 
必 学 的 基础 知识 及 经 典 技巧 。 身 处 设计 行业 ， 你 
一 定 要 知道 ， 光 说 不 练 假 把 式 ， 因 此 本 书 不 仅 有 
理论 、 有 精彩 的 案例 赏析 ， 还 有 大 量 的 模块 启发 
你 的 大 脑 ， 提 高 你 的 设计 能 力 。 

希望 读者 看 完 本 书后 , 不 只 会 说 “我 看 完了 , 挺 好 的 ,作品 好 看 ,分 析 也 挺 好 的 ” 
这 不 是 笔者 编写 本 书 的 目的 。 希 望 读者 会 说 “本 书 给 我 更 多 的 是 思路 的 启 由 发， 让 我 的 
思维 更 开阔 ， 学 会 了 举一反三 ， 知 识 通 过 消化 吸收 变 成 了 自己 的 。” 这 才 是 笔者 编写 
本 书 的 初 囊 。 


本 书 共 分 7 章 ， 具 体 安排 如 下 bp) 


品牌 形象 设计 的 基础 知识 ， 介 绍 了 CIS 的 基础 知识 、VIS 的 基础 知识 ， 
是 最 简单 、 最 基础 的 原理 部 分 。 


色彩 的 基础 知识 ， 包 括 认识 色彩 ， 色 彩 的 属性 ， 色 彩 的 分 类 ， 人 色彩 的 心 
理 感受 ， 主 色 ， 辅 助 色 ， 点 织 色 的 关系 ， 色 彩 的 对 比 。 


品牌 形象 设计 基础 公 ， 从 红 、 榜 、 黄 、 绿 、 青 、 蓝 、 紫 、 黑 、 白 、 灰 10 
种 颜色 ， 逐 一 分 析 讲 解 每 种 色彩 在 品牌 形象 设计 中 的 应 用 规律 。 


于 证》 品牌 形象 设计 的 风格 ， 其 中 包括 10 种 不 同 风格 的 品牌 形象 设计 的 详解 。 


品牌 形象 色彩 的 视觉 印象 ， 包 括 15 种 不 同 的 视觉 印象 。 
品牌 形象 设计 秘籍 ， 精 选 15 个 设计 秘籍 ， 让 读者 轻松 愉快 地 学 习 完 最 后 的 部 
分 。 本 章 也 是 对 前 面 章节 知识 点 的 项 固 和 理解 ， 需 要 读者 动脑 入 积极 去 思考 


囊 川 闻 汗 小 染 短 到 


”本 书 特色 如 下 Db) 


9 轻 鉴赏 ， 重 实践 。 鉴 赏 类 书籍 只 能 看 ， 看 完 自己 还 是 设计 不 好 ， 本 书 则 不 同 ， 
增加 了 多 个 动手 的 模块 ， 让 读者 边 看 边 学 边 练 。 

@ 章节 合理 ， 易 吸收 。 第 1~3 章 主要 讲解 品牌 形象 设计 的 基本 知识 ， 第 4~6 章 
介绍 分 类 、 风 格 、 色 彩 的 视觉 印象 等 ， 最 后 一 章 以 轻松 的 方式 介绍 15 个 设计 秘籍 。 

@ 设计 师 编写 ， 写 给 设计 师 看 。 针 对 性 强 ， 而 且 知 道 读 者 的 需求 。 

@ 模块 超 丰富 。 案 例 解析 、 设 计 技巧 、 配 色 方 案 、 设 计 欣 赏 、 设 计 实 战 、 设 计 秘 
籍 在 本 书 都 能 找到 ， 一 次 性 满足 读者 的 求知 欲 。 

@ 本 书 是 系列 书 中 的 一 本 。 在 本 系列 书 中 读者 不 仅 能 系统 地 学 习 品 牌 形象 设计 ， 
而 且 还 有 更 多 的 设计 专业 供 读者 选择 。 

希望 通过 本 书 对 知识 的 归纳 总 结 、 趣 味 的 模块 讲解 ， 能 够 打开 读者 的 思路 ， 避 免 
一 味 地 照搬 书本 内 容 ， 推 动 读者 自觉 多 做 尝试 、 多 理解 ， 增 强 动脑 、 动 手 的 能 力 。 希 
望 通过 本 书 ， 激 发 读者 的 学 习 兴趣 ， 开 启 设计 的 大 门 ， 帮 助 你 迈 出 第 一 步 ， 圆 你 一 个 
设计 师 的 梦 ! 

本 书 由 孙 芳 编著 ,其 他 参与 编写 的 人 员 还 有 柳 美 余 . 苏 睛 、 郑 竟 、 李 木子 . 矫 雪 、\ 胡 娟 、 
马 春 铭 、 王 萍 、 董 辅 川 、 杨 建 超 、 马 啸 、 孙 雅 娜 、 李 路 、 于 燕 香 、 丁 仁 雯 、 张 建 霞 、 马 扬 、 
王 铁 成 、 赃 英 迪 、 高 歌 。 

由 于 时 间 仓促 ， 加 之 编者 水 平 有 限 ， 书 中 难免 存在 错误 和 不 有 之 处 ， 人 敬 请 广大 读 
者 批评 指正 。 
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品牌 形象 设计 的 基础 知识 


CB 是 Comporate ldentiy System 的 缩写 即 “ 企 业 形象 识别 系统 ”。( 6 包括 理 
念 识 别 W nd ldentiy， 简 称 儿 ) 、 行 为 识别 (Beharour dentiy， 简 称 B ) 和 视觉 识 
别 (Visual dentiy， 简 称 VI) 三 个 方面 的 内 容 。 企 业 导 入 ( 65 可 以 加 强 企业 的 内 部 管理 ， 
塑造 企业 文化 ， 增 强 企 业 凝 聚 力 ， 提 升 企业 形象 与 知名 度 等 。 


于 和 于 中 


CIS 的 基础 知识 


CIS 作为 一 种 理论 , 它 在 企业 的 精神 、 行 为 和 视觉 形象 上 系统 地 塑造 了 企业 形象 。 


ER 人 是 CS | 


CIS 是 指 企业 有 目的 、 有 计划 、 战 略 性 地 将 自己 企业 的 各 种 特征 向 社会 公众 主动 
展示 与 传播 ， 使 公众 在 市 场 环境 中 对 该 企业 有 一 个 标准 化 、 差 别 化 的 印象 和 认识 
昌 此 提高 企业 的 社会 知名 度 ， 最 终 达 到 自己 的 经 营 目的 。 
今 市 场 竞 争 激烈 ， 企 业 也 意识 到 若 要 立 于 不 败 之 地 ， 不 仅 需要 依靠 先进 的 科技 
和 高 质量 的 产品 ， 还 需要 形成 独特 的 企业 文化 。 企 业 作为 一 个 组 织 ， 将 自己 独特 的 企 
/文化 传递 给 他 人 ， 这 些 人 中 包括 企业 内 部 员工 、 消 费 者 等 ， 这 就 会 让 企业 的 自我 认 
识 和 公众 对 企业 的 外 部 认识 形成 良好 的 认同 感 ， 为 企业 树立 良好 的 形象 。 


区 


串 州 卑 闷 郊 悄 焉 如 


业 下 2 CIS 形成 的 背景 


CIS 是 由 社会 背景 和 市 场 背 景 两 大 背景 组 成 的 。 


二 


在 经 历 了 两 次 世界 大 战 后 ， 世 界 形成 了 新 的 格局 ， 经 济 发 展 也 呈现 出 国际 化 的 新 
趋势 ， 各 行 各 业 的 经 营 范 围 都 在 不 断 地 扩大 ， 市 场 竞 争 愈演愈烈 。 随 之 而 来 的 就 是 企 
业 顺 应 市 场 趋势 ， 在 不 断 朝 着 国际 化 、 多 元 化 发 展 。 这 时 ， ee 
2 企业 要 想 跟 上 时 代 的 脚步 ， 就 必须 建立 一 套 具 有 高 度 识别 效果 ， 且 具有 统一 性 的 识 另 


系统 。 


a 


于 科技 的 不 断 发 展 ， 生 产 力 的 不 断 提高 ， 商 品 经 济 从 规模 、 质 量 的 竞争 上 升 到 
了 形象 的 竞争 ， 使 大 企业 不 断 走向 集团 化 。 这 时 ， 只 是 针对 商品 或 品牌 的 宣传 已 经 不 
能 让 消费 者 印象 深刻 ， 只 有 形成 统一 的 企业 形象 识别 系统 ， 才 能 使 企业 和 商品 在 宣传 
过 程 中 给 消费 者 留 下 深刻 的 印象 。 


RD > EA 
A db = A 
3 He PacThya. 
WW .Ey . 3ro HAHOYA! 
< @ 
ER 


1.1.3 CIS 的 构成 要 素 和 相互 关系 


企业 形象 识别 系统 是 由 理念 识别 (Mind Identity， 简 称 MI) 、 行 为 识别 
( Behariour Identity， 简 称 BI ) 和 视觉 识别 ( Visual Identity， 简 称 VI ) 三 个 方 
百 构 成 的 。 这 三 个 要 素 之 间 相 互 依存 、 相 互联 系 、 相 辅 相 成 ， 在 企业 发 展 过 程 中 能 
够 带动 企业 的 发 展 ， 树 立 独 特 的 企业 形象 。 


@ tussins (MD 


在 企业 形象 识别 系统 中 ， 企 业 理 念 识别 是 核心 和 依据 ， 同 时 也 是 企业 精神 、 企 业 价 
值 观 等 的 集中 体现 。 理 念 识别 是 企业 运作 的 基本 思想 ， 体 现 了 企业 的 个 性 特征 ， 可 以 保 
持 企业 的 正常 运作 以 及 长 期 发 展 。 同 时 ， 理 念 识 别 在 长 期 的 运作 过 程 中 ， 形 成 了 员工 所 
认同 的 价值 观念 、 精 神 境界 ， 它 无 形 无 象 ， 但 却 能 统 摄 一 切 。 理 念 识别 包括 经 营 管理 、 
企业 文化 、 管 理 原则 、 发 展 战略 、 行 为 准则 、 企 业 精 神 、 个 性 差异 和 企业 价值 观 。 


范 次 人 宇 盯 要 于 涉 观 汇 亚 台山 【站 


9 


ET 下 


@ 企业 行为 识别 (B) 


在 企业 形象 识别 系统 中 , 如 果 说 MI 是 “想法 ”, 那么 企业 行为 识别 就 是 “做 法 ”。 
它 是 整个 企业 的 动态 识别 形式 ， 分 为 对 外 和 对 内 两 类 活动 。 对 内 ， 它 规范 企业 内 部 的 
组 织 、 管 理 、 教 育 以 及 对 社会 的 一 切 活动 ; 对 外 ， 它 通过 市 场 营销 、 产 品 开 发 、 公 共 
关系 、 广 告 宣传 、 公 益 活动 以 及 服务 工作 等 传达 企业 理念 ， 从 而 提高 企业 的 知名 度 和 
美誉 度 。 


> 企业 视觉 识别 VI) 


企业 视觉 识别 系统 是 企业 形象 识别 系统 的 外 化 和 表现 ， 是 CIS 的 静态 识别 。 相 对 
于 MI 和 BI 而 言 , VI 是 最 直观 、 最 有 感染 力 的 部 分 ,同时 , 它 也 是 最 容易 被 消费 者 接受 ， 
可 以 在 短期 内 获得 最 大 的 影响 。 


在 企业 中 成 功 推行 CIS， 在 改善 企业 内 在 体质 、 提 高 企业 凝聚 力 、 规 范 员工 行为 、 
引 优秀 人 才 以 及 使 企业 摆脱 困境 等 多 个 方面 都 有 着 不 可 比拟 的 作用 。CIS 具有 对 内 和 
对 外 两 种 功能 。 


@ 对 内 功能 


CIS 的 对 内 功能 体现 在 以 下 几 个 方面 。 

1 ) 提高 企业 凝聚 力 

企业 凝聚 力 是 企业 的 无 形 资产 。 通 过 企业 形象 识别 系统 ， 可 以 吸引 更 多 的 人 才 为 
企业 效力 ， 还 可 以 将 员工 紧密 地 团结 在 一 起 ， 有 助 于 工作 效率 的 提高 。 


2 ) 规范 功能 


企业 形象 识别 系统 具有 规范 功能 ， 它 可 以 将 企业 的 工作 标准 统一 化 ， 从 而 简化 了 


管理 系统 的 作业 流程 ， 提 高 了 工作 效率 。 
3 ) 整合 功能 


对 于 一 个 多 元 化 的 公司 ， 它 可 能 是 由 不 同行 业 、 不 同 经 营 项 目 组 成 的 ， 通 过 企业 
形象 识别 系统 可 以 在 各 个 子 公司 之 间 形 成 向 心力 , 使 其 联合 起 来 , 相互 扶持 、 共 同 增长 。 
而 且 ， 借 助 企 业 形象 识别 系统 让 各 个 公司 都 有 自己 的 归属 感 ， 使 其 相互 沟通 和 认同 ， 


相互 协作 与 支持 。 这 就 是 CIS 的 整合 功能 。 


i 


企业 形象 系统 的 建立 对 企业 外 部 也 起 着 积极 的 、 良 好 
的 作用 ， 它 具有 传播 功能 、 识 别 功能 和 号 召 功能 。 

1 ) 传播 功能 

社会 大 众 对 企业 的 认识 和 了 解 都 归功 于 企业 形象 的 传 
播 。 企 业 形 象 识别 系统 可 以 通过 鲜明 的 视觉 识别 系统 和 系 
统 化 的 企业 行为 ， 将 企业 形象 准确 、 有 效 、 经 济 、 便 捷 地 
传送 给 信息 接受 者 。 

通常 企业 形象 识别 系统 都 富有 深意 和 内 涵 ， 它 将 企业 
的 种 种 信息 ， 例 如 ， 企 业 的 产品 、 历 史 、 技 术 、 服 务 、 核 
心 等 内 容 凝 结 成 一 段 话 或 一 个 标志 。 将 这 样 凝练 的 内 容 传 
播 出 去 ， 既 减少 了 信息 的 复杂 性 ， 也 提高 了 信息 的 识别 性 。 
然后 经 过 不 断 地 重复 传递 ， 使 公众 对 企业 产生 规模 性 的 影 
响 ， 传 播 效果 必然 会 大 幅 提升 。 

2 ) 识别 功能 

这 是 一 个 信息 混乱 的 年 代 ， 产 品 的 同 质 化 现象 越 来 越 


严重 ， 只 有 创造 出 有 独特 的 、 个 性 的 、 有 影响 力 的 企业 形 ， 


象 识 别 系统 ， 才 能 产生 一 目 了 然 的 识别 效果 。 

3 ) 号 召 功能 

当 形 成 良好 的 品牌 形象 后 ， 企 业 会 对 社会 公众 形成 一 种 
强烈 的 号 召 力 。 它 不 仅 能 够 增强 投资 者 的 好 感 和 信心 ， 而 且 
还 能 在 危机 时 刻 得 到 社会 各 个 阶层 人 士 的 支持 和 帮助 。 


VIS 的 基础 知识 


范 次 宇 盯 要 于 涉 观 水 亚 台 翰 |L 溃 


ForPc 
T 


阔 
PourF 5 组 ZG 


dd 


SN 
Ss EN 
ey 


VIS 是 Visual Indetity System 的 英文 简写 ， 通 译 为 “视觉 识别 系统 ”。 我 们 知 


道 要 了 解 事情 或 接受 外 部 信息 时 都 是 通过 视觉 传递 到 大 脑 的 ， 也 就 是 说， 视觉 是 人 们 


接受 外 部 信息 的 最 重要 和 最 主要 的 通道 。 而 VI 是 CIS 中 最 具 感 染 力 和 传播 力 的 内 容 ， 


展开 的 完整 的 、 系 统 的 视觉 传达 体系 。 


它 是 将 MI、BI 转化 为 视觉 化 的 体现 。VI 是 以 企业 标志 、 标 准 字体 、 标 准 色彩 为 核心 区 


| 


121 


业 进 行 区 分 ， 这 样 既 能 体现 出 鲜明 的 行业 
特征 ， 又 能 突出 该 企业 的 行业 特点 。 


@ 建立 企业 形象 
通过 VI 可 以 在 视觉 形式 上 传播 企业 


的 经 营 理念 和 企业 文化 , 从 而 建立 独特 的 、: 
良好 的 企业 形象 。 


囊 川 半 光 交涉 短 到 


@ SRteuitfic 人 


VI 是 CIS 中 最 具 传 播 力 和 感染 力 的 : 
内 容 ， 它 可 以 很 明显 地 将 该 企业 与 其 他 企 : 


VI 是 CIS 中 最 具 传 播 力 和 感染 力 的 内 容 ， 它 具有 与 其 他 企业 进行 区 分 、 建 立 企业 
形象 、 增 强 企业 凝聚 力 和 提高 市 场 竞争 力 的 功能 。 


ta” 


VI 设计 不 仅 可 以 提高 企业 员工 的 认 
同感 ， 还 能 鼓舞 员工 士气 ， 增 强 企业 的 凝 


; 聚 力 ， 从 而 提高 生产 效率 。 


ss 


车 一 个 企业 没有 属于 自己 的 VI， 那 


; 么 它 将 会 消失 在 茫茫 的 商海 之 中 ， 让 人 辨 


别 不 清 。 通 过 VI 可 以 吸引 公众 的 注意 力 ， 


; 并 产生 深刻 印象 ， 使 消费 者 对 该 企业 所 提 
; 供 的 产品 或 服务 产生 最 高 的 品牌 忠诚 度 。 


M 


| 


全 澳 及 力 妨 语 


| 


1:2.2 VI 设计 的 原则 


VI 是 CIS 系统 中 最 具 传 播 力 和 感染 力 的 部 分 。VI 设计 的 内 容 必须 能 够 反映 出 企 
业 的 经 营 理念 、 经 营 方式 、 价 值 观念 和 企业 文化 , 它 与 企业 的 行为 是 相辅相成 的 关系 。 
VI 的 设计 主要 原则 有 以 下 五 点 。 


@& 风格 统一 ; 视觉 识别 系统 ， 就 要 严格 遵循 系统 规范 ， 
; 并 坚持 长 期 的 运用 ， 不 要 轻易 改动 ， 这 才 
风格 统一 要 求 企业 在 对 形象 识别 中 的 ; 能 达到 最 佳 的 传播 效果 。 
: 


3 时代 特征 


© 易于 识别 : 时代 在 进步 ， 人 们 的 审美 标准 也 在 不 断 
; 地 提高 。VT 设 计 要 及 时 地 更 新 换代 ， 符 合 

易于 识别 是 VI 设计 最 根本 的 要 求 ， ; 时 代 的 特征 ， 以 适应 未 来 时 代 发 展 的 空间 。 

具有 特色 的 VI 设计 更 容易 让 消费 者 捕捉 : 

> me 从 而 增加 企业 形象 之 间 的 : Ey 文化 追求 


:VI 设计 是 建立 在 企业 文化 的 基础 之 
@ 系统 规范 ; 上 的 ， 应 体现 出 民族 特色 ， 弘 扬 民族 文化 
; 精神 。 同 时 ， 这 也 是 塑造 国际 化 大 企业 的 

VI 系统 的 覆盖 面 较 广 ， 一 旦 建立 了 : 先决 条 件 。 


范 沼 半 膨 号 站 注 小 涉 番 到 册 【 沾 
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色彩 的 基础 知识 


消费 者 在 对 品牌 形象 的 感受 过 程 中 ， 色 彩 是 最 容易 辨识 的 第 一 印象 。 色 彩 具有 不 分 
国界 、 不 分 语言 的 特点 ， 它 能 让 世界 人 民 得 以 相互 交流 。 不 仅 如 此 ， 在 市 场 竞争 激烈 的 
现代 社会 ， 所 有 的 品牌 都 面临 着 商品 同 质 化 严重 、 品 牌 恶 性 竞争 、 消 费 者 日 益 增长 的 感 
性 需求 困境 等 问题 ， 通 过 色彩 进行 对 品牌 形象 塑造 ， 从 而 增强 品牌 形象 核心 竞争 力 。 本 
章 将 对 色彩 的 基础 知识 进行 介绍 。 


于 于 于 


认识 色彩 


我 们 生活 在 一 个 缤纷 绚丽 的 世界 里 , 天 空 、 草地 、 海洋 、 花灯 都 有 它们 各 自 的 色彩 。 
色彩 是 通过 人 眼 传递 到 大 脑 ， 然 后 结合 生活 经 验 所 产生 的 一 种 对 光 的 视觉 效果 。 

人 们 之 所 以 能 看 到 并 能 辨认 物体 的 色彩 和 形体 ， 就 是 因为 光 反 射 到 我 们 视网膜 成 
像 的 作用 ， 若 是 光一 旦 消失 ， 那 么 色彩 就 无 从 辨认 。 人 要 想 看 见 色彩 ， 就 必须 具备 以 
下 三 个 条 件 。 

第 一 是 光 ， 如 果 没 有 光 ， 就 没有 色彩 。 
第 二 是 物体 ， 若 只 


光 ， 而 没有 物体 ， 人 依旧 :@1 
不 能 感知 到 色彩 。 

第 三 是 眼睛 ， 人 的 眼 光 
睛 中 有 视觉 感知 系统 ， 通 


过 大 脑 可 以 辨别 出 不 同 的 
颜色 。 一 -一 > 
可 见 ， 光 是 电磁 波谱 4 反射 光 


中 人 眼 可 以 感知 的 部 分 ， 
一 般 在 380 纳米 到 780 纳 


米 波长 范围 内 ， 包 括 从 红 i i 
色 到 紫色 的 所 有 色彩 的 光 。 x 射 线 “一 何 见 沦 ~、 务 达 波 TV AM 
阳光 是 复 色 光 , 有 红 、 本 


这 些 不 同 频率 的 光 。 一 束 
光 进 和 三 棱镜 后 ， 发 生 偏 
转角 度 不 同 的 折射 ， 所 以 
原本 一 个 方向 前 进 的 光束 
就 会 被 分 解 成 按 偏转 角度 
顺序 排列 的 光 带 ， 这 个 光 
带 就 是 光谱 。 光 谱 实 际 上 


就 是 一 种 可 见 的 电磁 波 ， 
有 波长 和 振幅 两 种 特性 ， 

中 波长 的 差异 造成 色相 
的 区 别 , 如 短波 长 为 紫色 ， 
中 波长 为 绿色 ， 长 波长 为 
红色 ; 振幅 的 大 小 决定 了 
光 的 强 弱 ， 也 就 是 色彩 的 
明暗 。 


次 主 上 膝 吾 混 臣 需 z 游 


藻 
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色彩 的 属性 


色彩 的 属性 是 指 色 相 、 明 度 、 纯 度 三 种 性 质 。 它 们 分 别 代表 着 色彩 的 外 貌 、 色 彩 的 
明暗 程度 和 色彩 的 鲜艳 程度 。 我 们 之 所 以 能 区 分 复杂 的 颜色 ,就 是 因为 每 一 种 颜色 都 有 
自己 的 鲜明 特征 。 颜 色 的 三 个 属性 在 某 种 意义 上 是 各 自 独立 的 ， 但 在 另外 意义 上 又 是 互 
相 制 约 的 。 如 果 一 个 颜色 的 某 一 个 属性 发 生 了 改变 ， 那么 ， 这 个 颜色 必然 要 发 生 改变 。 


色相 是 指 颜 色 的 基本 相貌 。 它 是 颜色 
彼此 区 别 的 最 主要 、 最 基本 的 特征 。 为 了 @@ 
应 用 方便 ， 就 以 光谱 色 序 为 色相 的 基本 排 


序 ， 即 红 、 梭 、 黄 、 绿 、 青 、 蓝 、 紫 为 基 © © 
， 肪 、 人 但、 和 导 、 绎 、 、 是 、 系 /3 
础 色 ， 加 上 种 间 色 构 地 出 12 色 环 。 4 @ 

各 起 
@e@@ 


而 可 河 于 站 惑 骨 @ 一 一 


品 
牌 
形 
象 
设 
计 
手 
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2.2.2 明度 


明度 是 指 颜色 的 明暗 程度 。 色 彩 的 明 
度 分 为 两 种 情况 : 一 种 是 相同 色相 的 不 同 
明度 ; 另 一 种 是 不 同色 相 的 不 同 明度 。 一 
个 画面 只 有 颜色 而 没有 明度 的 变化 ， 就 会 是 


显得 死板 、 缺 乏 立 体感 ， 因 此 明度 是 表 
达 立 体 空 间 关 系 和 细微 层次 变化 的 重要 
特征 。 


高 明度 中 明度 低 明度 
223 

纯度 又 叫 物 和 度 、 彩 度 ， 是 指 颜色 的 
浓度 ， 也 可 理解 成 色彩 的 鲜 相 程 度 。 越 是 加 + = 
鲜 攀 的 颜色 其 所 包含 的 色 量 越 高 。 相 反 ， 
一 个 低 纯度 的 颜色 ， 其 中 所 仿 色 量 越 低 。 | | 
例如 ， 在 一 种 纯色 中 添加 白色 、 灰 色 和 黑 + 


色 ， 它 的 颜色 纯度 都 会 发 生 不 同 变化 。 
© + 本 -图 


色彩 的 分 类 


按照 视觉 效果 可 以 将 色彩 分 为 有 彩色 
和 无 彩色 两 种 。 有 彩色 是 带 有 色彩 倾向 的 
颜色 ， 例 如 ， 常 见 的 红 、 橙 、 黄 、 绿 、 青 、 
蓝 、 紫 等 这 些 都 是 有 彩色 。 无 彩色 是 指 黑 、 
白 以 及 各 种 明度 的 灰色 ， 无 彩色 只 具有 了 明 
度 ， 却 不 含有 色彩 倾向 。 


色彩 的 心理 感受 


色彩 的 心理 感受 是 指 色彩 对 人 们 产生 的 心理 影响 和 心理 暗示 。 视 觉 受 色彩 的 明度 
及 纯度 的 影响 ， 会 产生 冷暖 、 轻 重 、 远 近 等 不 同感 受 与 联想 。 色 彩 本 身 并 无 情感 ， 而 
是 经 过 人 们 对 生活 经 验 的 积累 ， 才 对 色彩 形成 心理 感受 。 


2.4.1 色彩 的 重量 感 


色彩 的 轻重 感 ， 主 要 
取决 于 明度 。 明 度 高 的 颜 
色 感 觉 轻 ， 明 度 低 的 颜色 
感觉 重 。 当 色彩 的 明度 相 
同时 ， 纯 度 高 的 色彩 比 纯 
度 低 的 感觉 轻 。 


2.4.2 色彩 的 远近 感 


色彩 的 远近 感 是 色彩 


的 明度 、 纯 度 、 面 积 等 多 
种 对 比 造成 的 错觉 现象 。 
高 明度 、 暖 色调 的 颜色 会 
感觉 其 靠 前 ， 这 类 颜色 被 
称 为 前 进 色 ; 低 明 度 、 冷 
色调 的 颜色 会 感觉 其 靠 后 ， 
这 类 颜色 被 称 为 后 退色 。 


范 盗 皇上 膝 要 混 吕 翰 z 游 
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2.4.3 颜色 的 冷暖 感 


对 颜色 冷暖 的 感受 是 
人 类 对 颜色 最 为 敏感 的 感 mr 
觉 ， 在 色 环 中 绿色 一 边 的 |/ 


色相 为 冷色 ， 红 色 一 边 的 


色相 为 暖色 。 冷 色 给 人 一 
种 冷静 、 沉 着 、 严 寒 之 感 ; 
菇 色 给 人 一 种 温暖 、 热 情 、 
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活泼 的 感觉 。 


主 色 、 辅 助 色 、 点 缀 色 的 关系 


在 一 个 设计 作品 中 ， 
颜色 通常 由 主 色 、 辅 助 色 
和 点 级 色 组 成 。 主 色 广 
义 上 的 含义 是 占据 画面 最 
的 颜色 ， 它 决定 了 整 
作品 的 色彩 基调 。 辅 助 
色 是 用 来 烘托 、 演 染 主 色 


调 的 ， 


谐 、 稳 重 ; 当 辅 助 色 为 主 
的 对 比 色 或 互补 色 时 ， 
品 效果 活泼 、 激 情 。 点 
色 是 作品 中 占据 面积 最 
小 的 颜色 ， 可 以 理解 为 点 
睛 之 笔 ， 是 整个 作品 的 亮 
点 所 在 。 


多 
个 
色 
调 
为 同色 系 时 ， 作 品 效果 和 
谐 
色 
作 
缀 


当 辅 助 色 与 主 色调 


主 色 是 决定 了 画面 的 风格 趋向 的 色彩 ， 一 般 情 况 下 ， 主 色 所 占 的 


H 


积 在 75% 以 


上 。 主 色 并 不 是 只 有 一 个 颜色 ， 它 还 可 以 ; 彩 更 加 吸引 人 有 眼球。 例如， 深 褐色 和 亮 灰色 
是 一 种 色调 。 如 果 选 择 一 种 色调 作为 主 色 ; 对 比 ， 下 图 中 三 种 情况 深 褐色 均 为 主 色调 。 
调 时 ， 通 常会 选 同 一 色 系 的 颜色 或 邻近 色 : 


中 的 1~3 种 颜色 ， 只 要 颜色 能 保持 协调 就 : [| 


可 以 通过 以 下 几 种 方法 去 进行 判断 。 
方法 一 : 高 纯度 的 颜色 作为 主 色调 : 匡 瑟 引 章 
高 纯度 颜色 的 特点 是 色泽 艳丽 ， 个 性 : 色 
: 2 部 2 2 
张扬 ， 十 分 抢眼 。 在 一 个 画面 中 ， 高 纯度 : es 彩 
的 颜色 很 容易 吸引 住 观 者 的 眼球 ， 例 如 ， : 。。” 一 夺 积 大 中 一般 为 主人 色 滑 的 
六 高 纯度 的 红色 与 亮 灰色 进行 对 比 ， 下 图 : 在 颜色 明度 和 纯度 相同 时 ， 面 积 大 的 基 
中 三 种 情况 红色 均 为 主 色调 ， 因 为 红色 最 ; 颜色 一 般 为 主 色调 。 例 如 ， 淡 粉色 和 淡 蓝 础 
抢眼 。 ; 色 进 行 对 比 ， 下 图 ( 左 ) 中 ， 二 者 面积 相 “| 知 
pe 两 种 颜色 均 为 主 色调 ; 下 图 ( 右 ) 本 
加 出 ， 一 种 颜色 大 于 另外 一 各 颜色 时 ， 面 积 
A 寺 色 为 主 色 调 。 
情况 1 情况 2 情况 3 
方法 二 : 深 颜 色 作 为 主 色调 
深 色 通常 属于 后 退色 ， 它 比 高 明度 色 
情况 1 情况 2 


辅助 色 是 指 辅助 或 者 补充 主体 色 的 色彩 ， 具 有 烘托 、 演 染 的 作用 。 辅 助 色 所 占 的 
是 作品 总 面积 的 20% ， 它 可 以 是 一 种 颜色 ， 也 可 以 是 多 种 颜色 。 

选择 辅助 色 有 以 下 两 种 方法 。 

方法 一 : 选择 同类 色 或 邻近 色 作 为 辅助 色 

选择 同类 色 作 为 辅助 色 ， 能 够 让 整个 作品 的 色彩 看 起 来 和 谐 、 统 一 , 如 下 图 ( 左 ) 
所 示 。 选 择 邻 近 色 作为 主 色调 , 能 够 让 作品 的 颜色 产生 层次 丰富 的 效果 , 如 下 图 ( 右 ) 
所 示 。 


Iq 100% 


“A Milk SA Milk 


A 
同类 色 作为 辅助 色 邻近 色 作为 辅助 色 一 


方法 二 : 选择 对 比 色 或 互补 色 作为 辅助 色 
选择 对 比 色 或 互补 色 作为 辅助 色 , 能 够 让 作品 颜色 对 比 更 强力 , 更 具 视 觉 冲击 力 。 


而 要 属于 所 区 骨 @ 一 


Or (mik 
Sf 6 
对 比 色 作为 辅助 色 互补 色 作为 辅助 色 


| 


2.5.3 aed 


点 缀 色 是 整个 作品 的 点 睛 之 笔 ， 所 占 整个 画面 颜色 面积 的 5%。 通 过 点 缀 色 可 以 
让 整个 作品 营造 出 独特 的 风格 。 在 下 图 中 ， 红 色 就 为 点 缀 色 。 
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色彩 的 对 比 


没有 任何 一 个 设计 作品 的 颜色 是 独立 存在 的 ， 若 要 让 颜色 形成 美感 ， 就 必须 进行 


颜色 的 搭配 ， 使 其 形成 对 比 。 作 品 中 的 颜色 就 像 音 符 一 样 ， 一 个 个 音符 组 合 在 一 起 才 
形成 了 优美 的 乐章 。 色 彩 对 比 是 指 两 个 以 上 的 颜色 ， 以 明度 、 色 相 、 纯 度 、 面 积 和 冷 
暖 关 系 相 比较 时 ， 所 产生 的 差别 效果 。 


© 


2.6.1 明度 对 比 
明度 对 比 是 指 色彩 的 明暗 程度 的 对 比 。 明 度 对 比 是 色彩 构成 最 重要 的 因素 ， 色 彩 


的 层次 与 空间 关系 主要 依靠 色彩 的 明度 对 比 来 表现 。 
明度 和 高 明度 三 个 等 级 。 


胃 度 按 顺 序 可 以 分 为 低 明 度 、 中 


低 明 度 中 明度 


明度 对 比 有 两 种 情况 ， 一 种 是 同一 色相 不 同 明度 
度 对 比 。 


高 明度 


巴 


的 对 比 ; 另 一 种 是 不 同 颜色 的 明 


范 咨 妾 阿 号 染 熙 翰 z 游 
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囊 州 闻 光 多 染 短 到 


= 


@ 日 一 色相 不 同盟 度 的 tt 


同一 色相 不 同 明度 的 对 比 可 以 产生 不 同 的 明暗 层次 ， 两 种 颜色 明度 差别 越 大 ， 对 
比 越 强 烈 。 


MN Tame 
每 种 颜色 都 有 对 应 的 明度 ,黄色 的 明度 最 高 , 蓝 紫色 的 明度 最 低 , 红 、 绿 色 为 中 明度 。 


| 


2.6.2 色相 对 比 


色相 之 间 的 差别 形成 的 色彩 对 比 被 称 为 色相 对 比 。 色 相对 比 包括 : 同类 色 对 
比 、 邻 近 色 对 比 、 类 似 色 对 比 、 对 比 色 对 比 、 互 补 色 对 比 。 其 中 同类 色 对 比 、 邻 近 色 
对 比 、 类 似 色 对 比 的 效果 较 弱 ; 对 比 色 对 比 和 互补 色 对 比 的 效果 最 为 强烈 。 


@ ert 


同类 色 是 指 在 色 环 中 
色相 相距 15。 左右 的 颜 
色 。 其 特点 是 对 比 效果 较 


弱 ， 给 人 一 种 单纯 、 平 衡 
的 视觉 感受 。 本 


WY sient 


在 色 环 中 两 种 颜色 间 
距 为 15° ~ 30。 ， 两 种 颜 
色 在 色相 上 是 有 所 区 别 的 ， 
但 是 对 比 效果 也 比较 弱 ， 
给 人 一 种 优雅 .和 谐 之 感 。 
省 的 人间 汪 困 
类 色 显 得 更 加 活泼 一 


他 类 似 色 对 比 


色 环 上 90。 角 内 相 邻 的 颜色 统称 为 类 似 色 。 类似 色 的 对 比 效果 并 不 是 十 分 强烈 ， 
2 


多 对 比 色 对 比 


当 对 比 双 方 的 色彩 处 于 色相 环 90° ~ 120。 时 ， 属 于 对 比 色 关 系 。 对 比 色 产生 的 
对 比 效果 十 分 鲜明 、 活 泼 ， 具 有 了 明快、 饱满 、 华 丽 、 活 跃 和 使 人 兴奋 的 特点 。 


a 


范 梁 吝 采 号 染 牙 翰 z 潞 


从 互补 色 对 比 


两 种 颜色 在 色 环 上 相距 180。 左右 为 互补 色 ， 互 补 色 对 比 是 最 强烈 的 色相 对 比 ， 
有 强烈 、 热 情 的 视觉 效果 。 


Il 


ESPIRIT2 IBERICO 


护 天 对 纯度 对 比 


于 颜色 的 纯度 不 同 所 形成 的 色彩 对 比 ， 叫 作 纯度 对 比 。 颜 色 纯 度 分 为 高 纯度 、 
中 纯度 和 低 纯度 三 种 ， 高 纯度 色彩 鲜 攀 ， 引 人 注意 ; 中 纯度 色彩 柔和 、 含 蓄 ; 低 纯 度 


色彩 腾 胱 、 稳 重 。 一 
人 
\ 


根据 不 同 纯度 等 级 的 
色彩 组 合 特点 ， 可 以 将 纯 
度 对 比分 为 四 类 ,分别 是 
高 纯度 对 比 、 中 纯度 对 比 、 
低 纯度 对 比 、 艳 灰 对 比 。 


指 作品 
大 部 分 色彩 都 采用 高 纯度 色 
彩 。 高 纯度 对 比 画 面 攀 丽 ， 

和 全 生机 如 


会 计 上 人 产生 视觉 疲劳 


' 中 纯度 对 比 


其 他 颜色 均 为 
es 
果 被 称 为 中 纯度 对 比 。 中 
纯度 对 比 效果 温和 、 静 态 、 
舒适 ， 具 有 亲和力 。 


串 州 平 珊 油 未 和 亚 邑 
中 负 
和 
玲 
也 
下 
此 
ey 
[a 
量 
兴 


他 低 纯度 对 比 


低 纯度 对 比 是 指 占 主 
体 的 色彩 和 其 他 色彩 都 为 
低 纯 度 色 彩 。 高 明度 、 低 
纯度 的 色彩 对 比 效 果 给 人 
一 种 轻快 、 绿 绢 之 感 。 低 
明度 、 低 纯度 的 色彩 对 比 
效果 给 人 一 种 庄重 、 低 调 
之 感 。 


emaitt 


艳 灰 对 比 是 指 高 纯度 与 低 纯度 的 色彩 进行 对 比 ， 艳 灰 对 比 能 够 带 给 人 一 种 新 潮 、 
个 性 、 夺 目的 视觉 感受 。 


2.6.4 面积 对 比 


面积 对 比 是 指 两 个 或 更 多 色 块 的 相对 色 域 。 这 是 一 种 多 与 少 、 大 与 小 之 间 的 对 比 。 
视觉 所 能 观察 到 的 色彩 现象 定 有 面积 存在 ， 两 种 或 两 种 以 上 的 色彩 共存 同一 视觉 范围 


内 ， 必 定 会 产生 不 同 的 面积 比例 ， 不 同 的 面积 比例 会 使 


不 同 的 色彩 对 比 效果 。 


色彩 显示 出 不 同 的 强度 ， 产 生 


与 心理 感受 。 波 长 长 的 红 光 


冷色 和 ， 主 要 是 来 自 于 人 的 生理 
和 橙色 、 黄 。 波 长 短 的 紫色 光 、 蓝 色光 
暖 对 比 是 将 色彩 倾向 进行 比较 的 色彩 对 比 。 


在 一 个 作品 中 ， 如 果 任 何 一 种 颜色 都 是 


相反 ， 若 作品 中 大 部 分 颜色 都 为 冷色 调 ， 那 么 该 作品 就 属于 
则 会 给 人 一 种 理性 、 冷 静 、 严 肃 的 心理 感受 。 


~ EN 


惨 色 调 , 或 者 只 有 少量 颜色 为 冷色 调 ， 那 
入 该 作 品 就 为 暖色 调 。 这 样 的 设计 作品 会 带 给 人 一 种 温暖 、 热 情 、 亲 切 的 心理 感受 。 


冷色 调 。 这 样 的 设计 作品 


范 盗 皇上 采 杰 当 史 翰 z 游 
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SN 
L 


牌 形象 设计 基础 色 


红 \ 栖 \ 黄 \ 绿 \ 青 \ 蓝 \ 紫 \ 黑 、 白 、 灰 


在 这 个 五 光 十 色 的 世界 里 ， 色 彩 是 一 个 感性 与 理性 共同 交织 的 学 科 。 在 品牌 形象 设 
计 中 ， 不 能 完全 凭借 某 一 个 人 的 审美 眼光 来 选择 某 种 颜色 作为 标准 色 ， 而 是 要 经 过 层 层 
考虑 才能 做 出 的 选择 。 在 本 章 中 主要 讲解 和 认识 红 、 橙 、 黄 、 绿 、 青 、 蓝 、 紫 、 黑 、 白 
和 灰 这 几 种 常见 的 颜色 ， 以 及 与 其 相对 应 的 同类 色 。 


二 盾 中 


sosrtuo 


WEEtsTen 


第 
和 
红色 : 红色 是 富有 冲 品 
击 力 和 吸引 力 的 颜色 。 看 牌 
见 红色 我 们 会 联想 到 鲜红 形 
的 血液 .熊熊 风 烧 的 烈火 ， 
给 人 刺激 、 活 泼 的 感觉 。 计 
在 中 国 ,红色 ,象征 着 吉祥 、 
富贵 与 财富 ， 意 富美 好 。 
在 企业 中 ， 红 色 可 以 代表 色 
灵活 的 思维 、 高 效 的 工作 
效率 、 热 情 与 积极 的 工作 
态度 。 


色彩 情感 : 喜庆 、 热 
情 、 温 暖 、 积 极 、 生 命 、 
豪放 、 革 命 、 警 告 、 血 腥 、 
危险 、 浮 躁 、 购 惑 。 


玫 红 RGB= 30,28,100 | 朱红 RGB=233,71,41 
CMYEK-9,85,86,0 


胭脂 红 RGB=215 


CMYK=24,98,29,0 CMYK=19,100,69,0 


P| 
| 


山茶 红 RGB=220.,91,111 
CMYK=17.77.43.0 


小 粉红 RGB=252.229.223 | 博朗 底 
i CMYE-L15110 | 


而 否 河 于 汕 落 骨 @ 一 一 


| @ 正 红色 象征 着 权威 、 自 信 ， 能 够 给 人 一 
| 。 活泼、 热烈 的 感觉 。 
| @ 在 该 作品 中 ， 以 红色 作为 主体 色调 ， 以 济 
| 。 粉色 作为 辅助 色 ， 整 体 色调 统一 、 和 谐 。 
| @ 信封 上 的 汤 金 文字 装饰 给 人 一 种 高 档 、4 


深 红色 颜色 明度 低 ， 透 露出 一 种 神秘 、 深 ; 
让 感 。 | 
红色 能 够 调动 人 的 热情 ， 具 有 很 强 的 感染 ; 
力 ， 也 容易 被 人 记忆 。 | 
作品 中 的 汤 金 的 设计 可 以 让 作品 更 具 ; 
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3.1.3 橙 红 & 洋红 


The Wortds 
Leurning Comunity 


| @ 榈 红色 颜色 艳丽 、 夺 目 ， 是 一 种 积极 、 
| 力 的 色彩 。 

| @ 画面 中 的 作品 ， 橙 红色 与 白色 的 搭配 效 
| 。 非常 醒目 ， 整 体 效果 活 泌 、 灵 动 。 

| @ 在 卡片 上 ， 以 L060 图 形 作为 装饰 图 案 ， 
突出 强调 的 作用 ， 可 以 加 深 观 者 的 印象。 


洋红 色 是 比较 艳丽 的 颜色 ， 是 女性 比较 喜 ; 
欢 的 颜色 之 一 。 : 
这 是 一 个 信纸 的 背面 , 以 洋红 色 为 主 色调 ，; 
再 搭配 上 栖 色 ， 整 体 给 人 一 种 张扬 、 欢 乐 ; 
的 气氛 。 | 
作品 中 抽象 化 的 图 案 给 人 留 下 深刻 的 印 ; 
象 ， 在 这 样 的 背景 衬托 下 ， 企 业 的 L060 : 
也 会 被 人 深刻 记忆 。 | 


区 主 盯 闻 涉 网 汇 亚 如 翰 E 小 


| @ 玫瑰 红颜 色 美丽 、 端 庄 ， 象 征 着 女性 的 柔 : @ 西瓜 红 是 比较 年 轻 化 的 颜色 ， 色 彩 感 觉 清 


| 美 、 体 贴 。 | 新、 活泼。 | 
| @ 在 该 卡片 中 的 文字 信息 较 少 ， 整 体 给 人 一 | @ 这 是 一 个 精致 的 小 卡片 ， 外 包装 的 颜色 与 | 
| 。 种 简单 、 直 观 的 印象 。 | 卡片 的 颜色 相同 ， 这 样 的 设计 能 给 人 一 种 | 
| @ 画面 中 玫瑰 红 的 L060 显眼 、 醒 目 ， 而 且 | 。 统一 、 协 调 之 感 。 | 
”L0G0 采用 汤 金 工艺 ， 具 有 良好 的 信息 传 ' @ 在 商品 中 附 赠 这 样 的 卡片 可 以 提升 商品 的 | 

播 效果 。 。 。 品质， 增强 商品 的 友好 度 ， 从 而 更 容易 取 | 


| @ 红 褐 色 是 十 分 中 性 化 的 颜色 , 颜色 明度 低 ，; @ 浅 玫瑰 红 是 低 纯度 、 高 明度 的 颜色 ， 颜 色 


| 给 人 一 种 深沉 、 低 调 的 感觉 。 | 浪漫 、 可 爱 。 

| @ 画面 中 是 名 片 设计 ， 以 红 褐 色 为 主 色 调 ，; @ 浅 玫瑰 红 在 该 作品 中 搭配 浅 灰 、 小 绿 色 和 
| ”给 人 一 种 深沉 、 深 之 的 感觉。 | 白色， 整体 效果 温柔 、 优 雅 。 | 
| @ 在 该 卡片 中 抽象 的 图 形 ， 可 以 给 人 留 下 深 ，@ 浅 玫瑰 红色 调 的 办 公用 品 可 以 给 员工 一 种 | 
| 刻 的 印象 。 | 心情 舒畅 的 心理 感受 。 | 


而 否 河 于 汕 获 如 @ 一 一 


串 州 平 况 部 未 焉 如 


| 


| @ 钙 红色 属于 中 度 狗 和 色 , 颜色 柔和 、 轻盈 ，; @ 博朗 底 酒 红 是 一 种 明度 较 低 的 红色 ， 带 给 ; 
| 是 一 种 很 舒服 的 颜色 。 | 人 一 种 高 贵 、 深 邃 的 感觉。 | 
| @ 这 是 一 个 企业 的 画册 的 封面 设计 ， 整 体 色 ; @ 在 该 作品 中 以 博朗 底 酒 红 为 主 色调 ， 再 拱 | 
i 。 调 柔 和 ， 给 人 一 种 亲近 、 友 好 的 感觉 。 ”: ” 配 灰 色 和 红色 ， 整 体 效果 厚重 、 浓 烈 。 ”| 
| @@ 名 红色 可 以 应 用 到 以 女性 为 主题 的 企 ; @ 作品 中 以 半圆 形 为 装饰 图 案 ， 与 企业 

L060 图 形 相 呼应 。 


| @ 宝石 红 是 一 种 十 分 鲜亮 i @ 砍 玫 瑰 红 呈 现 一 种 不 饱和 的 灰色 调 ， 有 一 ; 
| 。 度 都 比较 高 , 也 是 一 种 华丽 、 雍容 的 色彩 。; 。 种 温柔 、 谦 还 、 包 容 的 美感。 | 
| @ 宝石 红 与 白色 的 搭配 体现 了 该 品牌 时 尚 、; @ 在 该 作品 中 ， 灰 玫瑰 红 搭配 香槟 金 的 | 
| 。 卓越 的 特点 。 i 。 L060， 整 体 效果 透 着 高 端 、 优 雅 的 气质 。 i 
| @ 作品 中 汤 金 的 品牌 L060 不 仅 增加 了 作品 ; @ 企业 L060 位 于 版 式 的 中 央 位 置 ， 效 果 非 : 
| 。 的 层次 感 ， 而 且 更 有 利于 建立 良好 的 品牌 ; 。 常 醒目 。 | 


8 优 品 紫红 & 玫 红 
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| 温柔、 安静 的 特点 。 | 色 

| @ 这 是 一 个 卡片 设计 ， 单 色调 的 配色 让 卡片 | @ 在 该 作品 中 以 洋红 色 为 主 色 ， 以 蓝 色 为 点 | | 

| ”呈现 出 一 种 单纯 、 轻 松 的 感觉 。 | 两 种 颜色 为 对 比 色 ， 使 整体 画面 效 | 

| @ 卡片 利用 纹理 制作 出 颜色 变化 的 效果 , 使 ; 得 鲜明 、 强 烈 。 | 

| ”整体 画面 效果 变 得 丰富 、 不 空洞 。 19 Eee 这 种 图 形 | 


轻盈 、 柔美 ， 像 旋 转 的 舞步 ， 带 给 人 以 律 | 


人 @ 威尼斯 红 是 一 种 比较 低调 的 红色 ， 它 象征 ; @@ 朱红 色 是 在 红色 中 添加 了 黄色 ， 整 体 给 


”着 神秘 、 内 敛 。 | 一 种 鲜明 、 庄 重 的 感觉。 | 
| @ 大 面积 的 威尼斯 红 增强 了 作品 的 识别 性 ，; @ 在 该 作品 中 ， 以 朱红 搭配 黑色 ， 两 种 颜色 | 
| 增加 了 作品 的 存在 感 。 | 在 色相 中 形成 鲜明 对 比 ， 给 人 一 种 独特 、 | 
| @ 作品 以 红色 为 主 色调 ， 以 白色 为 辅助 色 ， ;成熟 的 感觉。 

”以 黑色 作为 点 绿色 ， 这 样 的 搭配 是 非常 经 ， 人 @ 在 黑色 的 衬托 下 ， 朱 红色 显得 格外 耀眼 ， 


| 。 典 的 色彩 撕 配 。 便于 识别 。 个 


而 可 河 玫 六 获 骨 e@ 一 


串 州 平 疯 部 未 焉 如 


橙色 : 橙色 作为 一 种 
暖色 调 ， 色 彩 迷 人 ， 是 一 
种 能 够 给 人 带 来 积极 情绪 
的 颜色 。 橙 色 具 有 红色 和 
黄色 一 些 共同 的 特点 ， 
但 没有 红色 那么 强烈 、 刺 
激 ， 又 没有 黄色 的 娇柔 。 
以 术 色 作为 企业 的 品牌 形 
象 的 主 色 调 ， 能 够 给 人 一 
种 真诚 主动 、 积 极乐 观 的 
印象 。 

色彩 情感 : 温暖 、 活 
力 、 温 情 、 窜 达 、 娱 乐 、 
健康 、 野 心 、 陈 旧 、 隐 了 星 、 


阳 柱 RGB2242.141.0 
CMYK=6.56.94.0 


橘红 RGB=238.114.0 热带 橙 RGB=242.142.56 
CMYK=7.,68.97.0 CMYK=6.56.80.0 CMYK=0.46.91.0 


来 色 RGB=228,204.169 驼 色 RGB=181.133.84 环形 色 RGB=203.106.37 
CMYK=14.23.36.0 CMYK=37.53.71.0 CMYK=: 93, 


蜂蜜 色 RGB= 250.194.112 沙 棕色 RGB=244.164.96 重 褐色 RGB= 139.69.19 
CMYK=49.79.100.18 


查 色 是 一 种 温暖 、 鲜 艳 的 颜色 ， 具 有 很 强 ; 


的 识别 性 。 


这 是 空间 导 视 设计 ， 将 这 种 色调 应 用 在 地 ， 
下 室 中 ， 可 以 让 空间 变 得 温暖 、 明 亮 , 减 ; 


轻 压 迫 感 。 


在 作品 中 采用 同类 色 的 渐变 色调 ， 给 人 一 | 


种 和 谐 、 统 一 中 带 有 变化 的 感觉。 


橘 褐色 属于 中 明度 的 色彩 基调 ， 是 一 种 厚 ; 


重 、 温 暖 的 颜色 。 
这 是 一 款 卡 片 设计 ， 橘 褐色 搭配 灰色 给 
一 种 稳重 、 复 古 的 感觉 。 


卡片 正 反 两 面 都 采用 倾斜 的 版 式 ， 营 造 出 


一 种 轻松 、 愉 快 的 感觉 。 


橘红 色 是 一 种 鲜亮 的 颜色 ， 具 有 很 强 的 表 ， 
现 力 。 | 
该 作品 是 企业 的 L060 设计 ， 橘 红色 的 色 | 
调 给 人 一 种 热情 但 不 张扬 的 感觉 。 | 
在 灰色 的 墙 面 上 安装 这 样 立体 化 的 | 
L0G0， 强 烈 的 颜色 反差 让 L0G0 更 加 醒目 。| 


郴 黄 色 颜 色温 暖 、 干 净 ， 是 一 种 很 常见 的 
颜色 。 | 
该 作品 中 郴 黄 与 深 录 的 搭配 ， 带 给 人 一 种 | 
时 尚 、 激 情 的 感觉 。 | 
作品 中 所 用 颜色 较 少 ， 简 约 的 配色 更 易于 ， 
观 者 识别 。 | 


出 副 可 和 半 洲 地 由 8 一 = 
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3.2.4 EE 


可 黄色 也 是 一 种 邓 和 、 温 暖 的 颜色 ， 带 有 
舒适 、 安 静 的 感觉 。 | 
作品 中 的 牛皮 纸袋 为 杏 黄色， 这 样 的 材质 ; 
及 颜色 都 带 给 人 一 种 朴实 、 温 柔 的 感觉 。 } 
作品 以 红 褐色 和 黑色 作为 点 缀 色 ， 让 整体 ; 
效果 显得 沉着 、 不 浮躁 。 | 


| @ 室 栖 色 是 一 种 温暖 中 带 有 甜 宣 感觉 的 站 
| 。 色 ， 它 颜色 饱和 度 低 ， 视 觉 效果 柔和 ， 
: 一 种 深 受 女 孩子 欢迎 的 颜色 。 

| @ 这 是 一 个 商品 吊牌 设计 ， 以 密 橙 色 作为 
| 体 颜 色 ， 给 人 一 种 活 泌 、 热 情 的 感觉。 
i @ 从 吊牌 的 配色 到 图 案 装 饰 ， 都 带 给 人 一 
| 。 可 爱 、 天 真 的 感觉。 


3.2.5 沙 


肤色 是 一 种 温和 、 不 刺激 的 颜色 ， 象 征 着 ; 
安静 、 温 柔 。 | 
在 信纸 的 正面 以 肤色 作为 背景 颜色 ， 为 阅 ; 
读 营造 出 了 一 种 舒适 、 愉 悦 的 气氛 。 | 
信纸 的 背面 则 采用 插画 作为 装饰 ， 能 够 加 ; 
深 观 者 的 印象 ， 提 升 观 者 的 好 感度 。 | 


| @ 沙 棕色 是 一 种 高 明度 、 低 纯度 的 颜色 
| 。 人 一 种 清新 脱俗 的 感觉 。 

| @ 在 该 作品 中 沙 棕色 与 黑色 的 搭配 让 人 觉 4 
i 。 作品 优雅 的 同时 又 不 乏 品质 。 

| @ 沙 棕色 与 白色 的 搭配 则 给 人 一 种 清 


[5 


| @ 灰 土 色 是 一 种 朴实 无 华 的 色彩 。 @ 驼 色 是 非常 都 市 化 的 颜色 ， 它 平和 、 宁 静 ，， 
| @ 这 是 一 款 企业 的 环保 手袋 ， 企 业 L060 放 ; ”但 又 不 乏味 , 是 男人 和 女人 都 喜欢 的 颜色 。; 
| ”和 置 在 手袋 上 的 最 佳 视觉 区 域 ， 可 以 增加 其 @ 该 纸袋 以 牛皮 纸 的 原色 为 主 色调 ， 除 了 文 | 
| 识别 性 。 | 字 之 外 没有 其 他 的 修饰 ， 给 人 一 种 含蓄 、 | 
| @ 这 种 随 商 品 附 赠 的 手袋 可 以 反复 使 用 ， 在 | 内敛 的 感觉 。 | 
| “每 一 次 的 使 用 过 程 中 它 都 会 成 为 “移动 着 ; @ 以 驼 色 为 主 色调 ， 撕 配 以 黑色 和 白色 是 很 | 

告 ”, 对 打造 知名 度 会 起 到 积极 的 作用 | 


| @ 棕色 属于 低 饱 和 的 色彩 基调 ， 它 给 人 一 种 ，@ 神色 是 非常 厚实 、 稳 重 的 色彩 ， 它 隐隐 带 | 
| 可靠、 简朴 的 感觉 。 | 有 橙色 的 温暖 的 感觉 。 | 
| @ 这 是 空间 导 视 设计 , 整个 走廊 属于 暖色 调 ，; @ 这 是 一 款 商品 刷 牌 设计 ， 褐 色 搭配 灰 土 ， | 
”搭配 棕色 的 原木 导 视 ， 整 体 空间 显得 淳 ” ”这 种 类 似 色 的 配色 让 人 感觉 和 谐 、 自 然 。 | 
i” 朴 、 温 暖 。 i @ 在 吊牌 上 梳 色 的 点 绿色 非常 醒目 ， 更 增强 | 
| 人 @ 该 导 视 的 造型 简约 ， 内 容 简 单 直 白 ， 与 整 ， ”了 作品 的 识别 性 。 | 


| 。 体 空间 的 气氛 相 吻合 。 | | ec 
OL | 


3.2.8 柿子 橙 & 效 橙 色 


而 否 河 于 沁 否 骨 e 一 一 


i @ 柿子 村 是 一 种 积极 、 朝 气 的 颜色 ， 通 党 
用 在 比较 年 轻 、 新 锐 的 行业 中 。 

i @ 这 是 一 款 名 片 设计 ， 名 片 的 一 面 以 柿 

杜 色 为 主 色调 ， 可 以 为 观 者 留 下 深刻 


次 楼 色 是 一 种 健康 的 颜色 ， 在 稳健 中 带 有 | 
活力 ， 象 征 着 运动 与 健康 。 | 
该 卡片 布局 简约 ， 倾 斜 的 文字 和 奇特 的 文 | 
字 造 型 让 其 非常 具有 视觉 冲击 力 。 | 


品 
牌 
形 
象 
设 
计 
E3 
册 


| | 目 上 了， 卡片 的 面积 较 小 ， 所 以 信息 更 要 简练 , 这 | 
| @ 卡片 中 以 灰色 作为 点 级 色 ， 这 样 便 能 够 很 好 ; 样 才能 够 让 信息 更 精准 地 传递 : 


地 控制 气氛 ， 让 名 片 看 起 不 显得 那么 浮躁 


3.2.9 


| @ 赫 石 色 是 一 种 非常 复 十 的 颜色 , 带 有 怀旧 、| @ 犁 色 是 一 种 高 明度 的 颜色 ， 看 见 这 种 颜色 ， 


| 。 沧桑 的 美感。 可 以 联想 到 清脆 甘甜 的 犁 ， 让 人 顿 觉 精神 ; 
| @ 这 是 一 个 导 视 牌 设计 ， 斑 驳 的 铁锈 有 着 ; 舒畅 。 : 
| 。 重 的 工业 气息 。 作品 的 外 部 包装 采用 梨 色 ， 搭 配 上 驼 色 的 | 
| @ 该 作品 造型 简单 ， 既 有 明确 的 指向 性 ， 文字 给 人 一 种 真 执 、 轻 松 的 感觉。 : 

有 鲜明 的 艺术 性 。 这 种 随 商品 附 赠 的 卡片 可 以 提升 商品 的 档 ; 


b=) | 次 和 品味 。 | 


全 


| 


3.3.1 


黄色 : 黄色 是 暖色 
调 ， 给 人 一 种 温暖 、 舒 适 
之 感 ， 看 到 黄色 就 能 联想 
到 温暖 的 春风 ， 和 鸠 的 阳 
光 以 及 盛开 的 向 日 次 。 黄 
色 属 于 外 向 型 的 颜色 ， 象 
征 着 年 轻 活力 ， 源 源 不 断 
的 生命 力 。 在 企业 中 ,以 
黄色 作为 标准 色 ， 能 够 塑 
造 一 种 勤奋 、 积 极 、 活 跃 
的 企业 形象 。 

色彩 情感 : 光明 、 明 
亮 、 轻 快 、 温 暖 、 幸 福 、 
辉煌 、 权 利 、 开朗、 热闹、 
廉价 、 恶俗、 软弱 、 喧嚣 、 
色情 、 浮 躁 。 


黄 RGB=255,25: 


铬 黄 RGB=253.208.0 
CMYK=10.0.83.0 


月 光 黄 RGB=155: 
CMYR: 0 


万 寿 菊 黄 RGB=247.171.0 | 
2.0 | 


菊 :220, 
CMYK=16.12.44.0 


区 主 盯 平 涉 册 水 和 亚 如 翰 E 小 


而 要 河 于 志 此 骨 ee 一 


: 表达 热烈 的 情感 。 该 作品 中 以 黄色 为 主 色调 ， 搭 配 以 青色 给 : 
| @ 在 该 作品 中 以 黄色 搭配 黑色 ， 产 生 非 常 人 一 种 鲜明 、 生 动 的 感觉 。 | 
| 明 的 对 比 效果 ， 形 成 强烈 的 视觉 冲击 力 。 作品 中 简单 的 几何 图 形容 易 被 观 者 理解 与 ; 
i @ 作品 中 大 面积 的 黄色 ， 带 给 人 一 种 热情 、 记忆 。 而 且 将 几何 图 形 有 规律 地 进行 组 ; 
| 。 温暖 的 感觉 。 合 ， 效 果 非 常 具有 艺术 性 。 | 


品 
牌 
形 | : 
i @ 黄色 是 纯度 和 明度 都 非常 高 的 颜色 ， 是 铭 黄色 是 一 种 比较 鲜 活 、 温 暖 、 热 情 的 | 
计 | 。 种 积极 、 活 跃 、 有 个 性 的 色彩 ， 可 以 用 颜色 。 | 
手 
册 


| @ 茉莉 黄 是 一 种 明亮 的 黄色 ， 带 着 丝 丝 的 香蕉 黄 颜色 没有 黄色 纯度 那样 高 ， 但 是 同 | 
i ， 色 ， 象 征 着 明亮 、 单 纯 。 样 能 带 给 人 一 种 热情 、 欢 乐 的 心理 感受 。 | 


| @ 作品 中 茉莉 黄 拱 配 棕色 ， 整 体 效果 给 人 在 该 作品 中 以 香蕉 黄 作为 辅助 色 ， 使 作品 ; 
i 种 稳重 中 带 着 优雅 的 印象 。 产生 一 种 活跃 、 炮 眼 的 感觉。 | 
i @ 在 画面 中 的 每 一 个 作品 中 ， 企 业 L060 该 作品 中 以 深 青色 作为 点 缀 色 ， 又 带 给 人 | 
| 摆 放 在 视觉 最 佳 区 域 ， 更 能 够 吸引 观 者 一 种 理智 、 深 沉 的 感觉 。 | 


~ | 注意。 : 
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; 刺激、 耀眼 的 感觉 。 : 为 该 颜色 中 没有 黑色 ， 所 以 该 上 色 带 有 温 
| @ 该 名 片 采用 互补 色 的 配色 方案 ， 整 体 效果 ; 。 暖 、 甜 蜜 、 温 情 的 感觉 。 | 
| 给 人 一 种 鲜明 、 强 烈 的 感觉 。 i @ 这 是 一 款 商 品 的 手提 袋 设 计 ， 月 光 黄 的 辅 ; 


| @ 在 使 用 对 比 色 配 色 方案 时 ， 要 注意 两 种 颜 | 。 助 色 给 人 一 种 温暖 、 大 方 的 感觉 。 
| 。 色 的 使 用 面积 ， 通 常 以 一 种 颜色 为 主 色 | @ 纸 质 的 手袋 带 给 人 朴实 、 自 然 的 感觉 ， 而 
调 ， 以 其 对 比 色 为 点 缀 色 ， 这 样 才能 不 使 ” 。 且 纸 质 品 可 回收 利用 ， 非 常 环保 。 

整体 效果 产生 混乱 之 感 | 


3.3.5 柠檬 黄 & 万 寿 菊 黄 


色 ， 是 一 种 要 眼 、 夺目 的 颜色 ， 可 以 起 到 


见 到 的 颜色 ， 一 般 用 于 表达 青 春 、 夏 日 、 


| 。 警示 的 效果 。 美味、 鲜艳 等 主题 。 | 
| @ 这 是 卫生 间 的 导 视 设 计 ， 导 视 中 的 图 案 简 人 @ 该 作品 中 凸 四 之 感 的 纹理 ， 让 作品 带 有 层 ， 
| 。 单 、 直观。 | 次 感 ， 且 不 会 有 险 宾 夺 主 的 感觉 。 | 
| 自 该 空间 的 墙 面 为 银色 的 金属 材质 ， 给 人 一 ， @ 在 作品 中 简约 的 构图 搭配 上 花 式 的 文字 ， 


种 寒冷 、 冷 清 之 感 ， Peeper em ; ”给 人 一 种 轻松 、 酒 脱 之 态 。 
柠 榜 黄 的 导 视 牌 可 以 为 空间 带 来 暖 意 ， 同 ; 


| 时 了 + 醒 上 | 命 


而 否 河 平 汕 范 骨 e 一 一 


奶 黄 是 一 种 高 明度 色彩 ， 颜 色 给 人 轻松 、 | 
甜美 、 喜 悦 之 感 。 : 
这 是 一 款 名 片 设计 ， 以 白色 为 主 色调 ， 以 | 
奶 黄色 为 点 缀 色 ， 整 体 给 人 一 种 轻柔 、 温 ; 
暖 之 感 。 | 
该 名 片 采用 居中 的 布局 方式 ， 带 给 人 整齐 
划一 的 感觉 。 | 


| 。 度 、 低 纯度 的 色彩 ， 显 得 朴实 、 醇 厚 。 
| @ 企业 以 卡其 色 作为 企业 的 标准 色 ， 会 给 
| 。 一 种 踏实 、 诚 信 的 感觉。 

| @ 在 该 作品 中 ， 卡 其 色 与 白色 的 配搭 给 人 
| 。 种 诚信 和 值得 信赖 的 感觉 。 


品 
牌 
形 
象 
设 
计 
手 
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3.3.7 土著 黄 & 黄 褐 


@ 土著 黄 属于 中 明度 色彩 基调 ， 黄 中 带 有 黄 褐色 是 一 种 低 明 度 色彩 ， 这 种 颜色 隐隐 
| 。 色 ， 是 十 分 具有 民族 风 的 颜色 。 带 有 红色 温暖 的 感觉 ， 是 一 种 厚实 ， 稳 重 ; 
i @ 在 该 空间 中 ， 土 著 黄 搭配 绿色 是 一 种 极 的 颜色 。 : 
i 异域 风情 的 颜色 。 这 是 一 款 纸袋 设计 ， 大 面积 的 留 白 可 以 让 | 
i @@ 墙 体 上 悬挂 的 导 视 牌 精巧 、 别 致 ， 郴 色 纸袋 上 的 文字 及 图 形变 得 更 加 突出 。 | 
i 光量 让 它 看 起 来 更 加 显眼 。 简约 风格 的 设计 , 要 更 加 注重 细节 的 设计 。| 


例如 ， 作 品 中 手写 的 文字 就 是 整个 纸袋 的 ; 


Dy) NER NW 在 | 


册 E 涉 


| @ 暗 黄 色 是 稍 深 一 些 的 黄色 ,属于 高 明度 色彩 。 @ 土 黄 是 一 种 常见 的 颜色 ， 它 同样 是 一 种 暖 | 
| @ 作品 中 以 黄色 作为 主 色调 ， 大 面积 的 黄色 ; 。 色调 ， 但 多 了 些 稳重 、 平 和 的 气质 。 | 
| 。 能 够 在 一 瞬间 让 观 者 注意 到 并 且 留 下 深 | @ 这 是 一 款 名 片 设计 ， 土 黄色 与 青 灰色 的 拱 | 
| 刻 的 印象。 | 配给 人 一 种 舒缓 、 温 情 的 感觉 。 是 一 种 浓 | 
| @ 因为 长 时 间 注 视 黄色 会 引发 一 些 不 稳定 的 ; 而 不 烈 配 色 方案 。 | 
| “情绪 ， 所 以 作品 中 以 黑色 为 点 缀 色 ， 起 到 @ 汤 金 的 文字 装饰 让 整个 卡片 的 品质 得 到 了 | 

平衡 视觉 效果 的 作用 。 | “升华 。 | 


区 主 盯 闻 涉 如 汇 得 邵 


绿色 ， 所 以 它 是 具 ; 
有 双 面 性 格 的 颜色 ， 一 面 是 温暖 、 和 柔情 ， | 。 售 永 ， 适 合作 为 主 色调 。 
| 。 另 一 面 是 含 蔷 、 内 钱 。 | @ 图 中 的 作品 是 一 款 吊牌 设计 ， 灰 菊 色 的 吊 | 
| @ 这 是 一 款 企业 导 视 设计 ， 在 墙 面 上 粘贴 这 | 。 牌 给 人 一 种 含蓄 、 温 柔 的 视觉 感受 。 | 
| 样 的 导 视 一 方面 装扮 了 空间 ， 另 一 方面 可 ; @ 吊牌 的 面积 虽 小 ， 但 是 内 容 丰 富 ， 整 个 版 ， 
| 以 方便 人 们 更 快 到 达 目的 地 。 | 面 中 的 信息 主 次 分 明 ， 调 理 清晰 。 | 
| @ 作品 中 以 芥末 黄 作为 导 视 的 颜色 ， 在 白色 ， i 
| 空间 的 衬托 下 , 显得 别 具 - 格 , 名 要 瞩目 。 (天 


EL 


未 吾 宣 辣 洲 塘 曙 @ 一 => 


绿色 : 绿色 是 来 
的 颜色 ， 若 没有 绿色 
会 变 成 一 片 死寂 。 
绿色 是 生命 、 成 长 、 健 康 、 
和 和平、 希望 的 象征 。 如 果 
绿色 中 有 蓝 色 的 色彩 倾向 ， 
则 

象 


色调 会 变 冷 ， 给 人 的 日 
是 保守 、 谨 慎 、 理 智 的 ; 
如 果 绿 色 中 有 黄色 的 色彩 
倾向 ， 则 色调 会 变 暖 ， 给 
人 的 印象 是 活泼 、 生 机 勃 
勃 的 。 绿 色 应 用 在 品牌 形 
1, 则 代表 着 记 
理智 、 安 全 的 经 营 理念 。 


号 


生命 、 成 
长 、 们 、 0 平 、 新 鲜 、 
希望 、 、 健康 、 诡异 、 


苹果 绿 RGB=158.18 
CMYK=-47.14.98.0 


CMYK=90,61,100,44 


草绿 RGB=170.196.104 苦 花 绿 RGB=136.1 并 未 绿 RGB=183.186.107 椰 98. 
CMYRK=42,13,70,0 CMYK=46,45,93,1 CMYK=36,22.66,0 CMYK=66.,60,100,22 


CMYEK=39,21,57,0 
铬 绿 RGB=0.101.80 .119 销 绿 RG 


CMYK=89,51,77,13 | CMYK=85 .40, 58,1 CMYRK=62,6,66,0 


71,15,52,0 


孔雀 石 绿 RGB=0.142.87 


CMYK=82,29,82,0 


3.4.2 绿 & 叶 绿 色 


| @ 绿色 是 来 自 大 自然 的 颜色 ， 纯 度 和 明度 都 “人 @ 叶 绿 色 是 夏天 树叶 的 颜色 ， 是 一 种 生机 劲 ， 
| 较 高 ， 象 征 着 春天 、 自 然 、 和 平 。 | 勃 的 颜色 。 | 
| @ 该 作品 与 蔬菜 有 关 ， 选 择 绿色 作为 主 色调 | @ 这 是 一 款 名 片 设计 ， 绿 色 与 白色 的 措 配给 ， 
”能 够 紧 扣 主题 ， 也 能 借 此 颜色 引发 联想 。 | 。 人 以 清新 、 脱 俗 的 感觉。 | 
| @ 在 该 作品 中 , 图案 被 制作 成 半 透 明 的 效果 ， 


| 人 @@ 顾名思义 黄 绿 是 黄 中 带 绿 的 颜色 ， 该 颜色 ; @ 荧光 绿 是 一 种 鲜明 、 亮 丽 的 颜色 ， 具 有 警 ; 


| 。 象征 着 春天 ， 是 温暖 、 美 好 的 颜色 。 | 示 的 作用 ， 一 般 用 作 点 绥 色 。 | 
| @ 该 作品 中 以 黄 绿色 搭配 黑色 ， 两 种 颜色 形 ， 人 @ 该 作品 中 以 荧光 绿 作为 点 绿色 ， 在 白色 的 | 
| 成 鲜明 的 对 比 效果 。 | ”衬托 下 ， 英 光 绿 变 得 格外 夺目 。 | 


| @ 这 是 一 款 卡片 设计 ， 黄 绿色 调 搭配 上 可 爱 ， 人 @ 英 光 绿 是 一 种 年 轻 人 比较 喜欢 的 颜色 , 通 ; 
的 卡通 形象 ， 给 人 一 种 亲切 、 可 爱 之 常会 应 用 在 有 关 少 年、 儿童 的 主题 中 。 
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而 要 属于 所 落 骨 e 一 一 
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白 绿色 是 高 明度 色彩 ， 我 们 可 以 将 它 理解 } 
为 白色 带 有 一 点 绿色 。 它 是 一 种 绎 纵 、 轻 } 
和 柔 的 颜色 。 | 
该 作品 以 白 绿 色 为 主 色调 ， 轻 柔 、 舒 缓 的 ; 
颜色 会 受到 女性 消费 者 的 喜爱 。 | 
作品 中 黄 褐色 和 黑色 搭配 使 整个 作品 中 突 ; 
出 稳定 、 平 衡 的 感觉。 | 


i @ 浅 绿色 是 绿色 中 添加 了 白色 ， 所 以 给 人 
| 。 种 清新 、 单 纯 之 感 。 

| @ 这 是 一 款 工作 证 的 设计 ， 浅 绿色 代表 着 
| 。 待 工作 积极 、 热 情 的 态度 。 

| @ 该 作品 的 版 式 简单 ， 在 第 一 时 间 就 能 了 
| 最 主要 的 信息 ， 而 且 居 左 对 齐 的 文字 符 
人 类 的 阅读 习惯 。 


UTTLE NING 


| @ 芥末 绿 是 一 种 低 纯 度 色彩 ， 带 给 人 淡雅 橄榄 绿 是 一 种 很 中 性 化 的 颜色 , 明度 较 低 ，; 
| 。 与 世 无 争 的 视觉 感 。 通常 给 人 一 种 细腻 、 深 沉 的 视觉 感受 。 | 
| @ 在 该 作品 中 以 芥末 绿 为 主 色调 ， 营 造 出 简 ; @ 该 作品 中 ， 以 叶子 的 图 形 作为 视觉 重点 ， | 
i 。 单 、 素 雅 的 气氛 。 矢量 风格 的 叶子 图 案 带 给 人 一 种 复古 、 怀 ; 
| @ 绿色 与 红色 为 互补 色 ， 在 该 作品 中 红色 旧 的 感觉 。 | 
| “L060 在 芥末 绿 的 裤 托 下 显得 非常 醒目 。 橄 权 绿 与 淡 青 色 的 搭配 会 让 人 有 一 种 清 ; 

凉 、 舒 爽 的 感觉。 | 


3.4.6 浅黄 绿色 & 碧绿 


| @ 恬 绿 色 纯 度 偏 低 ， 明 度 适 中 ， 是 一 种 充满 
因为 汪 相生 ， 所 以 这 种 颜色 非 。 。 魅力 的 绿色 。 | 


| 。 常 的 干 兆 、 轻 柔 、 强 织 。 |，@ 该 作品 以 闫 绿色 为 主 色调 ， 以 土 黄色 为 辅 
| @ 在 该 作品 中 浅黄 绿色 与 白色 的 撕 配 带 给 人 |， 助 色 ， 整 体 给 人 一 种 安全 、 健 康 、 和 谐 、 
“一 种 很 清秀 、 文 静 的 美感 。 ， 。 信任 的 感觉。 


| @ 作品 中 这 样 轻柔 、 甜 密 的 配色 适合 应 用 在 ， 人 @ 这 是 一 个 企业 画册 设计 ， 优 质 的 企业 画册 | 
| 以 女性 为 受众 的 企业 中 。 | 。 对 企业 的 宣传 、 形 象 塑造 都 起 着 非常 重要 


3.4.7 深 绿 & 


| 全 深 绿色 是 一 种 明度 较 深 的 绿色 , 具有 沉稳 、 
: 老练 的 气质 。 


@ 壳 虹 绿 是 一 种 很 鲜艳 的 颜色 ,具有 通 透 感 ，| 
适合 作为 点 缀 色 。 | 


2 该 作品 以 深 绿色 与 灰色 进行 搭配 ， 整 体 给 > 这 是 一 个 车 身 广告 ， 车 身 广告 的 特点 是 具有 
| ”人 一 种 谨慎 、 深 远 、 智 慧 的 印象 。 | 流动 性 , 广告 告 的 到 达 率 更 高， 传播 效果 更 好 。; 


| @ 作品 中 L060 的 颜色 明度 较 高 ， 在 这 样 低 ， 人 @ 企业 以 才 虹 绿 为 主 色调 ， 且 以 一 种 颜色 作 | 
| ”明度 色彩 基调 的 衬托 下 ， 显 得 格外 醒目 。 | 为 标准 色 ， 带 给 人 一 种 集中 、 强烈 的 视觉 ; 
。 效果, 方便 传播 、 容 易 记忆 。 | 
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串 州 平 况 部 悄 焉 如 


i @ 墨绿 色 颜色 明度 低 ， 是 一 种 深邃 、 神 秘 
| 。 颜色 。 

| @ 这 是 一 个 商场 的 导 视 牌 ， 以 白色 为 背景 
色 搭配 上 墨绿 色 ， 整 体 给 人 一 种 稳定 、 
| 。 重 之 感 。 

| @ 在 该 导 视 牌 上 ， 文 字 信 息 较 多 ， 但 是 文 
| 具 


青 灰 绿 是 一 种 低 明 度 、 低 纯度 的 颜色 ,这 ; 
种 颜色 朴素 、 典 雅 、 平 易 近 人 。 | 
这 是 一 个 企业 空间 的 前 台 设计 ， 是 体现 公 ; 
司 形象 的 门户 所 在 ， 所 以 更 要 突出 企业 的 | 
特点 及 风格 。 : 
在 该 作品 中 ， 高 亮度 的 灰色 搭配 


@ 绿 松石 绿 是 一 种 来 自 宝 石 的 颜色 ， 它 带 钴 绿 是 一 种 绿色 中 带 有 一 点 灰色 的 颜色 ， 
一 种 原始 、 质 朴 的 美感 ， 代 表 着 安全 、 它 颜色 柔和 ， 有 着 一 种 独 有 的 悠远 、 华 贵 } 
;| ” 质 、 低 调 中 的 奢华 。 之 感 。 : 
i @ 在 该 作品 中 ， 以 绿 松石 搭配 黑色 ， 带 给 作品 中 钴 绿色 搭配 上 香槟 金 的 L060， 这 | 
: ”一 种 神秘 、 理 智 的 感觉 。 样 的 搭配 能 够 体现 出 企业 的 德行 和 商品 ; 
的 品质 。 : 


统一 的 企业 标准 色 可 以 突出 企业 经 营 理 ; 
念 、 产 品 特质 、 塑 造 和 树立 企业 形象 。 


3.5.1 青 


青色 : 青 是 介 于 蓝 色 
与 绿色 之 间 的 颜色 ， 很 多 
人 将 蓝 色 误 以 为 是 青色 。 
青 是 一 种 冷色 调 ， 它 清脆 
而 不 张扬 ,伶俐 而 不 圆滑 。 
青色 代表 着 天 空 、 大 海 与 
冰川 ， 所 以 它 会 给 人 带 来 
一 种 和 平 、 宁 静 ， 腊 胱 、 
绿 纳 之 感 。 以 青色 作为 品 
有 牌 形象 的 标准 色 有 冷静 、 
理智 、 认 真 之 意 。 

色彩 情感 : 伶俐 、 欢 
快 、 清 更 、 安 静 、 清 新 、 
深究 、 科 技 、 阴 险 、 开阔 、 
青 涩 、 沉静 、 理智 、 诚实 、 
消极 、 冰 冷 、 人 忧郁 。 


[5 


NR 


铁 青 RGB=82.64.105 
CMYK=89.83.44.8 


青 蓝 色 RGB=40.131.176 


群 青 RGB=0.61.153 石 青 色 RGB=0.121.186 青绿 色 RGB=0.255.192 
CMYK=80.42.22.0 


CMYK=99.84.10.0 1 CMYK=84.48.11.0 CMYK=58.0.44.0 


青 灰色 RGB=116.149.166 
CMYK=61.36.30.0 


CMYK=14.1.6.0 


藏青 RGB=0.25.84 清 澜 青 RGB=55.105.86 浅 葱 色 RGB 
CMYK=100.100.59.22 CMYK=81.52.72.10 | CMYK=22.0.13.0 


而 可 属于 站 落 骨 @ 一 一 
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Aufladekarte 


靛青 色 也 是 青色 的 一 种 ， 很 多 人 误 以 为 它 | 
是 浅 蓝 色 ， 这 是 一 种 干净 、 明 朗 的 颜色 。 ; 
靛青 色 是 企业 常用 的 颜色 ， 这 种 颜色 通常 ; 
带 给 人 一 种 年 经 、 革 新 、 积 极 、 高 科技 的 ; 
印象 。 | 


i @ 青色 一 种 高 纯度 的 颜色 , 颜色 艳丽 、 明 朗 
| 。 是 一 种 伶俐 、 乖 张 的 颜色 。 

| @ 青色 与 白色 的 搭配 是 一 种 非常 典型 的 配 
| 。 方案， 该 作品 中 以 青色 为 主 色 ， 以 白色 
| 辅助 色 ， 带 给 人 鲜明 的 视觉 印象 。 

| @ 黄色 和 紫色 均 为 青色 的 对 比 色 ， 整 体 的 
| 。 色 给 人 一 种 简约 、 鲜 明 的 感觉 。 


| @ 深 青色 是 一 种 低 明 度 的 青色 , 是 一 种 稳定 

| 。 低调 的 颜色 。 

| @ 在 该 作品 中 深 青色 与 白色 的 搭配 加 上 冰 / 

i 的 图 案 , 整体 给 人 一 种 冰凉 、 幽静 的 感觉 
这 种 配色 应 用 在 护肤 品 中 ， 象 征 着 补水 、 

| 保湿、 水 润 。 

| @ 作品 中 汤 金 形式 的 文字 提升 了 商品 的 品质 。 


种 让 人 心情 舒畅 的 颜色 。 | 
这 是 一 个 产品 折 页 设计 ,新颖 的 折叠 方式 ，; 
可 以 让 信息 有 层次 顺序 地 传递 。 | 
以 天 青色 作为 企业 标准 色 ， 能 够 带 给 客户 : 
一 种 亲切 、 可 爱 、 清 新 、 开 朗 的 感觉 。 | 


人 群 青色 更 接近 蓝 色 ， 具 有 稳重 ， 深 远 的 和 
| 。 性 。 其 颜色 特点 是 明度 低 ， 纯 度 高 。 
| @ 群 青 色泽 艳丽 ， 是 刚烈 、 庄 重 的 颜色 ， 应 


用 在 企业 中 ， 可 以 给 客户 一 种 稳定 、 理 性 ; 


| 之 感 。 
| 自 在 该 作品 中 以 群 青 为 主 色调 ， 以 青色 为 畏 


助 色 ， 两 种 颜色 十 分 相近 ， 给 人 一 种 色调 | 


统一 、 和 谐 的 感觉 。 


色 中 的 绿色 稍 多 ， 其 色彩 更 倾向 于 绿 
色 ， 是 一 种 很 活泼、 鲜明 的 色彩 ， 能 够 让 ; 
| 。 人 联想 起 需 虹 灯 的 颜色 。 
| @ 这 是 一 款 折 页 设计 ， 青 绿色 的 主 色调 有 着 
| 夺目 、 炮 眼 的 魅力 。 
| 加 折 页 中 以 青绿 搭配 紫色 ， 给 人 一 种 冷 艳 
之 感 。 


@ 藏青 色 是 一 种 低 明 度 的 青色 ， 颜 色 浓 


深邃 ， 深 沉 而 内 敛 。 


| @ 这 是 一 款 名 片 设计 ， 藏 青色 与 白色 的 搭配 | 
给 人 一 种 幽深 而 宁静 的 感觉， 能 够 让 客户 | 


对 该 企业 产生 一 种 信赖 感 。 


人 @ 该 卡片 正 反 两 面 的 明度 差异 较 大 ， 客 户 在 | 
观看 卡片 时 ， 这 种 强烈 的 反差 会 给 观 者 留 | 


下 深刻 的 印象 。 


青 灰 色 属于 灰色 调 ， 颜 色 平实 、 安 静 ， 儿 


感觉 到 善良 、 友 善 的 感觉 。 


人 在 访 作品 中 青 灰色 所 占 的 面积 较 小 ， 它 与 自 | 


色 的 搭配 给 人 一 种 清爽 中 带 着 俊秀 的 感觉 。 


人 @ 图 像 中 的 作品 都 采用 边框 进行 装饰 ， 这 种 | 
。 装饰 手法 新 颖 、 独 特 ， 可 以 为 客户 留 下 深 


刻 的 印象 。 


这 种 颜色 作为 企业 的 标准 色 可 以 让 客户 | 


山 8 次 


膝 闻 涉 风 水 焉 邵 


而 否 河 于 汕 区 骨 e 一 一 


炎 高 明度 的 颜色 ， 因 为 该 颜 
中 没有 添加 黑色 ， 所 以 颜色 显得 很 纯粹 、 
| 干净 。 

i @ 以 淡 青绿 色 为 主 色 调 ， 会 给 人 以 清新 、 

|。 致 之 感 。 

i @ 作品 以 灰色 作为 辅助 色 ， 可 以 起 到 平衡 
i “面色 彩 、 烘 托 画面 气氛 的 效果 。 


白 青色 是 白 中 泛 荐 靛青 色 的 一 | 
彩 ， 这 种 颜色 给 人 一 种 朴 离 、 淡 漠 之 感 。 | 
作品 中 以 白色 为 底 色 搭配 青色 ， 使 画面 产 | 
生 了 一 种 清凉 、 冰 爽 的 感觉 。 | 
像 作 品 中 这 种 白色 + 白 青 + 查 色 的 配色 是 | 
很 典型 的 配色 方案 ， 给 人 一 种 年 轻 、 活 力 ; 


串 州 手 所 郊 未 焉 如 


3.5.7 


| @ 铁 青 色 属 于 低 明度 色彩 基调 ， 具 有 严肃 、 我 们 可 以 将 深 青 灰 理 解 为 深 灰 色 中 带 有 少 | 
| 低调、 内敛 的 气质 。 量 的 青色 ， 它 是 一 种 低 明度 、 低 纯度 的 色 | 
i @ 在 该 作品 中 以 铁 青色 为 主 色调 ， 整 体 给 彩 ， 给 人 一 种 老练 、 稳 重 的 心理 感受 。 | 
i 一 种 严肃 、 认 真 、 理 性 的 感觉 。 以 青 灰色 作为 企业 的 标准 色 ， 能 够 给 客户 ; 
i @ 枉 色 的 点 缀 色 使 作品 的 主题 突出 ， 而 且 ; 一 种 精准 、 沉 静 、 理 智 的 心理 感受 。 “| 
i 种 互补 色 的 运用 ， 就 算 使 用 大 面积 的 低 昌 白色 作为 辅助 色 , 它 既 提高 了 作品 的 明度 ，: 
外 | 度 色 彩 也 不 会 感觉 到 沉 闽 。 又 使 作品 显得 不 过 于 呆板 。 | 
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| @ 水 青色 来 自 于 自然 ， 它 像 一 汪清 @ 资 青色 来 源 于 我 国 古代 的 瓷器 的 颜色 ， 透 | 

| 。 够 给 人 一 种 清 疯 、 纯 净 之 感 。 ; 露 着 玲珑 剔透 的 美感 。 | 

| @ 这 是 一 款 名 片 设计 ， 作 品 的 造型 奇特 ， 独 ; @ 在 该 作品 中 的 资 青 色 象征 着 简洁 与 纯净 ， | 

| 树 一 帜 。 | 尤其 是 它 与 白色 的 搭配 ， 更 是 突出 了 这 一 ， 

| @ 卡片 中 的 内 容 一 目 了 然 ， 波 浪 线 造 型 的 图 ; 。 主题 。 | 


案 给 人 一 种 流动 的 感觉 。 


| @ 作品 中 黑色 为 点 缀 色 ， 利 用 明暗 对 比 的 效 | 
果 ， 使 黑色 显得 格外 突出 。 | 


| @ 清 澜 青 属于 低 明 度 色彩 基调 ， 其 色相 偏 绿 ; @ 砖 青色 中 添加 了 灰白 色 ， 所 以 颜色 饱和 度 | 
| 色 ， 带 有 时 尚 、 优 雅 、 高 贵 的 视觉 感受 。 ， ” 较 低 ， 它 具有 一 种 严 说、 理性、 温柔 的 视 | 
| @ 在 卡片 的 一 面 只 标 有 商品 的 和 名称， 这样 大 ; 。 觉 感受 。 | 
i “面积 的 留 白 可 以 提升 卡片 的 易 读 性 ， 能 够 ; @ 作品 是 企业 画册 封面 设计 ， 算 形 的 色 块 装 ; 
; 让 信息 更 好 地 进行 传递 。 ; 。 饰 搭配 上 砖 青色 调 ， 整 体 给 人 一 种 严肃 、 ; 
| @ 该 卡片 纸 选择 了 两 种 颜色 ， 简 洁 、 鲜 明 ， ; 。 科技、 严谨 之 感 。 

| 能够 更 好 地 体现 传播 意图 。 | @ 荧光 绿 作为 点 缀 色 是 整个 封面 的 亮 


而 可 属于 疝 藻 骨 @ 一 
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3.6.1 


蓝 色 : 蓝 色 是 自然 界 
Pp 常 见 的 颜色 之 一 ， 通 常 
让 人 联想 到 海洋 、 天 空 、 
水 、 宇 宙 。 高 纯度 的 蓝 色 
表示 华丽 、 冷 静 、 美 艳 ; 
高 明度 的 蓝 色 则 表示 洁净 、 
平静 、 清 新 ; 低 明 度 的 蓝 
则 表示 严谨 、 认真、 信任 。 
在 企业 品牌 形象 中 ， 蓝 色 
代表 着 科技 、 高 效 与 智慧 ， 
是 科技 、 财 经 、 政 治 等 行 
业 的 首选 颜色 。 

色彩 情感 : 华丽 、 严 
肃 、 理 智 、 信 任 、 静 说 、 
博大 、 力量 、 稳定 、 冷静 、 
沉思 、 纯净 、 清 新 、 寒 冷 、 
忧 


和 


普鲁士 蓝 RGB=0,49,83 
CMYK=100,88,54.23 


蓝 色 RGB=0,0,2: 天 蓝 色 RGB=0,12 蔚蓝 色 RGB=4,70,166 
CMYK=92.75.0.0 CMYK=80.50.0.0 CMYK=96.78.1.0 


| 矢 车 菊 蓝 RGB=100.149.237; 。 深蓝 RGB=1.1.114 | | 宝石 蓝 RGB=31,57,153 
CMSYK=64.38.0.0 | CMYK=100.100.54.6 ; CMYK=75.400.0 ; CMYK=96.87.6.0 


浓 蓝 色 RGB=0.90.120 蓝 黑 色 RGB=0.14.42 
CMYK=92.65.44.4 CMYK=100.99.66.57 


午夜 蓝 RGB=0,51,102 
CMYK=100.91.47.9 


水 墨 蓝 RGB=73,90.128 
CMYK=80.68.37.1 


水 晶 蓝 RGB=185.220.237 蓝 RGB=0.123.167 
CMYK=32.6.7.0 CMYR=84.46.25.0 


丽 丝 蓝 RGB=240.248.255 
CMYK=8.2.0.0 


3.6.2 蓝 色 & 天 蓝 色 


| @ 蓝 色 是 高 纯度 的 颜色 ， 它 有 着 华丽 、 开 闭 人 @ 天 蓝 色 也 是 高 纯度 的 蓝 色 ， 这 种 颜色 艳 而 | 
， 。 的 视觉 感受 ， 是 一 种 很 有 视觉 冲击 力 的 ， 。 不 俗 ， 媚 而 不 颖 ， 是 一 种 既 理 智 又 纯净 的 | 


| 颜色。 | 颜色。 
| @ 在 该 作品 中 ， 蓝 色 与 白色 的 搭配 给 人 一 种 ; @ 这 是 一 张 名 片 设计 ， 以 天 蓝 色 搭配 白色 ， 
| 明快 、 齿 达 的 感觉 。 i ”从 配色 上 就 给 人 耳目 一 新 的 感受 。 


| @ 作品 仅 选用 了 两 种 颜色 作为 企业 的 标准 | @ 该 卡片 的 中 央 有 一 个 链 空 的 小 孔 ， 这 是 一 | 
， 。 色 ， 这 样 简约 的 搭配 方式 可 以 在 短 时 间 内 ， 。 种 锦上添花 的 做 法 ， 不 仅 可 让 卡片 看 上 去 
给 客户 留 下 深刻 的 印象 | 。 独特 ， 而 且 三 角形 具有 视觉 引导 作用 。 


3.6.3 


站 oat! 


| @ 前 蓝 色 颜色 稍 深 , 带 给 人 宁静 、 忧 部、 褒 ; @ 普鲁士 蓝 属于 低 明度 色彩 基调 ， 是 一 种 冷 
| ” 达 、 沉 稳 的 视觉 感受 。 | 。 静 、 低 调 、 庄 重 的 颜色 。 | 
| @ 在 该 卡片 中 ， 其 中 一 面 是 将 蓝 色 搭配 白 ; @ 作品 是 商品 的 包装 及 手袋 设计 ， 普 鲁 士 蓝 | 
| 。 色 ， 给 人 来 朗 、 开 阔 之 感 ; 另 一 面 则 呈现 : 与 白色 的 搭配 给 人 一 种 认真 、 考 究 、 大 方 | 
出 灰色 调 。 这 样 两 种 色彩 应 用 在 一 张 卡片 ， ”的 视觉 印象 。 | 
内 ， 可 以 带 给 观 者 一 种 别开生面 的 新 奇 人 @@ 作品 中 商品 的 名 称 所 选用 的 字体 笔画 较 粗 ，， 
感受 。 | 字号 也 比较 大 ， 具 有 强化 、 突 出 的 作用 。 


中 主 彩 玫 涉 如 汇 亚 如 翰 E 小 


而 可 属于 疝 薄 骨 e 一 = 
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| @ 矢 车 菊 蓝 是 一 种 灰 调 的 蓝 色 ， 它 》 
| @ 作品 中 矢 车 菊 蓝 与 白色 的 搭配 给 人 以 3 


i @ 作品 中 的 图 形 以 “点 ”为 基础 图 形 ， 由 上 
| _ 集 盏 ， 带 给 


3.6.5 道奇 蓝 & 宝石 蓝 


| @ 在 该 作品 中 道奇 蓝 与 黄色 、 红 色 搭配 给 


| @ 作品 的 版 式 风格 独特 ， 能 够 给 观 者 留 下 


炎 雅 、j 深蓝 色 是 一 种 低 明 度 的 蓝 色 ， 象 征 着 宁静 ; 
与 低调 。 : 
在 该 作品 中 大 面积 的 深蓝 色 给 人 一 种 低 | 
调 、 深 邃 的 感觉。 | 
卡片 中 的 图 案 装饰 颜色 丰富 ， 给 卡片 带 来 ; 
一 份 动感 与 活力 。 | 


柔 ， 具有 恬静 、 端 庄 的 气质 。 


切 、 友 善 的 印象 。 


人 时 尚 感 及 动感 。 


宝石 蓝 颜色 纯度 较 高 ， 带 有 通 透 感 ， 所 以 | 
具有 冷静 、 智 慧 的 特质 ， 同 时 它 也 具有 骄 : 
做 的 气质 。 | 
作品 以 宝石 蓝 和 白色 进行 搭配 ， 以 红色 为 | 
点 组 色 ， 整 体 的 配色 给 人 一 种 清爽 、 精 致 ; 
的 感觉 。 : 
作品 中 以 矩形 作为 基本 图 形 ， 纵 横 交 错 的 ; 
矩形 通过 颜色 的 变化 制作 出 层次 感 ， 给 人 | 
留 下 深刻 的 视觉 印象 。 | 


全 道奇 蓝 是 十 分 干 兆 、 明 亮 的 蓝 色 ， 是 一 
具有 文艺 气息 的 蓝 色 。 


一 种 轻松 、 幽 默 的 视觉 感受 。 


刻 且 特别 的 印象 。 


.6 午夜 蓝 & 皇室 蓝 


第 

Le 

章 

品 

牌 

形 

象 

设 

计 

基 

: 础 

| 0 顾 名 思 义 午夜 蓝 是 像 深夜 天 空 的 颜色 ， 这 ; 9 在 欧洲 皇室 蓝 代 表 荐 财富 和 权力 ， 是 一 种 | 多 
种 颜色 明度 较 低 ， 给 人 一 种 深沉 、 严 肃 、 ; 十 分 高 贵 的 颜色 。 | 
| 坚硬 的 感觉 。 | @ 这 是 一 款 名 片 设计 ， 卡 片 的 构图 简约 ， 内 | 
| @ 作品 中 午夜 蓝 与 白色 的 搭配 给 人 一 种 简 ; 容 一 目 了 然 。 | 
| 。 约 、 严 谨 的 感觉 。 | @ 皇室 蓝 与 白色 的 搭配 带 给 人 以 清爽 、 干 净 ; 


| @ 午夜 蓝 通 常会 应 用 在 法 律 、 政 治 、 学 术 等 。 。 的 感受 。 
， 。 较为 严肃 、 严 说 的 行业 之 中 。 


| 慎 的 联想 ， 是 企业 常用 的 标准 色 。 | 这、 理性 的 颜色 。 | 
| @ 作品 为 名 片 设计 ， 浓 蓝 色 的 与 杜 色 、 青 色 ;人 @ 该 作品 中 蓝 黑色 与 白色 的 措 配给 人 一 种 利 | 
| 。 和 黄色 的 搭配 给 人 一 种 优美 、 风 雅之 感 。 ; 。 落 、 率 性 且 又 不 乏 严谨 的 美感 。 | 
| @@ 卡片 中 的 图 形 造型 独特 ， 颜 色 简明 有 序 ， ; 

| 能 够 吸引 观 者 注意 ， 从 而 留 下 深刻 的 印象 


3.6.8 爱丽 丝 蓝 & 水 晶 蓝 
本 eu 


而 否 河 于 站 落 骨 e 一 一 


品 

牌 | 
形 | 
象 水 晶 蓝 要 比 爱 丽 丝 蓝 中 的 蓝 色 含量 多 一 ; 
设 : 清新 的 色彩 情感 。 些 ， 颜 色 清新 、 淡 雅 ， 象 征 着 纯真 、 清 新 。; 
计 i @ 作品 中 以 爱丽 丝 蓝 作为 背景 颜色 ， 搭 配 作品 以 水 晶 蓝 为 主 色调 ， 搭 配 多 种 鲜艳 ; 
于 i ， 槟 金 的 企业 L060， 整 体 给 人 一 种 清纯 、 的 点 缀 色 ， 整 体 给 人 一 种 可 爱 、 乖 巧 的 ; 
册 娇柔 的 感觉。 感觉 。 | 


i @ 从 作品 的 配色 中 可 以 看 出 该 品牌 的 受众 
i ， 体 大 多 为 女性 ， 因 为 作品 的 配色 是 女性 
爱 的 清新 色调 ， 所 以 当 品牌 在 选择 标准 
时 ， 一 定 要 考虑 市 场 定位 ， 这 样 才能 够 中 
化 色彩 的 传递 效果 。 


作品 中 的 图 形 装饰 烘托 了 作品 的 气氛 ， 生 | 
动 而 有 趣 。 | 


水 墨 蓝 是 一 种 偏 深 灰色 的 蓝 ， 所 以 这 种 蓝 ; 
色 细 腻 、 神 秘 ， 略 带 情 懒 的 气质 。 | 
作品 中 不 规则 的 图 形 飘 选 、 灵 动 ， 引 发 观 ; 
者 的 联想 ， 非 常 具有 识别 性 。 | 
该 名 片 中 颜色 简单 ， 配 色 简洁 、 生 动 , 这 | 
种 配色 方式 可 以 提升 品牌 的 竞争 力 。 | 


i 。。 民族 喜欢 的 颜色 ， 带 着 异域 风情 。 
| @ 该 作品 选择 孔雀 蓝 作为 企业 标准 色 ， 可 以 
| 客户 一 种 古典 、 高 贵 的 心理 感受 。 

| @ 将 羽毛 作为 作品 中 的 标准 图 形 ， 有 着 强化 
b= 和 % 击 力 ,使 而 效果 更 具 感染 力 的 作用 。 


识 紫 


紫色 : 在 古代 ， 紫 色 
的 染料 非常 难得 ， 一 般 只 
提供 给 贵族 。 所 以 提 到 紫 
色 总 会 让 人 联想 到 财富 、 < 
华丽 与 优雅 。 高 纯度 的 紫 Sy 
色 给 人 一 种 绚丽 、 刺 激 的 cea 
视觉 感受 ， 当 紫色 中 添加 
了 白色 , 颜色 会 变 得 轻柔 、 
浪漫 ， 当 紫色 中 添加 了 黑 
色 , 颜 色 会 变 得 深 窒 .神秘 。 
色彩 情感 : 财富 、 华 
丽 、 神 秘 、 浪 漫 、 优 雅 、 
成 熟 、 永恒、 浮躁 、 骄傲、 
恐 师 、 隐 用 。 


| 四 


淡 紫 色 RGB=227.209.254 
CMYK=81.79.0.0 CMYK=15.22.0.0 


靛青 色 RGB=75.0.130 紫藤 RGB=141.74.187 
CMYK=88.10031.0 |} CMYK=61.78.0.0 


木 梯 紫 RGB=124.80.157 ， 藉 荷 色 RGB=216.191.206 | | 水 晶 紫 RGB=126.73.133 
CMYK=63.77.8.0 : CMYK=l82913.0 |; CMYK=32.41.4.0 i: CMYK=62.81.25.0 


矿 紫 RGB=172.135.164 色 董 紫 RGB=139.0.98 ”| 锦 葵 紫 RGB=211.105.164 | 淡 紫 丁香 RGB=237.224.230 | 
CMYK=40.52.22.0 CMYK=59.100.42.2 | CMYK=22.71.8.0 CMYK=8.15.6.0 


| 蝴蝶 花 紫 RGB=166.1.116 ; 曹 薇 紫 RGB=214.153.186 } 
CMYK=46.100.260 |! CMYK=20.49.10.0 


| 浅 灰 紫 RGB=157.137.157 ; 江 户 紫 RGB=111.89.156 
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而 否 河 于 汕 苑 如 @ 一 


| @ 紫色 属于 高 纯度 的 颜色 ， 带 给 人 高 雅 、; 
| 漫 之 感 。 

 @ 作品 中 以 紫色 为 主 色调 ， 以 淡 紫 色 和 红 
i 为 辅助 色 , 整体 颜色 和 谐 .融洽 , 十 分 协调 
i @ 作品 中 不 规则 的 图 案 为 作品 营造 一 种 
i 和 逸 、 灵 动 之 感 ， 提 高 了 作品 的 识别 度 。 


葡萄 紫 的 颜色 明度 较 低 ， 给 人 神秘 、 冷 艳 ; 
的 视觉 印象 。 | 
作品 以 葡萄 紫 为 主 色调 ， 给 人 一 种 深奥 、 | 
神秘 的 感觉 。 | 
该 作品 构图 简单 ， 以 企业 的 标准 字 作为 封 : 

面 给 人 一 种 直 白 、 坦 诚 的 感觉 。 : 


品 
牌 
形 
象 
设 
计 
手 
册 


3.7.3 


兰花 紫色 是 一 种 偏 粉 色调 的 紫色 ， 是 一 种 ; 
妖 美 、 温 婉 的 颜色 。 | 
这 是 一 个 空间 的 导 视 设计 ， 兰 花 紫色 与 | 
白色 的 墙 面 搭配 带 给 人 一 种 轻柔 、 浪 漫 | 
之 感 。 | 
该 导 视 醒目 、 大 方 ， 易 于 识别 。 


i @ 蓝 紫 色 中 蓝 色 的 含量 多 一 些 ， 给 人 艳丽 、 
: 。 斑 凋 的 视觉 感受 。 

i @ 该 作品 以 蓝 紫色 与 白色 搭配 ， 整 体 给 人 
| 种 鲜亮 、 明 艳 、 刺 激 的 视觉 感受 。 

i @ 作品 中 以 可 爱 的 猫头鹰 作为 企业 的 卡通 开 
| 。 象 ， 可 以 带 给 消费 者 一 种 亲近 感 、 生 动 


EATRE 
NA 


@ 木 樟 紫 属于 中 明度 的 色彩 基调 》 深 紫 罗兰 色 颜 色 鲜艳 ， 饱 和 度 高 ， 带 给 人 
| 大 方 。 | 优雅 有 内 涵 的 感觉 。 | 
| @ 该 作品 的 受众 对 象 是 女性 ， 以 木 样 紫 作为 | ee 这 是 一 个 企业 的 环保 手袋 ， 以 深 紫罗兰 色 ， 
| er 更 能 吸引 女性 的 注意 ， 而 | 。 搭配 霓 虹 绿 ， 两 种 颜色 搭配 到 一 起 给 人 一 | 
| 给 人 一 种 平易 近 人 、 亲 切 可 爱 的 视觉 | ”种 活 浅 、 伶 俐 之 感 。 | 
| mn | 加 深 紫罗兰 色 颜色 夺目 、 绚 丽 ， 能 够 象征 企 | 

| 。 业 的 活力 、 青 春 。 | 


| 人 淡 紫 色 是 属于 高 明度 的 色彩 基调 ， 颜 色 静 ，@ 紫红 色 为 仿 深 红 的 紫色 ， 颜 色 明度 低 ， 象 


| 诞 优 雅 ， 纯 净 别 透 。 |“ 征 着 高 贵 、 典 雅 。 | 
| @ 作品 以 淡 紫 色 作为 品牌 的 标准 色 ， 塑 造 出 | @ 在 图 片 中 可 以 看 到 商品 的 包装 与 纸袋 都 采 | 
| 了 一 种 高 牙 、 品 质 优良 的 感觉。 ; 用 紫红 色 ， 这 种 色调 统一 的 方案 ， 可 以 引 | 
| @ 作品 以 单 色调 的 标准 色 ， 提 高 了 颜色 的 识 ; ”发 消费 者 的 认同 感 。 | 
| 别 度 。 | @ 作品 中 以 紫红 色 为 主 色调 ， 以 橘 色 为 点 绥 | 
| 。 色 ， 两 种 颜色 形成 对 比 ， 给 人 一 种 有 力 、 | 

刺激 的 感觉 。 
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| @ 矿 兹 色色 调 偏 永 ， 凸 显 出 稳重 和 感性 


紫 灰色 中 的 灰色 含量 多 ， 给 人 含蓄 、 婉 转 | 


| 感觉 。 之 感 。 | 
| @ 作品 中 矿 紫色 与 灰色 的 搭配 ， 象 征 着 商品 ; @ 作品 以 紫 灰 色 搭配 白色 ， 整 体 给 人 一 种 淡 ; 
| 。 的 高 端 与 品质 。 然 、 温 柔 之 感 。 | 


| @ 作品 中 矿 紫色 应 用 的 面积 大 ， 这 样 的 设 
可 以 便于 客户 的 记忆 ， 容 易 引发 颜色 


以 紫 灰 色 作为 企业 的 标准 色 ， 能 够 体现 出 | 
企业 的 热情 、 稳 重 与 善良 。 : 


淡 紫 丁香 色 属于 高 明度 的 色彩 基调 ， 整 体 ; 
给 人 一 种 温柔 、 浪 漫 之 感 。 : 
作品 中 以 淡 紫 丁香 搭配 白色 ， 体 现 出 的 是 ; 
一 种 可 爱 、 温 声 、 娇 嫩 的 感觉 。 | 
极 简 风格 的 版 式 设计 ， 给 人 一 种 端庄 、 典 ; 


| @ 锦 医 紫 是 一 种 偏 粉红 色 的 紫色 ,颜色 娇艳 
i 可 人 ， 是 深 受 女性 喜爱 的 颜色 。 

; @ 作品 中 锦 葵 紫 与 黄 绿色 的 搭配 ， 使 整个 人 
| 。 品 洋溢 着 青春 、 健 康 、 欢 乐 、 向 上 的 气息 


3.7.8 紫 黑色 & 江 户 紫 


| @ 紫 黑色 中 带 着 内 你 和 神秘 ， 华 贵 中 透露 出 ，@@ 江 户 紫 属 于 中 明度 的 色彩 基调 ， 给 人 一 种 | 
| 优雅 的 感觉 。 | 宁静 和 温暖 之 感 。 | 
| @ 紫色 是 一 种 代表 高 贵 的 颜色 ， 作 品 中 黑 紫 ; @ 作品 中 江 户 紫 与 白色 的 搭配 体现 出 一 种 柔 | 
| 。 色 与 金色 搭配 更 是 体现 出 了 一 种 奢华 。 ”; ”和 婉约 的 感觉。 | 
| @ 卡片 中 的 白色 制造 出 一 种 明暗 对 比 的 效 ; @ 在 卡片 中 ，L060 的 位 置 都 是 处 于 卡片 的 | 
| 。 果 ， 增 强 了 卡片 的 视觉 冲击 力 。 | 视觉 中 心 ， 这 样 的 设计 可 以 提高 企业 的 知 | 


| @ 蝴蝶 花 紫 少 了 几 分 神秘 、 华 贵 ， 但 是 多 了 ; @ 著 薇 紫 倾向 于 粉色 调 ， 与 车 薇 花 闪 有 有 给 人 的 | 
| 几 分 热情 、 娇 美 ， 是 一 种 常见 的 颜色 。 ” ;感觉 一 样 ， 有 着 一 种 甜美 、 世 香 之 感 。 | 
| @ 这 是 空间 导 视 设 计 。 在 这 样 大 型 的 空间 ; @ 卡片 中 的 蔷薇 紫 与 金色 的 搭配 营造 出 了 一 ， 
| 里， 以 蝴蝶 花 紫 作为 主 色调 可 以 起 到 醒 ， 。 种 浪漫 、 温 声 的 氛围 | 
目的 作用 ， 而 且 给 人 一 种 很 热烈 、 兴 奋 ; @ 卡片 极 简 风格 的 版 式 布局 搭配 上 简单 的 配 | 
的 感觉 。 | 。” 色 ， 体 现 了 企业 高 贵 、 优 雅 的 品质 。 
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| 


串 州 幸 疯 部 未 租 邵 


汪 8 黑 、 白 、 灰 


3.8.1 黑 、 白 、 灰 


黑 : 黑色 是 所 有 颜色 中 明度 最 低 色彩 ， 是 一 种 无 彩色 。 以 黑色 作为 企业 的 标准 色 
能 够 体现 出 企业 的 安定 、 信 赖 、 高 端 等 特点 。 黑 色 是 很 强大 的 色彩 ， 它 可 以 作为 底 色 ， 
将 其 他 颜色 凸显 出 来 ， 也 可 以 作为 点 绥 色 ， 能 够 增强 作品 颜色 的 对 比 ， 为 观 者 留 下 深 
刻 的 印象 。 

色彩 情感 : 老练 、 神秘、 坚强 、 冷酷、 成熟 、 严肃 、 沉 着 、 阴暗 、 消 极 、 粗 莽 、 沉默 、 
黑暗 、 罪 恶 、 玖 硕 、 绝 望 、 死 亡 。 

白 : 白色 的 明度 最 高 ， 无 色相 。 白 色 是 很 包容 的 颜色 ， 无 论 与 任何 颜色 搭配 都 不 
会 有 违 和 感 。 

在 色彩 运用 中 可 以 表达 安静 、 神 圣 、 纯 梓 等 感觉 。 在 企业 中 以 白色 为 标准 色 ， 能 
够 使 人 联想 搭配 公正 、 高 贵 、 纯 净 等 感觉 。 

色彩 情感 : 纯洁 、 纯真 朴素、 神圣 、 明快 、 淡雅 匀 洁 、 柔弱 、 虚无、 寂静 、 阴 森 。 

灰 : 灰色 是 白色 和 黑色 融合 的 结果 ， 高 明度 的 灰色 性 格 类 似 于 白色 ， 低 明度 的 灰 
色 性 格 很 相近 黑色 ， 中 明 
度 灰 则 具有 平实 、 安 表 、 
温顺 的 特点 。 同 时 灰色 是 
非常 具有 包容 性 的 颜色 ， 
任何 色彩 中 掺 入 灰色 都 能 
够 变 得 含蓄 、 稳 健 ， 显 得 
民 相 实 而 雅致 
色彩 情感 : 内 敛 、 稳 
重 、 高 雅 、 谦 虚 、 和 平 、 
中 良 、 纯 真 、 朴 素 、 滕 腕 、 
低调 、 莞 谅 、 消 逝 。 


= 


| @ 白色 给 人 纯洁 、 文 雅 的 感觉 ， 白 色 与 任何 
| 颜色 搭配 都 不 会 显得 冲突 ， 是 一 种 很 百 拱 
| ”的 颜色 。 

| @ 企业 以 白色 作为 企业 的 标准 色 ， 能 够 表达 
| 企业 高 效 、 快 捷 、 诚 信 的 经 营 理念 。 

| @ 作品 以 自 色 为 主 色调 ， 以 红色 为 点 缀 色 ， 


整体 给 人 一 种 理智 、 活 跃 、 明 快 的 心理 ; 


Lk 感受 
3.8.3 雪白 & 象牙 白 


| @ 雪白 色 中 有 青色 的 色彩 倾向 ， 颜 色 干净 、 
”清纯 。 

| @ 在 该 作品 中 以 雪白 色 搭配 靛青 色 ， 整 个 画 | 
| 。 面 形成 一 种 透明 、 清 澈 的 感觉。 
| @ 作品 中 将 企业 L060 摆 放 在 版 式 的 中 间 ， 
， 位置， 能 够 吸引 观 者 注意 并 留 下 深刻 的 


区 主 盯 闻 涉 如 汇 亚 如 翰 & 溃 


| @ 月 光 白 颜色 偏 黄 ， 让 人 感觉 温暖 而 舒适 。 | 
| @ 卡片 为 单 色调 ， 以 月 光 白 为 主 色调 ， 利 用 | 
| 压 印 工艺 制作 出 颜色 的 变化 。 | 
| @ 卡片 为 极 简 风 格 ， 简 约 的 构图 搭配 上 压 | 
i 。 印 工艺 整体 给 人 一 种 大 气 、 纯 粹 的 视觉 | 

印象 。 | 


@ 象牙 白 颜色 温柔 、 轻 盈 ， 属 于 暖色 调 。 

| @ 这 是 一 款 吊牌 设计 ， 以 象牙 白 为 主 色调 ， ， 
以 棕色 为 点 缀 色 ， 整 体 给 人 一 种 高 雅 、 智 , 

慧 、 内 涵 的 视觉 印象 。 | 


而 否 河 于 站 范 骨 e 一 = 


品 
牌 
形 
象 
设 
计 
手 
册 


3.8.4 10% 亮 灰 &50% 灰 


i @ 10% 亮 灰 是 一 种 高 明度 的 灰 ， 颜 色 沉稳 、 
| 低调、 脱俗。 

| @ 作品 为 企业 办 公 工具 设计 ， 亮 灰色 的 主 
i ， 调 能 够 突出 企业 的 稳重 、 奉 献 、 诚 信 
| 理念。 

 @ 灰色 调 的 空间 设计 能 够 给 员工 一 种 安静 、 
i 舒适 、 放 松 的 办 公 环境 。 


| @ 80% 炭 灰 是 一 种 深 灰色 ， 颜 色 属于 低 明 
i ”的 色彩 基调 ， 是 一 种 安静 、 高 雅 、 成 熟 
: 色彩 。 

i @ 作品 以 80% 炭 灰 为 主 色调 ， 搭 配 上 碎 花 
i 装饰 ， 给 人 一 种 文静 、 亲 和 的 感觉 。 


50% 0% 亮 灰 是 一 种 中 明度 的 灰 
严谨 、 大 度 、 友 善 。 

作品 中 以 50% 灰 作 为 主 色调 搭配 深 永 色 ， | 
整体 营造 出 了 一 种 低调 中 包含 豪放 的 : 
意境 。 | 
作品 采用 同类 色 的 配色 方案 ， 这 样 的 色彩 ; 
搭配 能 够 便于 观 者 的 理解 与 记忆 。 


， 颅 色 深 之 、 | 


黑色 是 常见 的 颜色 ， 代 表 着 沉着 、 稳定 、| 
严肃。 | 
以 黑色 作为 企业 的 标准 色彩 ， 能 够 体现 出 ; 
品牌 的 高 雅 、 稳 重 、 理 智 。 | 


品牌 形象 设计 是 最 外 在 、 最 直接 、 最 具有 传播 力 和 感染 力 的 部 分 ， 它 能 够 通过 视觉 
语言 与 受众 产生 互动 效应 ， 从 互动 中 让 受众 感受 到 品牌 的 文化 、 精 神 与 内 涵 ， 这 对 占领 
市 场 、 推 广 品牌 具有 非常 重要 的 作用 。 


而 可 河 于 韦 瞩 骨 e 一 


串 州 平 闷 部 示 和 焉 加 


基本 要 素 设 计 


品牌 LOGO、 品 牌 色彩 体系 、 标 准 字 和 辅助 图 形 是 品 oo 
它 能 够 将 企业 理念 、 企 业 文 化 、 服 务 内 容 、 企 业 规 范 等 抽象 概念 转换 为 具体 符号 ， 人 
而 塑造 出 独特 的 企业 形象 。 


性 PROTEU* 
SKATEBOARDS 


ee 


ST 


4.1.1 品牌 LOGO 


品牌 LOGO 是 品牌 形象 的 核心 ， 是 区 别 于 竞争 对 手 最 好 最 直接 的 手段 。 品 牌 
LOGO 通过 艺术 化 的 造型, 富有 内 涵 的 意义 td 经 营 内 容 、 
产品 特性 等 要 素 传递 给 社会 公众 ， 具 有 识别 、 导 视 、 引 导 的 作用 。 而 且 品 牌 LOGO 作 
为 一 种 图 形 传播 符号 ， 具 有 强烈 的 传达 功能 ， 它 不 受 国家 、 地 域 、 语 言 的 限制 ， 所 以 
容易 被 人 们 理解 、 记 忆 、 沟 通 和 使 用 。 


LOGO 设 
种 很 直 
给 人 一 种 很 亲切 的 感觉 ， 而 且 文 字 的 圆 形 : 
图 案 与 水 果 图 案 相互 呼应 。 


配 t 


暖 


2 


us 


川 合 农 转 


kawai farm 


; 红色 的 主 色调 象征 着 激情 、 热 


这 是 一 款 运动 主题 的 LOGO 设计 ， 
、 愤 既 。 


; 犀牛 造型 的 图 案 ,给 人 一 种 愤怒 、 鞭 势 竺 


设计 理念 : 这 是 一 个 农家 果园 的 : 
计 ， 两 个 水 果 的 图 案 留 给 人 一 : 
的 印象 。LOGO 中 的 文字 字体 : 


色彩 点 评 : 该 LOGO 采 


类 似 色 的 : 


色 方案 ， 黄 色 与 楼 色 的 搭配 给 人 一 种 温 : 


阳光 的 视觉 印象。 : 
鲍 作 品 暖色 调 的 配色 方案 ， 象 征 着 : 


术 


部 分 吸引 观 者 ， 文 字 部 分 用 来 说 明 ， 两 者 : 
配合 默契 。 


给 人 一 种 亲切 感 。 
CCMYK=5.51.93.0 RGB=245.152.0 
CMYRK=5.21,88,0 RGB=255.212.0 
EE CMYK=65,78.75.41 RGB=83.52.49 
EU CMYK=74.7.87.0 RGB=39.176.81 
EE CMYRK=53.7.89.0 RGB=140.194.62 


El 


的 丰收 、 成 熟 与 新 鲜 。 : 
侈 作品 采用 图 文 结 合 的 方式 ， 图 形 : 


侈 该 LOGO 手绘 效果 的 图 案 及 文字 : 


发 的 心理 感受 。 


; 国 CMYK=17.97.93.0.RGB=218.27.34 


: [CMYR=0,0.0,0.RGB=255,255,255 
: 国 CMYK=100.100.100.100RGB=0.0.0 


CMYK=29,21,16,0,RGB=193,196,203 


ea。 
:@: szzz 
Crri 


该 LOGO 中 可 爱 的 太阳 形象 带 给 人 


: 一 种 亲切 感 。 暖 色调 的 配色 方案 也 让 人 感 
: 觉 非常 的 舒适 ， 这 样 的 造型 及 配色 适合 应 


: 用 在 儿童 、 餐 饮 、 母 婴 等 品牌 中 。 


; 国 cMYK=17.85.71.0RGB=218.71.67 
; 国 CMYK=7.64.83.0RGB=238.124.47 
: 国 CMYK=9.25.83,0RGB=244.201.49 
; 国 CMYK=8.65.65.0RGB-237.122.83 


标志 设计 图 形 的 表现 手法 


在 标志 设计 中 图 形 是 重要 的 表现 形式 ， 


是 


@ 丰 条 表现 


忠于 客观 事物 的 自然 形态 ， 经 过 提炼 、 概 括 和 变形 ， 突 出 与 夸大 基本 特征 ， 作 为 


种 世界 通用 的 艺术 语言 。 在 标志 设计 中 ， 


标志 图 形 ， 这 种 形式 具有 易于 识别 的 特点 。 


为 图 形 具有 干 变 万 化 的 特性 ， 而 且 它 也 
图 形 的 表现 手法 分 为 具象 与 抽象 两 种 。 


抽象 化 的 几何 图 形 、 文 字 或 符号 作为 表象 形式 。 实 际 上 很 多 抽象 形象 都 是 通过 


实 中 的 字体 或 图 形 进 行 提 炼 、 夸 张 后 得 到 的 ， 是 一 种 艺术 的 升华 。 抽 象 性 的 图 形 


状 平 开 胜 涉 好 水 亚 缉 山 宪 站 


表现 方法 往往 更 具有 现代 感 和 趣味 性 。 
品牌 LOGo 作品 赏析 


ET esetths 


SC 一 中 一 7 
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SERVICE 


4.1.2 品牌 标准 色 

不 同 的 色彩 会 带 来 不 同 的 心理 反应 ， 
牌 的 专 上 
寺 质 , 体现 出 品牌 特定 的 内 涵 和 情感 。 


0 束 有 织 


be 


悦 


定 ， 


址 吵 对 


用 色 不 宜 超过 三 种 。 


[5 


设计 理念 : 图 片 中 包括 信封 、 名 片 、 


折 页 等 内 容 ， 这 些 作为 品牌 视觉 识别 系统 


= 生 三 项 本 
提高 品牌 : 


中 的 一 部 分 ， 对 树立 品牌 形象 ， 
效应 有 着 很 强 的 宣传 作用 。 


色彩 点 评 : 该 品牌 所 用 的 颜色 比较 丰 : 
富 ， 红 色 、 青 色 与 紫色 的 搭配 给 人 一 种 年 : 
轻 、 活 力 的 心理 感受 ， 这 样 同 时 也 体现 了 : 


品牌 的 定位 和 特点 。 


合作 品 中 以 品牌 LOGO 作为 图 案 装 


饰 ， 强 化 了 观 者 对 品牌 的 记忆 效果 。 


牌 标准 色 的 确定 需要 根据 品牌 的 内 涵 : 
突出 品牌 与 竞争 者 的 区 别 。 不 仅 
上 ， 品 牌 标准 色 要 做 到 与 众 不 同 , 迎 : 
消费 者 的 偏好 。 通 常情 况 下 ， 品 牌 的 : 


所 以 品牌 通常 会 选择 一 种 或 几 种 色彩 作为 


色彩 。 选 择 品牌 标准 色 的 目的 在 于 表现 出 品牌 主体 的 经 营 理念 以 及 载体 


: 该 作品 以 蓝 色 作为 主 色调 ， 以 黑色 和 
; 白色 为 辅助 色 。 蓝 色 给 人 一 种 安静 、 沉 稳 
; 的 心理 感受 。 这 样 的 色彩 搭配 能 够 建立 一 
; 种 理智 、 科 技 、 品 质 的 品牌 形象 。 


; 国 CMYK=67.0.48.0 RGB=0.213.170 

CE CMYK=100.94.2.0 RGB=26.37.158 
国 CMYK=82.78.76.59 RGB-35.35.35 
; 国 CMYK=100.94.2.0RGB-2637.158 


下 | 
© 


T 品牌 的 记忆 ;该 作 品 是 快餐 店 的 品牌 形象 设计 ， 作 

侈 作品 中 颜色 丰富 ， 且 运用 对 比 色 。 ; 品 以 黑色 作为 主 色调 ， 以 白色 为 辅助 色 ， 

乡 白 色 的 辅助 色 增 加 了 作品 的 好 感 : 绿色 为 点 缀 色 。 这 样 的 配色 整体 给 人 一 种 
度 ， 使 作品 在 颜 色 较 多 的 情况 » 也 不 会 个 性 的 视觉 印象 。 


显得 杂乱 。 

CMYkK=51.0.27.0 RGB=124.224.121 
I CMYK=72.76.4.0 RGB=102.80.163 
I CMYK=19.99.99.0 RGB=215.15.26 
CMYK=0.0.0.0 RGB=255.255.255 


; 帅气 、 


: 国 CMYK=87.51.89.15 RGB=28,100.63 
: [CMYK=0.0.0.0 RGB=255.255.255 
: 国 CMYK=100.100.100.100 RGB=0.0.0 


装 事 下 玫 涉 如 水 和 亚 如 需 游 


2 


品牌 标准 色 的 选择 方法 
在 建立 品牌 视觉 形象 初期 ， 需 要 设 定 企业 标准 色 ， 品 牌 标准 色 的 选择 关乎 品牌 未 
的 发 展 ， 下 面 简要 介绍 品牌 标准 色 的 三 大 选择 原则 。 


i 


标准 色 的 选择 应 体现 品牌 的 经 营 理念 ,表现 品牌 的 生产 技术 性 和 产品 的 内 容 实 
选 定 就 要 全 面 应 用 到 所 有 可 以 合理 使 用 的 地 方 并 且 长 期 坚持 ， 这 样 才能 够 
引发 联想 ， 产 生 共鸣 效果 。 


串 李 
信 ” 
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迎合 消费 者 的 喜好 


很 多 企业 领导 会 以 自己 的 喜好 去 选择 品牌 的 标准 色 ， 这 种 方法 是 不 可 取 的 。 只 有 
迎合 消费 者 的 喜好 ， 才 能 博得 他 们 的 关注 和 认可 。 但 是 消费 者 对 颜色 的 喜好 是 非常 复 
杂 、 多 变 的 ， 所 以 在 确定 品牌 标准 色 前 要 对 品牌 有 所 了 解 ， 并 做 好 相应 的 调研 工作 。 


isusse 


建立 品牌 形象 就 是 要 追求 各 个 品牌 之 间 的 差异 性 ， 从 而 提高 自身 品牌 的 竞争 力 。 


串 州 半 半 小江 乔 如 


所 以 选择 与 众 不 同 的 品牌 标准 ， 才 能 做 到 脱颖而出 、 与 众 不 同 。 


配色 方案 
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品牌 标准 色 作品 赏析 


4.1.3 标准 字 


标准 字 是 视觉 形象 系统 中 重要 的 组 成 ; 
; 准 字 与 标致 是 相辅相成 的 ， 具 有 共同 传 


部 分 ， 企 业 标准 字 和 标志 一 样 也 能 够 表达 


区 象 精心 设计 ， 能 够 表达 出 企业 精神 、 到 


2: 


丰富 的 企业 内 容 。 企 业 标 准 字 会 根据 品牌 : 
; 字 是 重要 的 视觉 要 素 ， 这 样 的 设计 一 方 


设计 理念 : 在 品牌 形象 系统 中 ， 标 


递 企 业 信息 的 作用 。 在 该 作品 中 ， 标 准 


念 。 标准 字 通 常 与 品牌 LOGO 同时 使 


; 面具 有 说 明 的 作用 ， 另 一 方面 则 增加 了 


可 以 强化 企业 的 形象 和 品牌 诉求 力 ， 对 品 : 
牌 LOGO 具有 补充 说 明 的 作用 。 当 受众 : 


= 


看 到 品牌 标准 字 时 ， 同 样 就 会 联想 到 该 : 
品牌。 


; 得 格外 突出 。 


; 自然 


品牌 的 识别 度 。 
色彩 点 评 : 该 作品 属于 中 明度 的 色彩 
基调 ， 绿 色 的 文字 在 灰色 的 背景 衬托 下 显 


验 在 该 品牌 中 ， 绿 色 代表 着 诚信 、 


钦 该 作品 中 ， 标 准 字体 艺术 、 时 尚 ， 


; 并 在 排版 上 下 了 功夫 ， 能 够 给 人 留 下 深刻 
i 的 印象。 


铺 该 品牌 中 的 辅助 图 案 精 巧 、 复 杂 、 


; 多 样 化 ， 能 够 与 品牌 产生 联想 。 


CMYK=17.12.6.0 RGB=219.221.232 


CNMYK 一 64.58.50.2 RGB=113.109.115 
CTMYK 一 78.41.94.2 RGB=68.127.63 


囊 川 半 半 多 染 短 到 


; 该 标准 字 线 条 流畅 、 婉 转 ， 呈 扇形 排 

该 标准 字 采 用 手写 字体 ， 挥 酒 自如 、 ; 列 ， 给 人 一 种 幽默 、 放 松 的 心理 感受 。 文 

一 气 呵 成 , 整体 给 人 一 种 优雅 、 浪漫 之 感 。: 字 的 尾部 以 品牌 LOGO 进行 装饰 ， 当 人 

这 样 的 字体 能 够 突出 品牌 高 端 、 雅 致 的 ; 们 看 不 到 品牌 LOGO 时 ， 看 到 这 个 标准 
特点 。 : 字体 也 会 联想 到 该 品牌 。 


标准 字 的 功能 

标准 字 能 够 将 企业 或 品牌 名 称 直接 宣传 出 去 ， 它 的 使 用 频率 也 非常 高 。 标 准 字 在 
品牌 设计 中 具有 以 下 几 种 功能 。 
时 对 品牌 L0GO 起 到 说 明 作用 

通常 品牌 LOGO 是 图 形 化 的 设计 ， 将 标准 字 与 品牌 LOGO 结合 到 一 起 能 够 将 企 
业 名 称 转换 为 直观 形象 ， 对 品牌 LOGO 起 到 说 明 作用 。 
@ 仿 速 品 碎 情感 


因为 标准 字 的 应 用 范围 广泛 ， 所 以 能 够 通过 字形 去 传递 品牌 的 形象 。 例 如 ， 手 写 
字体 浪漫 、 酒 脱 ， 那 么 就 代表 着 品牌 友善 、 温 柔 的 情感 。 


mrs 


标准 字 既 是 文字 又 是 图 形 ， 在 标准 字 的 设计 中 要 求解 一 目 了 然 且 具有 特点 ， 当 受 
众 看 到 标准 字 后 ， 能 够 对 品牌 产生 联想 感 ， 可 以 提高 品牌 的 辨识 度 。 


配色 方案 


标准 字 作 品 赏析 


HINNASTO 


时 KAHVILA— RAVINTOLA 


-1600 a 
pe 


4.1.4 


辅助 图 形 


辅助 图 形 是 VI 系统 中 的 重要 组 成 部 : 


分 ,是 重要 的 辅助 性 视觉 符号 。 辅 助 图 形 


上 ccNTT ee” i 


一 


二 < 


设计 理念 : 在 该 作品 中 以 不 规则 的 弧 
: 形 作为 辅助 图 形 ， 几 种 颜色 的 弧 形 相互 组 


是 对 LOGO 的 补充 与 延伸， 是 一 种 基于 
企业 或 企业 品牌 理念 的 图 形 表 达 。 辅 助 图 


形 最 大 的 特点 是 自身 具有 很 强 的 多 变性 和 : 


灵活 性 ， 它 的 视觉 效果 表现 力 强 ， 具 有 高 
度 的 识别 性 、 适 应 性 和 装饰 性 。 


; 合 形 成 了 干 变 万 化 的 效果 。 这 就 代表 着 品 
; 牌 的 多 元 化 与 包容 性 。 

色彩 点 评 : 该 作品 以 西瓜 红 作为 主 色 
; 调 ， 整 体 给 人 一 种 温暖 、 温 和 的 感觉 。 

:人 钴 在 该 作品 中 颜色 比较 丰富 ， 颜 色 随 
; 着 图 形 而 不 规则 地 流动 着 , 带 给 人 一 种 动感 。 
: ”人 狗 作 品 中 选择 的 颜色 都 属于 低 纯度 
; 的 颜色 ， 整 体 给 人 一 种 亲切 感 。 

: 纵 作 品 中 不 规则 的 图 案 装饰 ， 也 能 
; 够 给 人 一 种 别具一格 的 心理 感受 。 

: EE CMYK=9.64.41.0 RGB=236.126.125 
:CMYK=10.8,.48.,0 RGB=242,233,154 

: I CMYK=94.96.58.41 RGB=30.29.60 

: CMYK=25.34.44.0 RGB=203.174.144 


状 事 要 玫 涉 好 汇 亚 如 翰 了 洲 


作品 中 的 辅助 图 形 是 三 种 颜色 的 色 
块 ， 这 样 的 简约 、 纯 粹 的 辅助 图 ， 代 表 着 ;该 作品 以 两 个 卡通 的 恶魔 形象 作为 标 


一 

on 

品牌 的 务 本 踏实 、 干 练 率真 。 作 品 整体 色 . 准 图 案 ， 这 样 精心 设计 的 图 案 给 人 一 种 新 

象 调和 柔和 , 高 明度 的 色彩 基调 给 人 一 种 热诚 、 ; 奇 、 幽 默 的 感觉 。 浅 红 与 黑色 和 白色 的 拱 

设 安全 的 心理 感受 。 ; 配 形成 对 比 ， 让 人 不 禁 眼前 一 亮 。 

计 Es = [有 

EA CMYK=15,11,12,0 RGB=224.223,221 ; CMYK=0.0.0.0 RGB=255.255.255 
CMYK=15.,18,70,0 RGB=233,210.96 ; 国 CMYK=85,82.74.60 RGB=31,30.35 

Thi 国 CMYK=35.8.26.0 RGB=181.213.200 ; CMYK=6.72.50.0 RGB=240.106.103 


辅助 图 形 的 作用 


辅助 图 形 作为 品牌 形象 的 重要 组 成 部 分 ， 具 有 以 下 三 点 作 


@ i 


辅助 图 形 的 创意 源泉 来 自 于 品牌 ， 因 为 它 是 用 来 帮助 品牌 提高 品牌 的 诉求 力 、 传 
递 企业 特征 的 。 而 且 辅 助 图 形 会 与 品牌 的 标准 色 进 行 组 合 、 变 化 , 从 而 产生 次 序 节奏 、 
增加 韵律 。 品 牌 图 形 在 增加 视觉 效果 的 同时 ， 也 能 够 抓 住 受众 的 视线 ， 引起 他 们 对 品 


司 


牌 的 兴趣 。 
人 二 in 品牌 之 间 的 兰 叶 性 

辅助 图 形 通 过 象征 、 寓 意 、 和 夸张 、 联 想 等 手法 进行 创作 ， 在 传递 品牌 特征 的 同时 
也 增加 了 品牌 之 间 的 差异 性 。 


@ sits 


辅助 图 形 是 一 种 艺术 的 表现 方式 ， 通 常 起 到 对 比 、 陪 衬 、 装 饰 的 作用 。 在 视觉 识 
别 系统 中 添加 辅助 图 形 ， 不 仅 可 在 强化 视觉 冲击 力 ， 而 且 还 可 以 增加 品牌 的 亲切 感 和 
提升 审美 趣味 。 


人 


辅助 图 形 作品 赏析 


冻 汪 号 站 注 淖 下 番 到 册 隆 站 


而 可 河 于 站 范 骨 e 一 
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当 企 业 的 标志 、 标 准 色 被 确定 后 ， 就 可 展开 事务 用 品 的 工作 了 。 事 务 用 品 是 视 


形象 系统 的 重要 组 成 ， 通 过 统一 的 设计 ， 能 够 充分 展现 出 品牌 的 规范 化 和 统一 人 


做 完善 的 事务 用 品 ， 能 够 带 给 人 一 种 严肃 、 完 整 、 统 一 的 心理 感受 ,不仅 对 品牌 内 


Lo 


涯 | 日 


形成 一 种 凝聚 、 和 谐 之 感 ， 对 企业 外 部 同样 能 够 展现 出 品牌 风格 ， 给 客户 一 种 正规 、 


严谨 之 感 。 事 务 用 品 包 括 很 多 内 容 ， 有 形象 信封 、 信 纸 、 便 答 、 名 片 、 徽 章 、 工 人 


F 证 、 


请 柬 、 文 件 夹 、 介 绍 信 、 账 票 、 备 忘 录 、 资 料 袋 、 公 文 表格 等 。 在 本 节 中 主要 讲解 一 


下 较为 常见 、 常 用 的 事务 用 品 。 


| 
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名 片 是 带 有 姓名 、 所 属 组 织 和 联系 方 : 
式 的 卡片 。 名 片 不 仅 代表 个 人 ， 也 代表 企 : 
业 ， 是 品牌 形象 设计 中 的 重要 组 成 部 分 。 上: 
名 片 要 讲究 艺术 性 和 美观 性 ， 因 为 在 名 片 : 
传递 的 过 程 中 ， 创 意 独 特 、 形 式 完 美的 名 : 
片 会 留 给 人 赏心悦目 的 印象 ， 并 在 愉悦 中 : 
牢记 其 品牌 ， 提 升 其 产生 对 品牌 的 好 感 与 : 
认可 。 


p> 


设计 理念 : 该 卡 在 版 式 设计 上 属于 简 : 
约 风格 , 它 加 大 了 企业 名 称 及 企业 LOGO : 
的 面积 ， 这 是 为 了 更 好 地 宣传 品牌 。 : 
色彩 点 评 : 该 名 片 颜色 简单 ， 橘 红色 : 
与 白色 的 搭配 给 人 一 种 明亮 、 鲜 活 的 感觉 ，: 
非常 具有 现代 感 和 时 尚 感 。 : 
全 性 红色 象征 着 品牌 的 年 轻 活力 ， 
莲 勃 发 展 。 i 
锥 该 名 片 简单 的 配色 做 到 了 以 少 胜 : 
多 ， 使 人 印象 深刻 。 : 
侈 名 片 联 系 方式 的 文字 字号 较 小 ， 
并 不 是 它 不 重要 ， 而 是 有 对 比 才能 突出 : 
主题 。 : 


CMYK=0.0.0.0 RGB=255.255.255 
EU CMYK=0.89.87.0 RGB=250.56.29 


: 国 CMYK=23.99.91.0 RGB=207.25.39 
: CE CMYK=6.5.6.0 RGB=242.241.240 


ERICK= 
WETSPHALEN 
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一 人 


该 名 片 的 配色 是 亮点 ， 在 白色 的 衬托 


; 下 ， 黑 色 与 青色 的 搭配 ， 给 人 一 种 鲜明 、 
; 刺激 的 感觉 。 在 卡片 中 ， 青 色 呈 现 出 一 种 
; 荧光 效果 ， 非 常 抢眼 。 


: 因 CMYK=55.0.19.0RGB=0.255.255 
: CF CMYK=0.0.0.0 RGB=255,255,255 
: 国 CMYK=100.100.100.100 RGB=0.0.0 


该 名 片 造型 独特 ， 不 规则 的 卡片 轮廓 
有 一 种 打破 常规 的 感觉 。 红 色 与 白色 的 搭 


; 配 是 比较 经 典 的 配色 方案 ， 所 以 能 够 给 人 
: 留 下 深刻 的 印象 。 


名 片 的 意义 


一 张 小 小 的 名 片 看 似 不 起 眼 ， 实 则 有 很 大 的 用 途 ， 它 不 仅 可 以 用 来 宣传 自我 、 


传 企业 ， 还 是 一 张 重要 的 联系 卡 。 


@ ses 


在 名 片 中 包含 了 持 有 者 的 姓名 、 职 业 、 工 作 单 位 、 联 系 方式 等 内 容 ， 通 过 传递 名 


并 小 避 半 项 阁下 乔 到 击溃 


片 可 将 这 些 信 息 传递 给 他 人 ， 能 够 起 到 宣传 自我 的 作 


© 宣传 企业 


名 片 中 一 定 会 印 有 企业 标志 、 企 业 名 称 、 地 址 、 电 话 、 企 业 业 务 等 内 
as 名 片 会 使 用 企业 的 标准 色 、 以 达到 一 种 与 
象 统一 的 效果 ， 对 企业 的 宣传 是 非常 有 帮助 的 。 


@ 联系 下 


名 片 中 会 有 一 些 较 为 重要 的 联系 方式 ,例如 ,电话 、 地 址 等 信息 ,这些 都 有 助 于 企业 、 
个 人 或 业务 之 间 的 相关 联系 。 


| 配色 方案 | 
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信封 是 指 包 住 信件 的 袋 状 包装 ， 具 有 


保守 信件 内 容 、 保 护 信件 的 作用 。 在 品牌 : 


形象 中 ， 信 封 可 以 用 来 邮递 广告 、 合 同 、 


感谢 信 等 ， 可 以 用 来 邮寄 ， 也 可 以 用 来 赠 ; 
送 。 通 常 信封 在 设计 中 会 突出 品牌 的 名 称 : 
及 LOGO ,采用 企业 的 标准 颜色 和 标准 字 ，; 
还 会 根据 需要 使 用 辅助 图 形 作为 装饰 ， 这 : 
样 做 是 为 了 保持 整套 视觉 识别 系统 的 统一 : 
性 ， 同 时 对 品牌 起 到 宣传 作用 。 信 封 的 折 : 
且 方 式 也 很 重要 ， 不 同 的 折 且 方式 也 会 常 : 


给 人 不 同 的 心理 感受 。 


i 


设计 理念 : 该 信封 的 折 赫 方式 属于 复 
古风 格 ， 外 形 古 朴 、 典 雅 ， 版 式 布局 也 风 : 
采 简 约 ， 但 是 展开 信封 后 却 别 有 洞天 , 能 ; 
够 看 到 品牌 的 辅助 图 形 ， 这 样 的 设计 有 强 : 

: 提升 品牌 的 好 感度 ， 并 且 能 为 消费 者 留 下 


化 品牌 宣传 的 作用 。 


色彩 点 评 : 该 信封 为 单 色调 的 配色 方 


一 种 代入 感 和 联想 感 ， 让 人 在 看 见 信封 时 


: 国 CMYK=64.80.73.40 RGB=85.50.50 


案 ， 以 标准 色 作 为 信封 的 主体 颜色 ， 给 人 


就 联想 到 该 品牌 。 
侈 开启 信封 的 位 置 添加 了 品牌 LOGO， 


; 具有 强化 品牌 宣传 效果 的 作用 。 

: 物 该 品牌 以 LOGO 图 形 作为 辅助 图 
; 形 ， 这 是 一 种 很 常见 的 手法 ， 这 样 就 能 够 
在 潜移默化 中 宣传 品牌 ， 对 建立 品牌 效应 
起 到 推波助澜 的 作用 。 

鲍 该 信封 的 颜色 轻柔 ， 给 人 一 种 从 
悦 感 和 舒适 感 ， 对 建立 品牌 的 信赖 感 起 到 
帮助 作用 。 

CMYR=7.,14,22,0 RGB=242,226,203 
CMYK=23,19.18.0 RGB=250,203,20,2 


: EE CMYK=84.80.78.64 RGB=28.28.28 


合 
-2 
外 


se 
引 = 


该 信封 造型 并 没有 特别 之 处 ， 但 用 一 
条 褐色 的 细 线 缠绕 ， 并 打上 蝴蝶 结 ， 给 人 
一 种 复古 、 亲 切 之 感 。 这 样 的 信封 不 适合 
邮递 ， 更 适合 赠送 ， 在 赠送 的 过 程 中 能 够 


深刻 的 印象 。 


CMYK=0.0.0.0 RGB=255.255.255 
CMYK=7.10.10.0 RGB=241.233.228 


翰 卫 洲 


状 吾 要 壮 涉 好 展 亚 邵 
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囊 州 于 光 多 染 短 到 


图 信封 的 样式 
# 信封 的 用 途 有 很 多 ， 样 式 也 有 很 多 ， 
; 不 同 的 信封 样式 能 够 带 给 人 不 同 的 感觉 。 


;常规 信封 从 长 边 开口 或 从 短 边 开口 ， 
; 这 样 的 信封 款式 比较 常见 ， 通 常设 计 者 会 
; 在 信封 的 配色 、 图 案 上 下 功夫 。 


该 信封 使 


火 漆 封 口 ， 


LOGO， 可 以 在 开启 信封 时 加 深 消费 者 : 
对 该 品牌 的 印象 。 灰 色调 的 信封 搭配 上 : 


灰色 调 的 火 漆 ， 整 体 带 给 人 一 种 和 谐 、 


转 CMYK.56.53.52.1 RGB=133.122.116 
CMYK=12,13,10.0 RGB=230.224.224 
国 CMYK=31.30.28.0 RGB=188.177.173 


配色 方案 


给 人 一 种 高 
档 、 大 气 之 感 。 在 火 漆 上 印 有 品牌 的 : 


| / @ ts 


at 


萎 形 信封 样式 


观 ， 通 常用 于 装 


; 贺卡 


窗 信封 能 够 通过 开 窗 将 信件 露出 
于 银行 对 账单 信封 、CD 袋 等 。 


:; 通常 应 


Ez 


在 品牌 形象 设计 中 ， 纸 张 的 用 途 包括 : 
信纸 、 传 真 用 纸 、 稿 纸 、 便 签 等 ， 这 些 纸 : 


张 会 采用 品牌 标准 颜色 为 主 色调 ， 


两 面 都 不 会 添加 品牌 LOGO， 一 般 信纸 


硬 的 空白 以 用 来 使 用 。 


峡 


/| 


强调 、 


突出 品 : 
牌 LOGO， 使 之 与 整套 品牌 视觉 形象 系 : 
统 相 统一 。 在 纸张 的 设计 上 ， 通 常 在 正 反 : 
; 调 ， 在 使 用 的 过 程 中 
的 背面 会 以 品牌 的 辅助 图 形 作为 装饰 , 或 : 
使 用 标准 色 作为 装饰 。 而 正面 则 会 保留 大 : 


; 作为 背景 装饰 ， 在 应 用 过 程 中 能 够 产生 一 
; 种 联系 感 。 


: 用 是 为 了 避免 产生 凌乱 感 。 


约 ， 去 繁 就 简 ， 
Bi 
彩 点 评 : 该 信纸 整体 配色 简单 ， 
en 给 人 一 种 朴素 、 We 
感受 。 信 纸 的 背景 以 高 亮度 的 灰色 为 主 色 
会 给 人 一 种 视觉 上 的 


给 人 一 种 清新 脱俗 、 简 单 


放松 感 。 
多 在 信纸 的 正面 ， 倾 斜 的 淡 粉 色 图 
形 是 企业 的 辅助 图 形 ， 应 用 在 信纸 正面 


加 


众人 信纸 中 的 辅助 图 形 没有 大 面积 使 


乡 在 信纸 的 正面 LOGO 位 于 左上 角 ， 


; 符合 人 类 的 阅读 习惯 ， 能 够 在 打开 信纸 后 

: 首先 注意 到 企业 LOGO 。 

: EE CMYK=60.53.54.1 RGB=122.119.112 
设计 理念 : 该 信纸 属于 简约 风格 ， 信 : 

纸 的 正 反 两 面 都 添加 了 企业 LOGO， 有 : 

突出 品牌 的 作用 。 整 个 信纸 版 式 简 : 


CNMYK=79.74.75.50 RGB=47.46.44 
CMTYK=8.6.9.0RGB=39.238.233 
CMYR=10.14.18.0 RGB=236.224.210 


闲 冰 吕 丫 项 剖 涉 乔 到 届 了 站 
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该 纸张 的 特色 在 于 它 使 用 了 企业 的 辅 ;该 信纸 的 背面 以 木质 纹理 作为 背景 ， 
助 图 案 作为 装饰 ， 信 纸 背 景 中 绿色 的 叶子 ; 深 灰色 的 色彩 给 人 一 种 低调 、 优 雅 的 质 
给 人 一 种 自然 、 质朴 之 感 , 在 信纸 的 正面 ，; 感 。 而 且 背景 图 应 用 到 了 整个 版 面 ， 给 
线条 效果 的 辅助 图 形 作为 背景 装饰 ， 既 让 ; 人 和 舒展、 大气 之 感 。 沈 金 的 品牌 LOGO 
纸张 看 上 去 具有 观赏 性 ， 又 不 会 有 喧 宾 夺 : 提升 了 纸张 档次 的 同时 ， 也 提升 了 企业 


主 的 感觉 ; 品牌 形象 
转 CMYK=79.75.74.51 RGB=46.45.44 . | | CMYRK=28,36,53.0 RGB=199.,169.125 
国 CMYK=66,37.96.1 RGB=107,140,57 : 国 CMYK=76.70.67.30RGB=68.68.68 
国 CMYK=41,27.86.0 RGB=175.175.61 : 园 CMYK=62.53.50.1 RGB=118.118.118 
CMYK=41.27.86.0RGB=175.175.61 : CMYK=9.7.7.0 RGB=237.237.237 
铜版 纸 的 小 知识 


铜版 纸 作 为 高 级 印刷 纸 ， 品 牌 形象 系统 中 的 VI 手册、 信纸 、 宣 传 广 告 等 内 容 都 
会 使 用 到 。 铜 版 纸 又 称 涂 布 印刷 纸 ， 在 香港 等 地 区 称 为 粉 纸 ， 它 是 以 原纸 涂 布 白色 涂 
料 制 成 。 铜 版 纸 有 单 面 铜 版 纸 、 双 面 铜版 纸 、 无 光泽 铜版 纸 、 布 纹 铜版 纸 之 分 。 根 据 
质量 分 为 A、B、C 三 等 。 铜版 纸 的 特性 是 厚薄 均匀 、 伸 缩 性 小 、 强 度 较 高 、 抗 水 性 好 、 
无 斑点 、 无 皱纹 、 无 孔 眼 。 
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资料 袋 也 称 文件 袋 、 档 案 袋 ， 是 用 来 : 
装 资料 的 袋子 。 通 常 资 料 袋 中 会 用 来 装 合 : 
同 、 公 文 等 。 资 料 袋 的 设计 对 企业 内 部 有 : 
强化 员工 荣誉 感 、 增 加 凝聚 力 的 作用 ,对 : 
外 则 有 增加 品牌 宣传 力 、 建 立 品牌 效应 的 : 


作用 。 


poe 

:该 档案 贷 以 天 蓝 色 为 主 色调 ， 整 休 给 
; 和 一 种 理智 、 沉 稳 的 视觉 感受 。 资 料 袋 上 
:的 组 扣 、 文 字 都 使 用 了 土 黄色 ， 形 成 一 种 
;较为 鲜明 的 对 比 。 


: CMYK=16.35.54.0 RGB=225,179.123 
; 国 CMYK=90.84.58.33 RGB=39.47.70 


OM CMYRK=30.34,39.0 RGB=93.172.151 
VV CAMYK=5,21,48,0 RGB=48,213.,146 3 

设计 理念 : 该 资料 袋 造型 简单 ， 右 侧 : 
开口 的 设计 更 加 人 性 化 。 在 封口 的 位 置 造 ; 
型 较为 独特 ， 在 人 们 开启 档案 袋 时 留 下 深 : 
刻 的 印象 。 而 且 单 色调 的 资料 袋 既 美观 ， : 
又 节约 成 本 。 

色彩 点 评 : 该 资料 袋 以 牛皮 纸 的 原色 : 
为 主 色调 ， 整 体 给 人 一 种 柔和 、 和 舒适 的 心 : 
里 感受 。 : 该 资料 袋 以 深 灰 色 作 为 主 色 调 ， 搭 配 

全 在 该 资料 袋 上 ， 没 有 繁杂 的 装饰 ; 黑色 的 点 缀 色 ， 整 体 给 人 一 种 低调 、 奢 华 
和 文字 ， 这 使 品牌 LOGO 更 加 突出 。 ; 的 心理 感受 。 

乡 品 牌 LOGO 与 封口 在 同一 水 平 位 : 
置 ， 具 有 一 定 的 视觉 导向 作用 。 

乡 在 该 作品 中 金色 的 品牌 LOGO 与 : 园 CMYK=35.56.85.0 RGB=186.128,58 


; 国 CMYK=100.100.100.100 RGB=0.0.0 
线 的 互 呼应 。 ; 
扣 线 的 颜色 相互 呼应 ; 国 CMYK=78.73.70.42 RGB=55.55.55 


: 加 CMYK=47.38.36.0 RGB=152.152.152 


资料 袋 

资料 袋 是 品牌 形象 系统 中 必 不 可 少 的 一 部 分 ， 它 的 设计 应 该 以 整套 VI 系统 的 设 
计 风 格 作为 出 发 点 ， 紧 紧 围绕 品牌 系统 的 中 心思 想 ， 使 其 能 够 与 整套 品牌 系统 形成 统 
一 的 视觉 印象 。 


EW 哈 壁 雇用 近 本 县 本 六 “| 


起 


如 下 图 所 示 为 资料 袋 各 部 分 的 尺寸 
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”包装 代 中 


包装 袋 泛 指 用 来 包装 商品 的 袋子 ， 具 : 
有 保护 商品 、 方 便 运输 、 方 便携 带 的 特点 。: 
品牌 形象 中 的 包装 袋 大 多 是 指 能 够 用 于 手 : 
提 、 扁 背 的 袋子 ， 具 有 一 定 的 容量 , 可 以 : 
用 来 包装 商品 。 在 现在 的 商业 活动 中 ,不 : 
仅 要 考虑 包装 袋 的 美观 性 和 实用 性 ， 更 要 : 
考虑 其 环保 、 循 环 使 用 的 特性 。 


;该 手袋 以 卡其 色 为 主 色 调 ， 给 人 一 种 
; 优雅 、 休 闲 的 感觉 。 手 袋 以 辅助 图 形 作为 
; 装饰 ， 将 美感 和 建立 品牌 形象 集 于 一 身 。 

; 不 仅 如 此 ， 叶 子 图 案 都 朝 着 手袋 的 中 心 位 
:; 置 ， 具 有 引导 视线 的 作用 。 


二 到 ; 国 CMYK=29.70,87.0 RGB=197.103.49 
设计 理念 : 这 是 一 款 品牌 的 环保 手袋 ; 图 CMYK=77.52.57.4 RGB=71.110.108 
设计 ， 帆 布 材 质 的 布料 结实 耐用 ， 可 以 反 ; 国 CMYK=-51.43.96.1 RGB=148,140.48 
复 使 用 。 手 袋 的 造型 比较 常见 ， 只 印 有 品 : 国 CMYK=79.66.91.47 RGB=47.57.35 
牌 的 LOGO ， 这 样 的 设计 具有 宣传 品牌 : CMYK=16.23.21.0 RGB=222.202.194 
的 作用 。 
色彩 点 评 : 该 手袋 以 深蓝 色 为 主 色调 ， 
以 红色 为 点 缀 色 , 两 种 颜色 产生 对 比 效果 。: wi 
白色 的 图 形 同 时 制造 了 一 种 缓冲 效果 , 使 ; 一 看 
蓝 色 和 红色 的 配色 不 会 产生 太 刺激 、 生 硬 : 
的 效果 。 : 
多 手袋 上 品牌 LOGO 具有 装饰 的 作用 。: 
例 这 种 质量 考究 的 手袋 虽然 会 增加 : 
成 本 ， 但 是 手袋 经 过 反复 使 用 ， 宣 传 效 果 : 这 是 一 款 比 较 常 见 的 包装 袋 设 计 ， 白 
反倒 会 更 好 。 : 色 的 主 色调 给 人 干净 、 大 方 的 感觉 ， 黑 色 
铂 设 计 精良 、 质 量 考究 的 手袋 ， 同 ; 的 点 弘 色 增加 了 对 比 效果 。 纸 制 手袋 虽然 
时 也 象征 着 该 品牌 优质 、 可 信 的 品牌 形象 。 复 使 用 率 较 低 ， 但 是 作为 一 种 可 回收 资 


CMYK=98.91.48.17 RGB=23.49.90 : ， 
CMYK=0.0.0.0RGB=255.255.255 i 源 ， 是 非常 环保 的 。 
A ; DCMYK=0.0.0,0 RGB=255.255.255 


EE CMYK=6.92.88. ,238.46, : 
ESS PE ORAS : 国 CMYK=100.100.100.100 RGB=0.0.0 


包装 袋 的 设计 原则 
包装 袋 是 品牌 推广 中 最 经 济 实用 的 广告 宣传 与 竞争 工具 ， 所 以 设计 师 必 须 有 敏锐 
的 观察 力 和 创造 力 ， 不 仅 要 捕 提 市场 信息 、 符 合 消费 者 的 审美 情趣 ， 而 且 还 要 与 品牌 


形象 统一 协调 。 这 样 才能 够 在 人 


6 场 竞 争 


Pb 脱 颖 而 


HH， 达 到 宣传、 推广 品 牌 的 目的 。 


THE 
ESPRESSO 
BoUTIQYE 


装 吾 下 于 涉 如 未 亚 如 翰 了 了 溃 
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4.2.6 其 他 事务 用 品 


在 事务 用 品 中 还 包括 其 他 很 多 内 容 ， 


例如 ， 电 脑 纸 制 、 笔 记 本 ,合同 书 ， 企 划 E 
书 封面 、 工 作 胸卡 、 工 作 牌 、 来 宾 卡 、 水 : 


杯 等 。 


设计 理念 : 
版 面 分 为 两 部 分 ， 上 半 部 分 为 图 案 ， 下 方 : 


这 是 一 款 品牌 台历 设计 ， 


是 文字 和 日 历 ， 整 体 给 人 一 种 和 谐 之 感 。 

色彩 点 评 : 该 台历 以 白色 为 主 色调 ， 
整体 呈现 出 一 种 干净 、 大 方 的 感觉 。 台 历 
中 的 色彩 主要 来 自 于 图 案 ， 带 给 人 一 种 清 
新 、 素 雅之 感 。 


出 品牌 形象 。 


的 文字 可 以 用 来 宣传 品牌 或 商品 。 
鲍 这 样 美 观 的 台历 既 可 企业 内 部 使 
， 也 可 以 用 来 赠送 。 


[ECMYK=72.34.79.0RGB=85.142.87 
CMYK=44.24.65.0 RGB=162.176.110 
I CMYK=0.96.95.0 RGB=255.6.0 


; 调 ， 以 深 灰色 为 辅助 色 ， 整 体 给 人 一 种 炉 
; 酷 、 稳 重 的 感觉 。 
; 具 的 律 感 。 


: CMYK=0.0.0,.0 RGB=255.255.255 
: CMYK=53.44.41.0 RGB=138.138.138 


傅 作 品 以 辅助 图 形 作为 版 面 的 装饰 ，: 
不 仅 增加 了 版 面 的 观赏 性 ， 而 且 还 可 以 突 : 


这 是 一 款 工作 牌 设计 ， 以 黑色 为 主 色 


白色 的 点 级 色 使 作品 更 


国 CMYK=84.80.81.67 RGB=25.25.24 


这 是 一 款 品牌 旗帜 设计 。 该 旗帜 主要 


; 是 为 体现 品牌 LOGO 和 品牌 名 称 ， 为 了 
匆 版 面 的 左下 方 为 段落 文字 ， 此 处 : 


使 旗帜 美观 ， 在 旗帜 上 以 辅助 图 形 作为 装 


: 饰 。 这 样 的 设计 既 美观 ， 又 能 更 好 地 建立 
; 品牌 形象 。 

CMYK=12.14.17.0 RGB=231.222.212 : | 
: DCMYK=0.0.0.0 RGB=255.255.255 

; 国 CMYK=1.45.78.0 RGB=253.168.60 

: 国 CMYR=1.45.78.0 RGB=253.168.60 


标准 字 种 类 


根据 不 同 的 用 途 ， 可 将 企业 标准 字 分 为 以 下 四 种 。 
@ 企业 名 称 标 淮 字 
企业 名 称 标准 字 用 于 表现 企业 理念 、 传 递 企业 精神 、 建 立 企业 信誉 。 


@ 产品 或 商标 名 称 标准 字 


为 了 迎合 市 场 、 面 对 激烈 的 市 场 竞争 ， 制 作 产品 或 商标 的 标准 字 可 以 让 品牌 更 具 
识别 性 。 


@ 肚 有 名 称 标 淮 字 
特有 名 称 标准 字 主 要 是 强化 产品 的 特性 、 区 别 产品 间 的 特性 。 


@ 广告 活动 标准 字 
广告 活动 标准 字 通 常 为 了 展示 新 品 的 推出 、 纪 念 会 、 庆 典 等 活动 。 


配色 方案 
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其 他 事务 用 品 作品 赏析 


irini's house 


并 沙 避 半 项 阁下 短 到 需 卫 溃 


而 可 属于 交 落 骨 e 一 一 


品 
牌 
形 
象 
设 
计 
手 
册 


重 F Integritas ™ 
4 fo 一 


交通 工具 最 大 的 特点 是 具有 流动 性 ， 是 非常 公开 化 的 品牌 形象 传播 方式 。 因 为 交 
通 工 具 的 速度 较 快 ， 在 设计 上 要 考虑 瞬间 记忆 的 效果 。 在 交通 工具 上 ， 企 业 标准 字 和 
字体 应 该 醒目 ， 色 彩 要 强烈 才能 够 引起 观 者 的 注意 。 交 通 工具 包括 轿车 、 面 包车 、 大 
巴士 、 货 车 、 工 具 车 、 油 缸 车 、 轮 船 、 飞 机 等 。 


431 2 


需 了 小 


状 吾 要 于 涉 如 未 亚 邵 


汽车 是 比较 公开 化 的 品牌 传播 方式 ， 汽 车 在 路 上 移动 的 过 程 中 可 以 加 深 对 该 品牌 
的 印象 。 在 设计 车 身 图 案 时 ， 会 以 品牌 的 标准 色 进 行 装饰 ， 措 配 上 辅助 图 形 ， 也 会 将 


企业 标志 和 名 称 进 行 突出 展示 ， 这 样 才能 将 宣传 


ES 
RE 


设计 理念 : 这 是 一 款 商 务 车 ， 


可 


况 下 会 在 团体 出 行 、 接 待 宾 客 时 使 


; 是 红色 的 主 色调 ， 给 人 一 种 抢眼 、 夺 目的 


: 颌 


; 注意 。 


; 速度 感 。 


: 称 ， 具 有 强化 、 突 出 品牌 的 作用 。 
: I CMYK=21.96.88,0 RGB=211.35.42 
-| : EE CMYK= 60.51.47.0 RGB=122.123.125 


一 般 情 : : 


效果 最 大 化 。 
色彩 点 评 : 在 该 作品 中 ， 首 先 看 见 的 


觉 ， 在 汽车 移动 过 程 中 会 瞬间 吸引 他 人 


铂 红 色 与 灰色 的 搭配 产生 一 种 很 率 


| 性、 炫 酷 的 感觉 


侈 流线型 的 图 案 给 人 一 种 流畅 感 和 


侈 在 车 头 和 车 身 位置 都 印 有 品牌 名 


MY 一 100.100.100.100 RGB=0.0.0 
CMYK=0.0.0.0 RGB=255.255.255 
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该 车 为 展销 车 ， 爷 形 格 的 图 案 给 人 一 一 < 
种 有 规则 感 ， 经 过 颜色 的 不 断 变化 带 给 人 ; ”这 是 一 款 服务 用 的 轿车 ， 在 汽车 的 后 


品 以 动感 。 红 色 、 青 色 、 白 色 、 土 黄色 的 搭 ; 半 部 分 以 企业 的 辅助 图 形 作为 装饰 ， 给 人 
牌 配给 人 清新 、 可 爱 的 感觉 。 : 一 种 活泼 、 年 轻 、 跳 跃 的 感受 。 

设 国 CMYK=69,27.44.0 RGB=83.155.151 : 转 CMYK=100.100.100.100 RGB=0.0.0 

计 CMYK=19,33,61,0 RGB=220.180.110 ; 国 cCMYK=74.34.0.0 RGB=41.150.243 

手 转 CMYK=25.94.100.0 RGB=205.43.23 : 国 CMYK=20.57.92.0 RGB=216.134.32 

册 CMYK=36,16,24.0 RGB=177.198.194 : 国 CMYK=36.80.88.1 RGB=182.82.49 

国 CMYK=35.99.100.2 RGB=185.31.34 ; 回 CMYK=0.0.0.0RGB=255.255.255 
标准 色 的 常见 行业 分 类 


红色 : 食品 类 、 金 融 类 、 药 品类 、 石 化 类 。 
栖 色 : 食品 类 、 化 工 类 、 服 饰 类 、 交 通 类 。 
黄色 : 食品 类 、 照 明 类 、 农 业 类 、 体 育 类 。 


汽车 作品 赏析 


在 机 场 ， 可 能 会 同时 停留 很 多 架 飞 机 ， 若 希望 被 他 人 记 住 ， 那 么 就 必须 做 到 色彩 
强烈 、 文 字 醒 目 ， 这 样 才 能 够 最 大 限度 地 发 挥 视觉 效果 ， 起 到 流动 广告 的 作用 。 


状 吾 要 玫 涉 网 未 亚 邵 册 隆 站 


而 否 河 于 站 品 如 e 一 一 


bu 


设计 理念 :在 机 身上 添加 辅助 图 案 和 : 
仅 可 以 装饰 飞机 ， 还 可 以 起 到 : 


LOGO 不 


色彩 


点 评 : 黄色 与 土 黄色 象征 着 温 


暖和 热情 ， 搭 配 上 蓝 绿色 调 的 LOGO， 


形成 一 利 
印象 。 


伍 该 飞机 以 白色 为 主 


1 对 比 效果 ， 给 人 留 下 深刻 的 


T 


该 飞机 的 亮点 在 飞机 尾部 ， 墨 绿色 和 : 加 | 


深 红 色 为 对 比 色 ， 两 种 颜色 搭配 在 一 起 十 
分 的 抢眼 。 


。 在 该 机 身上 ， 黄 色调 的 曲线 ; 
形 图 案 带 给 人 一 种 流畅 感 。 


种 大 方 、 安 全 的 感觉 。 


全 曲线 的 装饰 象征 着 动感 和 速度 。 
急 在 机 身上 ， 添 加 了 企业 的 LOGO 
和 名 称 ， 具 有 宣传 、 展 示 的 作用 。 
CMYK=8.6.2.0 RGB=39.240.246 
CMYK=35.45.79.0 RGB=185.148.73 
CMYK=9.0.83.0 RGB=254.249,5 
EE CMYK=92.61.78.33 RGB=1.73.61 


y : EE CMYK=89.65.30.0 RGB=30.93.142 
色调 ,给 人 一 : 


: CMYK=49.99.100.25 RGB=130.24.26 
国 CMYK=92.67.100.56 RGB=3.47.19 
: CMYK=92.67.100.56 RGB=3.47.19 


该 飞机 通体 呈 青 色 ， 给 人 一 种 舒适 、 ; 图 | 
辽阔 之 感 ， 这 种 大 面 彩色 的 应 用 能 够 瞬 : 


:; CMYK=40.44.57.0 RGB=171.147.114 
CMYK=15.4.2.0 RGB=224.237,248 
: 团 CMYK=88,57.19.0 RGB=2.105.165 


间 吸 引 观 者 的 注意 ， 提 高 了 品牌 的 识 : 
别 度 。 : 


品牌 吉祥 物 设计 

品牌 吉祥 物 是 品牌 的 图 腾 ， 是 品牌 的 化 身 、 象 征 。 吉 祥 物 设计 能 够 利用 形象 、4 
动 的 造型 ， 灵 活 多 变 的 表情 来 表达 情感 。 它 相对 于 品牌 标志 、 标 准 字 而 言 更 具有 灵 
性 。 所 以 这 样 拟人 化 、 拟 物化 的 设计 能 够 博得 社会 大 众 的 注意 和 好 感 ， 从 而 拉 近 与 品 
牌 的 距离 。 通 过 吉祥 物 的 设计 还 能 够 衍生 出 其 他 的 周边 产品 , 例如 , 钥匙 扣 、 毛 绒 公 仔 、 
文具 等 ， 通 过 这 些 周 边 产品 也 能 够 起 到 推广 品牌 的 作用 。 


[a 


届 卫 湾 


闲 半 号 半 渍 小 开 亚 到 


也 
中 
由 
也 


各 -和 -和 各 
名-_ 名 -和 各 
各- 和 -和 各 


有 服饰 类 


对 企业 的 服饰 进行 统一 设计 ， 员 工 统一 进行 着 装 ， 是 品牌 文化 的 一 种 体现 ， 能 够 

让 员工 对 企业 具有 归属 感 、 荣 誉 感 和 主人 例 意 识 ， 同 时 也 会 令 客户 产生 信任 感 。 对 外 

代表 着 统一 的 品牌 形象 ， 对 内 有 利于 培养 团队 精神 。 在 服装 的 设计 上 ， 要 考虑 到 工作 
范围 、 性 质 和 特点 ， 要 符合 不 同 的 岗位 需求 。 


装 事 下 胜 涉 如 水 亚 邵 需 了 洲 
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设计 理念 : 
员工 服装 设计 ， 在 衬衫 的 胸口 和 袖子 位 置 : 
上 添加 了 品牌 的 LOGO， 具 有 很 好 的 宣 : 
传 作用 。 
色彩 点 评 : 该 服装 以 青色 为 主 色调 ， 
象征 着 自然 和 蓝天 。 以 土 黄色 为 点 缀 色 ， 


铂 在 衣服 的 袖 
为 装饰 ， 这 样 使 服装 变 得 更 加 美观 。 

鲍 在 员工 服装 设计 上 , 要 和 舒适、 美观 ， 
且 能 突出 品牌 特点 。 

鲍 青 色 的 服装 能 够 给 人 一 种 理智 、 


象征 着 土地 和 麦 田 。 这 两 种 颜色 为 对 比 : 
色 ， 整 体 给 人 一 种 稳重 中 带 有 活力 的 : 


处 还 有 辅助 图 案 作 : 


黄色 给 人 一 种 热情 、 温 暖 的 印象 。 在 


; 这 套 工作 服 中 黄色 的 马甲 搭配 黄色 的 由 


在 人 群 中 会 变 得 非常 显眼 , 易于 识别 。 


: CMYK=39,.29.86.0.RGB=178.172.61 
这 是 一 款 谷物 饼干 企业 的 : 国 


园 CMYK=47.38.85.0RGB=158.152.67 
CMYK=10.9.88.0RGB=2 


围巾 部 分 是 最 能 突出 


;在 该 工作 服 中 ， 
; 品牌 的 部 分 ， 该 围巾 以 辅助 图 形 作为 图 
; 案 ， 橘 色调 的 图 案 为 呆板 的 工作 装 添加 了 
; 活力 。 在 围巾 上 还 添加 品牌 LOGO ， 提 


稳重 的 视觉 印象 ， 能 够 使 人 对 该 品牌 产生 
好 感 和 信任 感 。 

EU CMYRK=70.31.25.0 RGB=78.153.182 
EE CMYK=40.44.69.0 RGB=174.147.92 
CMYK=1.2.5.0RGB=254.252.246 


; 高 了 品牌 的 传播 效果 。 


E 国 CMYK=1.80.95.0.RGB=246.84.10 
: 回 CMYK=0.0.0.0 RGB=255.255.255 
: 国 CMYK=91.85.66.50.RGB=27.35.50 


企业 员工 统一 着 装 的 好 处 


(1 ) 对 于 企业 来 说 ,统一 的 着 装 能 够 展现 企业 和 谐 稳定 、 整 齐 划一 的 形象 。 还 能 


提高 企业 凝聚 力 、 创 造 独特 的 企业 文化 的 特性 。 


(2 ) 对 于 员工 来 说 统一 着 装 可 以 提高 员工 的 士气 、 增 强 员工 的 归属 感 和 企业 认 


( 3 ) 对 于 客户 来 说 ,统一 的 着 装 能 够 在 客户 建立 信任 方面 起 到 积极 的 作 


配色 方案 
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状 吾 下 玫 涉 允 水 亚 邵 册 攻 站 


Ee 


贡品 可 和 半 滩 塘 昨 8 


环境 和 导 视 包括 企业 的 外 观 设 计 、 内 部 环境 和 导 视 设计 。 环 境 与 导 视 是 品牌 形象 
在 公共 场合 的 视觉 再 现 ， 体 现 着 企业 面貌 特征 系统 。 要 将 品牌 的 理念 传播 出 去 ， 必 定 
要 与 人 们 日 常 接触 的 公共 环境 发 生 联系 ， 才 能 将 品牌 推送 出 去 。 

导 视 系统 是 品牌 文化 的 一 部 分 ， 具有 引导 、 说 明和 指示 的 作用 ， 导 视 设计 分 为 环 
境 导 视 、 营 销 导 视 、 公 益 导 视 和 办 公 导 视 四 种 。 每 一 种 导 视 都 有 自己 独特 的 特点 ， 但 
是 它们 之 间 虽 然 功 能 不 同 ， 但 要 求 形式 统一 、 协 调 ， 并 与 周围 环 境 融 于 一 体 。 婚 能 够 
引起 观 者 注意 ， 还 能 够 起 到 引导 、 导 视 的 作用 。 


EB 葵 4 相 虽 性 谎 必 内 二 呈 太 冰 


Eoall sgaio 
Cash Desk 
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4.5.1 建筑 外 观 


企业 的 建筑 外 观 要 以 企业 文化 定位 为 : 
基点 ， 通 过 艺术 化 的 创作 使 其 产生 独特 的 ; 
建筑 形态 和 内 涵 。 建 筑 的 外 观 需 要 表达 企 ; 
业 文化 和 内 涵 ， 让 建筑 去 传播 企业 文化 、 ; 
宣传 企业 业绩 、 打 造 独特 的 象征 意义 。 


设计 理念 : 


的 感觉 ， 整 体 呈 现 出 奢华 、 宏 伟 的 气势 。 : 
色彩 点 评 : 该 建筑 为 深 宰 色调， 给 人 : 


一 种 朴实 、 坚 万 的 心理 感受 。 在 夜晚 金色 : 
灯光 的 映衬 下 ， 让 人 产生 一 种 金碧辉煌 的 : 


人 人 注意， 而且 还 具有 宣传 品牌 的 作用 。 
给 在 该 建筑 的 外 观 设计 中 ， 主 要 突 
了 品牌 的 名 称 ， 建 筑 立 面 装饰 通过 对 比 
产生 易 识 别 性 和 观赏 性 。 


= 
IE 


精致 、 奢 华 的 品牌 特色 。 
I CMYK=1.70.66.26 RGB=83.72.71 


CMYK=28.43.44.0 RGB=197.156.136 : 


这 是 一 家 品牌 专卖 店 的 建 : 
筑 外 观 设计 。 该 建筑 的 外 观 给 人 一 种 古 堡 : 


乡 复 古 式 的 建筑 外 观 设计 ， 不 仅 引 
; 体 造型 庄 避 
; 建筑 外 观 设 计 ， 向 他 人 传递 一 种 精致 、 高 
; 雅 、 奢 华 的 品牌 形象 。 

他 直 代 本 身 你 安 的 设计 关山 议 品 各 国有 
: 国 CMYK=59.40.75.0. RGB=125.140.88 


人 
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这 是 美国 彼得 森 汽 车 博物 建筑 ， 该 建 


: 筑 外 形 独特 ， 由 外 银 内 红 的 波浪 形 不 锈 
; 钢 金 属 板 包 玩 ， 给 人 一 种 流动 、 炫 酷 的 


CMYK=41,27.21.0.RGB=166.177.189 


: 转 CMYK=47.100.94.20RGB=171.0.35 


这 是 一 家 专卖 店 的 建筑 外 观 设计 ， 整 
穆 、 气 势 恢宏 。 通 过 这 样 的 


CMYRK=21.26.79.0. RGB=220.192.70 
CMYK=22.63.95.0. RGB=210.119.28 


: 国 CMYK=85.76.65.40. RGB=42.52.61 


企业 标准 色 的 结构 设 定 


企业 的 标准 色 并 不 是 都 是 单 色 使 用 ， 还 有 双色 或 多 色 使 用 的 情况 。 


单 色 标准 色 是 以 一 种 指定 的 颜色 作为 标准 色 ， 具 有 集中 、 强 烈 的 视觉 效果 ， 方便 
传播 ， 容 易 记忆 ， 是 最 常见 的 企业 标准 色 形 式 。 例 如 ， 红 色 的 可 口 可 乐 、 黄 色 的 柯达 
胶片 、 绿 色 的 七 喜 等 ， 都 是 采用 单 色 标 准 色 。 


多 双色 标准 色 


双色 标准 色 是 用 两 种 色彩 进行 搭配 ， 追 求 一 种 对 比 、 组 合 的 效果 。 双 色 标 准 色 不 
仅 能 够 让 色彩 措 配 更 具 美 感 ， 而 且 还 能 让 颜色 表达 的 情感 更 加 丰富 。 例 如 ， 百 事 可 乐 
就 以 蓝 色 和 红色 作为 标准 色 。 


@ sse 


多 色 标 准 色 是 以 一 种 颜色 作为 标准 色 ， 搭 配 多 种 辅助 色 。 这 种 表现 手法 在 品牌 形 
象 系统 中 也 是 非常 常用 的 ， 它 通常 有 一 种 主要 色调 ， 这 种 颜色 代表 着 企业 的 精神 、 文 
化 , 是 其 中 心思 想 。 辅 助 色 围绕 着 标准 色 进 行 搭配 ， 通 过 色彩 系统 化 条 件 下 的 差别 性 ， 


装 吾 于 胜 污 好 水 亚 缉 二 了 洲 


产生 独特 的 识别 特征 。 


配色 方案 
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4.5.2 入 口 、 店 面 


企业 的 入 口 、 店 面 是 品牌 的 “门面 ”， 是 人 与 品牌 最 直接 的 接触 。 入 口 和 店面 的 
设计 要 明确 品牌 理念 ， 以 整体 的 品牌 形象 系统 为 指导 ， 突 出 品牌 特色 及 文化 。 尤 其 是 
在 商业 店面 设计 上 ， 既 要 做 到 美观 又 要 符合 消费 者 的 心理 特征 。 

: 调 ， 搭 配 青色 、 咖 啡 色 ， 整 体 给 人 一 种 复 
; 古 、 明 快 的 心理 感受 。 
: 人 铺 牌 愿 以 咖啡 色 作 为 底 色 ， 利 用 明 
: 暗 对 比 将 白色 的 文字 凸显 出 来 。 
: 忽 该 店面 以 品牌 的 辅助 图 形 作为 装 
5 : 饰 ， 既 能 突出 品牌 特色 ， 又 能 增加 店面 的 
; 美观 效果 。 

: 全 该 建筑 的 外 观 为 灰色 ， 这 样 的 简 
; 洁 明快 的 店面 颜色 会 显得 非常 醒目 、 突 出 。 
MYK 一 58.75.85.30 RGB=106.66.46 

设计 理念 : 该 作品 为 店面 设计 ， 夸 张 : EE CMYK=19.80.97.0 RGB=215.84.26 
的 品牌 LOGO 造型 独特 ， 能 够 为 行人 留 : 和 | CMYK=5.58.51.0RGB-243.139.113 


J 


下 深刻 的 印象 。 CMYK=60.13.25.0 RGB=105.186.198 
色彩 点 评 : 该 品牌 以 橘 黄色 为 主 色 : CMYK=20.19.21.0 RGB=212.205.197 


在 该 空间 中 ， 品 牌 以 青色 为 主 色调 ， : 
以 橘 黄色 作为 点 缀 色 ， 两 种 颜色 发 生 对 比 : 这 是 个 企业 入口 设计 ， 该 牌 区 的 面积 
效果 ， 给 人 一 种 活泼 、 灵 动 之 感 。 高 纯度 : 绞 大 ， 高 纯度 的 黄色 非常 的 醒目 ， 具 有 很 
的 青色 也 在 这 样 的 空间 中 非常 的 夺目 。 ; 强 的 视觉 穿 透 力 。 


国 CMYK=3.64.94.0 RGB=246.124.1 : 加 CMYK=47.37,30.0 RGB=151.155,164 
国 CMYK=77.38.0.0 RGB=2.144.242 : I CMYK=5,27.89,0 RGB=254,201,1 
CMYK=77,38,0,0 RGB=2,144,242 ; 国 CMYK=100.100.100.100 RGB=0.0.0 


LOGO 设计 的 类 型 


根据 LOGO 的 构成 ， 可 以 将 LOGO 分 为 文字 标志 、 图 形 标志 和 图 文 组 合 标志 。 


@& 文字 标志 


文字 既 有 图 形 的 美感 ， 也 有 传递 信息 的 作用 。 使 用 文字 作为 标志 ， 人 往往 能 够 直接 
传达 企业 或 商品 的 信息 ， 具 有 准确 性 、 可 读 性 的 特点 。 


@ is 


图 形 标志 是 通过 图 形 来 象征 企业 的 精神 和 理念 ,具有 易 识 别 、 美 观 、 形 象 的 特点 。 
图 形 标 志 又 可 分 为 三 种 ， 即 具象 图 形 标志 、 抽 象 图 形 标志 与 具象 抽象 相 结合 的 标志 。 


vasit 


图 文 组 合 标志 是 一 种 互补 的 做 法 ， 能 够 集中 两 者 的 长 处 ， 让 LOGO 达到 既 美 观 又 
只 可 读 性 ， 是 现代 LOGO 设计 中 常见 的 表现 手法 。 
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4.5.3 


前 人 台 是 对 外 交流 的 窗口 , 通过 前 人 台 可 以 向 客户 展现 公司 的 形象 。 优秀 的 前 台 设 计 ， 
能 够 留 给 访客 一 种 正规 、 严 谨 、 有 实力 的 心理 感受 ， 从 而 提高 访客 对 品牌 的 认同 感 和 
信任 感 。 在 前 台 的 设计 上 ， 要 充分 展示 品牌 形象 ， 还 要 追求 视觉 冲击 力 ， 这 样 才能 给 
访客 留 下 深刻 的 印象 。 会 客室 也 叫 洽谈 室 ， 是 与 客户 进行 交流 的 场所 。 在 会 客室 的 设 
计 上 ， 要 体现 温馨 、 千 适 之 感 ， 还 要 渗透 公司 的 企业 文化 和 宣传 元 素 ， 从 而 增进 客户 
对 品牌 的 了 解 与 信任 。 


在 该 空间 内 , 主 色 为 青 灰 搭配 浅 灰色 ， 
: 给 人 一 种 安静 、 沉 稳 的 感觉 。 同 时 点 级 色 
: 十 分 丰富 ， 橘 色 与 红色 的 搭配 给 人 一 种 友 
好 、 热 情 的 感觉 。 可 让 访客 产生 一 种 友好 、 
亲近 的 心理 感受 。 


调 ， 以 黄色 、 红 色 、 蓝 色 、 绿 色 作为 点 级 : 人 
色 ， 整 体 给 人 一 种 清爽 、 放 松 、 活 泼 的 : 
感觉 。 


第 
四 加 本 | > 
章 

国 CMYK=34.99.23.0 RGB=190.3.120 
: I CMYK=12.0.82.0RGB=249.251.22 品 
汪汪 i : 国 CMYK=19.96.81.0 RGB=214,33,50 牌 
设计 理念 ， 这 是 一 闻 小 型 的 会 议 室 ， ;故人 形 

方 ce ,说 由 八 “i 309,71, 一 30、 » 

I ee 以 : 国 CMYK=91.75.64.38 RGB=26.54.65 象 
品牌 OGD TU 同 i: CMYK=11.9.6.0 RGB=232.231,235 设 
时 也 能 够 突出 品牌。 ”大 CMYK=42.22.16.0 RGB=162.186.204 计 
色彩 点 评 : 该 空间 以 青色 作为 主 色 : 号 
类 


避 


青色 调 的 地 面 象征 着 海水 ， 黄 色 : 
的 木质 板 爹 象征 着 沙滩 ， 整 个 空间 给 人 一 : 
种 舒适 、 放 松 的 感觉 。 : 
猴 落 色 的 座 椅 和 地 面 颜色 相 呼 应 。 
铂 在 该 空间 内 不 仅 能 够 感受 到 企业 : 
的 文化 , 也 能 让 交流 变 得 更 加 轻松 、 自 然 。: 
EU CMYK=1.20.15.0 RGB=58.170.210 
和 CMYK=8.37.42.0 RGB=239.182.145 
EU CMYK=0.91.87.0 RGB=249.46.32 
EU CMYK=7.32.88.0 RGB=248.189.25 
EU CMYK=39.27.88.0 RGB=179.176.55 


: 整个 前 台 的 设计 简约 、 大 方 ， 给 人 非 
: 常 友 好 的 感觉 。 在 白色 的 前 台 背 景 墙 上 ， 
:红色 的 品牌 LOGO 非常 醒目 。 
Wi 

国 CMYK=41.100.100.7 RGB=168.28.31 
转 CMYK=49.71.89.12 RGB=143.87.50 

: 国 CMYK=49.56.93.4 RGB=151.117.49 
CMYK=12,14.17.0 RGB=231,221,211 


店铺 的 招牌 设计 


招牌 是 悬挂 在 店铺 外 面 的 区 额 ， 主 要 用 来 指示 店铺 的 名 称 和 记号 。 招 牌 同样 是 品 
牌 形象 设计 的 一 部 分 ， 所 以 在 设计 和 配色 上 要 服从 整套 品牌 形象 系统 ， 与 其 相 统一 。 
招牌 作为 一 个 店铺 门面 最 重要 的 部 分 ， 它 应 该 突出 且 具 有 吸引 力 ， 这 样 才能 够 吸引 消 


费 者 进入 店铺 。 全 
人 


而 否 河 于 南 区 骨 e 一 


品 
牌 
形 
象 
设 
计 
手 
册 


Es [| 


前 台 、 会 客厅 作品 赏析 


Murad 导 


沪 
二 
受 
号 


环境 导 视 系统 在 特定 的 环境 中 风格 和 功能 指 
不 同 的 , 它 不 仅 具 有 指向 的 功能 , 而 且 还 要 与 区 域内 的 环境 分 
如 建筑 、 景 观 、 图 形 和 色 系 融 为 一 体 ， 形 成 系统 性 的 风格 类 
设计 。 

设计 理念 : 该 导 视 牌 造型 笔直 修长 ， 棱 角 分 明 ， 具 有 
很 强 的 设计 感 和 现代 感 。 

色彩 点 评 : 整体 呈现 一 种 灰色 调 ， 土 黄色 和 青 灰色 的 
搭配 给 人 一 种 优雅 、 内 敛 、 从 容 的 感觉 。 

多 该 导 视 牌 文字 非常 醒目 ， 金 属 质感 的 文字 非常 具有 
现代 感 。 

多 导 视 牌 整 体 色调 较为 柔和 , 与 城市 的 整体 氛围 相 吻合 。 

多 导 视 牌 中 的 主要 文字 位 于 视线 的 位 置 ， 整 体 效 果 美 
观 、 实 用 。 

| CMYK=30.32.48.0 RGB=194.174.137 

EU CMYK=62.46.36.0 RGB=111.130.147 
I CMY k=89.86.70.58 RGB=25.27.39 
CMYK=6.34.30.0 RGB=30.156.169 

这 是 一 家 儿童 医院 的 导 视 设计 ， 绿 
色 的 卡通 图 案 可 以 带 给 孩子 一 种 明朗 、 
醒目 、 活 泼 的 心理 感受 ， 符 合 儿童 的 情 
感 需求 。 绿 色调 的 标准 色 ， 也 可 以 给 孩 


国 CMYK=55.16.91.0 RGB=135.179.60 
转 CMYK=90.51.97.18 RGB=1.96.55 


国 CMYK=44.25.86.0 RGB=166.175.64 
国 CMYK=80.64.89.42 RGB=48.64.42 


CMYK=28.7.26.0 RGB=198.220.200 企 
| 
\ 


这 是 楼 层 导 视 图 , 由 两 种 颜色 构成 ， 
洋红 色 的 文字 效果 突出 ， 代 表 着 此 时 观 


者 所 处 的 位 置 。 导 视 的 箭头 具有 指向 性 。 


国 CMYK=26.99.44.0 RGB=204.9.95 
国 CMYK=100.100.100.100 RGB=0.0.0 
CMYK=25.17.14.0 RGB=201,205,211 


导 视 设计 的 要 点 

导 视 主要 的 作用 在 于 辅助 人 在 空间 内 的 移动 行为 ， 但 是 它 的 设计 还 要 与 区 域内 的 
环境 如 建筑 、 景 观 、 图 形 和 色 系 融 为 一 体 ， 形 成 系统 性 的 风格 设计 。 在 导 视 设计 中 要 
遵循 以 下 4 个 要 素 。 


@ i 


导 视 设计 要 与 所 处 的 环境 相 和 谐 ， 使 导 视 自然 地 融入 整个 环境 中 ， 这 样 才能 够 不 
显得 突 元 。 


@ 突出 文化 


圳 州 半 交涉 短 到 


导 视 设计 是 整套 视觉 形象 系统 中 的 一 部 分 ， 同 样 能 够 突出 品牌 、 企 业 的 文化 与 
内 涵 。 
Hi 人 vx 


导 视 设计 不 仅 能 够 方便 人 的 出 行 , 还 要 突出 人 文 关 怀 , 这 样 会 使 品牌 更 具 人 性 化 。 


@ 注重 实用 性 


在 导 视 设计 中 要 注重 设计 感 的 同时 ， 还 不 能 忽视 实用 性 ， 要 做 到 以 人 为 本 。 


环境 导 视 作 品 赏析 


Nim ， 


4.5.5 营销 导 视 


营销 导 视 是 一 种 广告 行为 ， 它 与 营销 : 铂 该 品牌 以 圆 形 作为 辅助 图 形 ， 圆 
活动 同步 ， 具 有 周期 短 、 更 新 快 的 特点 。 ; 形 的 装饰 有 规律 的 变化 给 人 一 种 节奏 感 。 
营销 导 视 系统 为 销售 过 程 服务 ， 通 常会 突 : 纵 该 户外 宣传 广告 张贴 的 面积 非常 
出 品牌 的 特色 、 买 点 ， 引 起 消费 者 的 注 : 大 ， 视 觉 传播 效果 强烈 。 

意 。 在 营销 导 视 的 设计 上 ,会 首先 考虑 : 乡 该 广告 整体 版 式 非常 简约 ， 以 品 
突出 品牌 例如， 将 LOGO、 名 称 突出 显 ; 牌 的 标准 颜色 和 标准 图 案 作 为 视觉 中 心 ， 
示 。 营 销 导 视 不 需要 与 周围 环境 相 融 合 ， ; 能 够 起 到 宣传 品牌 的 作用 。 
反倒 是 越 鲜明 、 越 具有 冲击 力 越 好 ， 这 样 :有 CNMYK=-0.96.91.0RGB-255.0.15 

才能 吸引 人 们 注意 ， 抓 住人 们 的 目光 。 ”: 人 


TV- 


设计 理念 : 这 是 商场 的 户外 宣传 广告 ;这 是 体育 馆 的 旗 由 广告 ， 由 四 种 不 同 


设计 。 该 广告 通过 面积 、 艺 术 化 的 效果 营 ; 的 颜色 组 成 ， 颜色 鲜 攀 、 亮丽, 非常 醒 


造 出 了 非常 强烈 的 视觉 冲击 力 。 这 样 的 设 ; 在 这 样 空旷 的 环境 中 ， 这 种 旗 惧 三 告 颜色 

计 能 够 让 受众 在 很 远 的 位 置 就 能 感受 到 广 ; 不 仅 要 鲜 攀 而 是 面积 要 足够 大 。 

告 的 宣传 效果 。 -有 ms 
色彩 点 评 : 白色 与 红色 搭配 在 一 起 给 : 二 CMyk-10.18.560 RGB-242.215.130 

人 一 种 鲜明 、 炮 眼 的 感觉 ， 非 常 具有 视觉 : 国 CMYK=64.0.35.0 RGB=1.222.204 

冲击 力 。 红色 也 代表 着 品牌 的 年 轻 、 活力 、: 国 CMYK=0.76.52.0 RGB-253.95.96 

新 潮 。 ; 国 CMYK=100.96.51.10 RGB=2.42.99 


冻 汪 恒 站 渍 小 束 番 缉 册 隆 站 
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串 州 卑 闷 郊 尿 和 焉 加 


， 
写 
给 
设 
计 
师 
的 
书 | 


该 建筑 为 白色 ， 宝 石 蓝 的 营销 导 视 牌 
非常 显眼 、 醒 建筑 上 悬挂 的 营销 导 视 


牌 色调 统一 ， 视 觉 冲 击 力 强 。 


国 CMYK=9s.84.0.0 RGB=0.55.171 
国 CMYK=7.5.6.0 RGB=240.240.239 


营销 导 视 的 优势 
营销 导 视 作为 一 种 广告 形式 ， 具 有 其 他 导 视 不 可 比拟 的 优势 。 
(1 ) 提高 品牌 的 公众 认 知 度 ， 从 而 达到 品牌 推广 的 作用 。 
(2 ) 使 用 时 间 灵 活 ， 更 新 换代 快 ， 具 有 了 时效 性 。 
(3 ) 营销 导 视 通常 经 过 精心 设计 ， 具 有 美化 环境 ， 为 环境 增添 光彩 的 作用 


配色 方案 


营销 导 视 作品 赏析 


天 1 EF 


公益 导 视 主要 是 用 来 提示 、 警 示 的 ， 


例如 , 禁止 吸烟 、 小 心地 滑 这 样 的 警示 牌 。 | 
公益 导 视 设计 不 能 脱离 整套 导 视 系统 , 但 : 
是 在 设计 中 要 更 多 地 强调 它 的 温馨 与 人 : 


情 化 。 


» 


放 ， 简 约 的 图 案 非 常 直观 。 
色彩 点 评 : 该 警示 牌 颜色 非常 简单 ， 


服 力 。 
俐 向 示 牌 上 红色 的 斜 杠 非常 醒 


信息 。 
纵 在 作品 中 ， 虽 然 没 有 文字 说 明 ， 
但 它 以 图 案 进行 诉求 效果 更 加 直观 。 


给 深 灰 色调 的 警示 牌 与 整个 空间 的 ; 顷 菊 ， 给 人 留 下 深刻 的 印象 。 


: 国 CMYK=100.100.100.100 RGB=0.0.0 
: 国 CMYK=50.97.99.27 RGB=126.31.30 


色调 相 呼 应 ， 整 体 给 人 一 种 严肃 、 正 规 的 
心理 感受 。 

CCMYK=72.66.65.21 RGB=84.80.77 
CMYK=0.0.0.0 RGB=255.255.255 
I CMYK=7.83.92.0 RGB=236.76.27 


导 视 系统 的 重要 意义 和 设计 特点 


; 作为 警示 牌 的 主 色调 不 仅 颜 色 显眼 ， 而 且 
:容易 被 人 发 现 ， 还 具有 展 慑 的 作 


: 国 CMYK=100.100.100.100RGB=0.0.0 
设计 理念 : 该 警示 牌 从 造型 到 图 案 都 ; 
非常 简约 ， 方 形 的 造型 符合 这 个 位 置 的 摆 : 


正 因为 这 种 简单 使 它 变 得 非常 具有 说 : 


让 人 一 瞬间 就 了 解 警示 牌 所 要 表达 的 : 


红色 带 有 禁止 、 警 告 的 含义 ， 以 红色 


装 冰 下 胜 沛 网 汇 亚 即 坤 了 洲 


圆 CMYK=0,0,0,0 RGB=255,255,255 
团 CMYK=36.100.100,2 RGB=184.0.9 


By 


该 警示 通过 独特 的 造型 去 告诉 人 们 
“禁止 随地 大 小 便 ” 这 个 主题 ， 非 常 风 趣 


CMYK=0.0.0.0 RGB=255.255.255 


导 视 系统 是 品牌 形象 设计 中 的 一 个 


[uy 


下 节 ， 它 不 仅 具 有 引导 、 指 向 的 作用 ， 通 


能 够 顺利 到 达 目 的 地 。 导 视 系统 还 能 够 


过 导 视 人 们 可 以 在 短 时 间 内 了 解 周围 环 


诚 


» 


体现 企业 的 面貌 特征 和 品牌 文化 。 在 导 视 系统 的 设计 上 可 以 遵循 以 下 几 个 特点 。 
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p— 
导 视 系统 作为 VI 设计 的 一 部 分 ， 它 要 能 够 与 整套 VI 系统 风格 、 颜 色 进 行 统一 。 一 


这 样 才 能 在 一 种 公共 环境 下 让 人 与 品牌 进行 交流 。 


@ tt 


导 视 系统 是 一 种 综合 性 的 学 科 ， 它 不 仅 属于 平面 学 科 ， 同 样 属于 环境 艺术 学 科 。 
这 就 要 求 导 视 系 统 的 设计 风格 要 与 所 处 的 环境 相互 协调 ， 比 如 ， 建 筑 、 景 观 、 图 形 、 
色 系 融 为 一 体 ， 形 成 系统 的 风格 设计 。 


@ 易 辨 识 


导 视 系统 最 基本 的 功能 就 是 用 来 引导 、 指向 , 在 设计 上 要 做 到 以 人 为 本 , 便于 识别 。 


@ 差异 性 


在 导 视 系统 中 ， 整 套 环境 系统 在 不 同 区 域 之 间 要 存在 差异 性 ， 通 过 这 种 差异 性 才 
能 让 导 视 更 易 识别 。 例 如 : 每 个 楼 层 的 导 视 系统 的 颜色 不 一 样 。 


配色 方案 
» E@ 


出 副本 和 半 滁 滁 曙 8 
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牌 
形 
象 
设 
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办 公 导 视 设计 是 应 用 在 企业 内 部 的 ， 


它 与 办 公 环 境 相 融 合 。 办 公 导 视 设计 能 够 : 
让 办 公 体 现 更 加 严肃 ， 让 员工 更 具有 企业 : 
荣誉 感 。 在 设计 上 可 以 以 品牌 理念 、 价 值 、: 


文化 为 背景 ， 


ibs 


MEETING ROOM 


与 整套 导 视 系统 协调 。 


设计 理念 : 这 是 一 个 会 议 室 的 门牌 设 : 
计 。 门 牌号 的 造型 非常 独特 ， 且 在 门牌 号 : 
的 下 面 标 有 房间 的 具体 功能 ， 让 人 在 短 时 : 


间 内 对 该 环境 有 大 致 的 了 解 。 
色彩 点 评 : 该 门牌 采 


配 ， 效 果 非 常 突出 。 


例 该 门牌 在 配色 上 都 相互 关联 ,所 


以 看 上 去 颜色 非常 和 谐 。 


刻 的 印象。 

鲍 该 品牌 以 黄色 为 标准 色 ， 以 标准 : 
色 作为 门牌 的 主 色调 ， 能 够 与 品牌 文化 、 : 
特色 相 呼应 。 


CMYK=14.30.92.0 RGB=234.188.0 
[CCMYK=-64.65.75.21 RGB=102.84.66 


I CMYK=65.61.84.21 RGB=98.89.57 
CMYK=65.61.84.21 RGB=98.89.57 


类 似 色 的 配色 = 
方案 ， 整 体 时 现 暖 色调 ， 与 白色 的 墙 吾 拱 


侈 造型 独特 的 名 牌 能 够 给 人 留 下 深 


; 度 都 能 够 充分 了 解 门牌 所 要 表达 的 信息 


CMYR=15,18,14,0 RGB=222,.212.212 :; 


这 是 办 公 室 中 的 企业 名 称 ， 黄 色 与 黑 


; 色 的 搭配 呈现 出 一 种 非常 鲜明 、 明 快 的 视 


国 CMYK=2.37.90.0 RGB=255.182.1 
转 CMYK=81.82.89.71 RGB=28.19.12 
CMYK=30,35,47.0 RGB=193.170.138 


一 


该 门牌 的 造型 特别 ， 无 论 是 在 哪个 角 


CMYK=0.0.0.0 RGB=255.255,255 


; 国 CMYK=80.32.36.0 RGB=0.144.162 


导 视 的 级 别 


@ -14sn 


一 级 导 视 是 进入 空间 内 所 看 到 了 第 一 个 引导 标识 ， 
外 的 大 型 名 牌 、 招 牌 。 


具有 招揽 、 吸 引 的 作 


。 例 如 ， 


它 不 仅 具 有 引导 作 


冻 站 恒生 济 痢 染 短 到 届 隆 站 


串 州 平 闷 部 未 焉 吕 


@ 三 弛 导 


从 一 级 导 视 开始 引导 到 二 级 导 视 ， 二 级 导 视 主要 是 指定 方位 ， 例 如 ， 户 外 区 域 指 


@ = 级 si 


三 级 导 视 是 用 来 指示 功能 


区 域 的 ， 例 如 ， 楼 层 指示 、 大 堂 索 引 牌 。 
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DESIGN 家 具 设 计 公司 是 一 家 专业 生产 衣柜 、 衣 帽 间 、 沙 发 、 衣 柜 等 系列 家 居 制 
品 的 公司 。 公 司 无 论 在 用 料 选材 还 是 款式 上 都 采用 高 标准 。 公司 秉承 专业 、 创 新 、 诚 信 、 
精致 的 发 展 理念 ， 注 重 产 品 的 艺术 性 、 美 观 性 、 安 全 性 ， 专 心 为 客户 打造 高 品质 的 家 
具 用 品 。 


4.6.2 建立 品牌 LOGO 


该 公司 的 LOGO 图 形 部 分 是 由 四 个 直角 梯形 组 成 ， 四 个 直角 梯形 呈现 顺 时 针 旋转 
的 动 势 。 倾 斜 的 图 形 灵 活 而 富 于 变化 。 品 牌 LOGO 中 的 文字 采用 拉丁 文 ， 整 体 字 型 笔 


而 要 河 于 站 否 骨 e 一 一 


串 州 平 闷 好 未 焉 加 


>” 企业 标准 色 


标准 色 是 象征 企业 精神 和 企业 文化 的 | 
要 因素 ， 具 有 识别 的 作用 。 品 牌 标准 色 


立 用 于 传播 系统 、 文 具 、 印 刷 品 、 广 C9  M:25 YY:86  K:0 


土 黄色 ， 青 绿色 代表 环保 、 上 典雅、 自然 、 el 
健康 , 土 黄色 代表 温 声 ,幸福 、 希望 .关切 。 。 昌 po 


4.6.4 企业 辅助 色 


辅助 色 能 够 让 公司 形 

企业 视觉 识别 系统 中 重要 
的 组 成 部 分 。 辅助 色 也 可 C:7 M:16 Y:55 K:0 3s M:0 Y:20 K:0 

以 体现 企业 的 精神 和 企业 
进行 搭配 ， 从 而 产生 强 有 。 rr 
力 的 视觉 印象 。 C:10 M:25 ;86 K: C:75 d :33 K:0 
C:37 M:47 Y:100 K:0 C:82 M:42 Y:49 K:0 


| 


> 企业 标准 字 


为 使 视觉 形象 更 加 统一 ， 加 强 文字 的 可 读 性 、 说 明 性 等 明确 化 特征 ， 塑 造 企业 独 
特 风 格 ， 以 达到 企业 识别 的 目的 ， 所 以 传统 媒体 文字 均 应 选择 用 以 下 字体 。 


第 
专 用 中 文 印 刷 字体 a 章 
ghijklmnopqrstuv wxyz 
SE 1234567890 品 
I 2 
专用 中 文 印刷 字体 ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ . 
外 时 简体 abcdefghijklImnopqrstuvwxyz 象 
专用 中 文 印 刷 字 体 ”一 
Haweica i 

中 来 简体 { 小 标 案 } ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 的 
™ abcdefghijklimnopqrsti 分 

专用 中 文 印刷 字体 。 es 类 


大 宋 简 体 


havenon Bleck 


| 


4.6.6 标准 图 案 


辅助 图 案 是 视觉 系统 中 不 可 缺少 的 一 部 分 ， 它 可 以 增加 标志 等 VI 设计 中 其 他 要 
素 在 实际 应 用 中 的 应 用 面 ， 尤 其 在 传播 媒介 中 可 以 丰富 整体 内 容 、 强 化 企业 形象 。 

该 企业 设计 了 四 种 辅助 图 形 ， 每 种 辅助 图 形 的 形态 各 不 相同 ， 可 以 应 用 在 不 同 的 
场合 。 虽 然 四 种 标准 图 案 的 形态 不 同 ， 但 是 可 以 通过 辅助 色 使 之 产生 联想 反应 ， 从 而 
达到 统一 的 目的 。 


办 公用 品 设计 项 目 


办 公用 品 设计 项 目 中 包括 : 信纸 、 便 签 、 传 真 纸 、 票 据 夹 、 档 案 袋 、 工 作证 、 记 事 本 、 
文件 夹 、 办公 文具、 考勤 卡 、 a 名 片 盒 、 纸 杯 、 茶 杯 、 办 公用 笔 、 


串 州 卑 志 郊 未 焉 加 


ee 名 片 、 贺 卡 、 请 束 、 邀 请 范 、 手 提 袋 、 包 装 纸 、 钥 匙 扣 、 
鼠标 垫 、 挂 历 、 台 Ls 礼盒 、 雨 伞 等 内 容 。 


Du) : 人 : 手表 : 烟灰 缸 、 打 火 机 : 
有 a ea Ee ee i nen ean ti a i i 


| 
4.6.9 服饰 系统 设计 项 目 


服饰 系统 设计 项 目 包括 : 员工 男装 、 员 工 女 装 、 冬 季 防 寒 工 作 服 、 运 动 服 外 套 、 


a 运动 帽 、 文 化 衫 、 外 惑 人 员 服 装 、 委 全 外: 工作 帽 等 内 容 。 


4.6.10 车 体外 观 设 计 项 目 


车 体外 观 设计 项 目 包 括 : 公务 车 、 面 包车 、 班 车 、 大 型 运输 货车 、 小 型 运输 货车 、 
集装箱 运 办 竺 、 特殊 车 型 等 内 容 。 


冻 池 恒 站 渍 测 涉 番 到 翰 了 了 游 


串 州 卑 总 部 未 和 焉 辑 


环境 系统 设计 项 目 


环境 系统 设计 包括 : 企业 大 门 外 观 、 企 业 厂 房 外 观 、 办 公 大 楼 示意 效果 图 、 大 楼 
户外 招牌 、 公 司 名 称 标 示 牌 、 活 动 式 招牌 、 公 司机 构 平面 图 、 大 门人 口 指示 、 楼 层 标识 、 
方向 指引 标识 牌 、 公 告 设 施 标识 、 布 告 栏 、 立 地 式 通道 导向 牌 、 立 地 式 标识 牌 、 欢 迎 
标语 牌 、 各 部 门 门牌 等 内 容 。 


办 公 大 楼 
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外 来 车 停泊 区 
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设计 风格 是 对 不 同 表现 手法 的 分 类 。 在 现代 设计 中 ， 由 于 商品 之 间 的 同 质 化 严重 
品牌 之 间 的 竞争 更 倾向 于 品牌 形象 上 的 竞争 。 不 同 风格 的 品牌 形象 设计 可 以 在 竞争 中 突 


出 差异 性 和 独特 性 。 
不 同 风格 的 品牌 形象 具有 以 下 三 点 优势 。 
(2) 独特 的 品牌 形象 风格 可 以 帮助 消费 者 区 分 产品 和 服务 。 


(1) 独特 的 品牌 形象 风格 更 容易 让 消费 者 识别 ， 从 而 形成 品牌 意识 。 
(3) 独特 的 风格 还 可 以 帮助 消费 者 对 产品 和 服务 进行 分 类 。 


而 可 属于 疝 范 骨 e 一 一 


品 
牌 
形 
象 
设 
计 
手 
册 
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“简约 ” 一 词 来 源 于 西方 , 是 密斯 . 凡 : 
“ 少 就 是 多 ”(Less is more) : 
的 设计 思想 。 简 约 的 设计 风格 气 弃 元 杂 装 : 
饰 ， 删 繁 就 简 ， 做 到 以 少 胜 多 。 这 种 风格 : 


德 罗 提 出 的 


的 设计 特点 是 大 气 、 精 致 ， 以 细节 取胜 。 


帮助 。 


得 非常 的 优雅 、 别 致 。 
匆 图 片 中 的 作品 色调 统一 、 协 调 ， 
这 是 VI 系统 最 重要 的 原则 。 
鲍 该 品牌 以 青 灰 色 作 为 标准 色 ， 这 
种 颜色 给 人 一 种 优雅 、 亲 切 的 视觉 感受 。 
铂 该 品牌 以 一 种 颜色 作为 标准 色 ， 
并 且 品 牌 形象 系统 采用 简约 的 设计 风格 ， 


这 样 简 
深刻 的 印象 。 

CMYR=0.0.0.0 RGB=255.255.255 
EE CMYK=78.40.53.0 RGB= 60.131.127 


色彩 点 评 :在 该 作品 中 以 白色 作为 主 : 
色调 ， 在 大 面积 的 白色 的 衬托 下 青 灰色 显 : 


; 的 明度 对 比 非常 强烈 。 
; 与 白色 的 搭配 给 人 一 种 简约 、 帅 气 、 
; 的 感觉 。 

洁 、 明 快 的 设计 手法 能 够 给 人 留 下 . BE | 
: 国 CMYK=24.18.18.0 RGB=203.203.203 

: 口 CMYK=0.0.0.0 RGB=255.255.255 

: 国 CMYK=100.100.100.100 RGB=0.0.0 


在 该 作品 中 ， 所 选 的 企业 标准 色 为 红 


; 色 。 在 白色 的 对 比 下 ， 红 色 显 得 格外 的 炮 
; 眼 、 鲜 稳 ， 仿 佛 一 团 红色 的 火焰 ， 非 常 具 
; 有 感染 力 。 


; 国 CMYK=34.94.100.1 RGB=187.45.14 

设计 理念 ， 在 这 套 办 公事 务 中 ， 整 体 : 
的 版 式 布局 简洁 明快 ， 但 是 无 论 在 哪个 作 : 
品 中 ， 品 牌 LOGO 都 放 在 了 视觉 的 中 心 : 
位 置 ， 对 宣传 品牌 、 树 立 品牌 形象 有 很 大 : 


贺 CMYK=0.0.0.0 RGB=255.255.255 


黑色 与 白色 是 非常 经 典 的 搭配 ， 
在 该 作品 中 ， 


rear 简约 风格 不 仅 要 在 版 式 设 计 上 突出 简约 ， 而 且 还 要 在 配色 上 


突出 简约 。 通 常 简约 风格 的 配色 方案 ， 颜 色 不 会 超过 三 种 ， 


一 般 多 为 两 种 。 在 颜色 的 


选择 上 ， 通 常 采 


类 似 色 或 同类 色 的 配色 方案 。 


因为 简约 追求 的 是 一 种 宁静 、 安 稳 ， 


CW ss ETEEEETEE | 
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所 以 在 配色 上 要 尽量 避 开 对 比 色 或 互补 色 ， 以 免 造 成 混乱 的 
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简约 品牌 形象 作品 赏析 
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囊 州 于 而 多 开 短 到 
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实例 赏析 一 一 国有 机 构 品牌 vi 设计 
这 是 一 家 国有 机 构 品 牌 VI 设计， 该 品牌 LOGO 的 图 形 为 折线 图 ， 非 常 具 有 行业 
特点 。 该 品牌 的 辅助 图 形 以 点 组 成 面 ， 形 成 折 现 效果 ， 是 LOGO 图 形 的 延伸 。 


BW 


品牌 L0G0 品牌 辅助 图 形 
该 品牌 以 深 青 灰色 作为 主 色 调 ， 体现 了 该 品牌 的 理性 、 严 肃 、 严 谨 的 感觉 。 以 青 
色 和 灰色 作为 辅助 色 ， 青 灰色 和 灰色 搭配 时 ， 能 够 体现 一 种 理性 、 庄 重 的 视觉 印象 。 
当 深 青 灰 色 与 青色 搭配 时 会 给 人 一 种 和 谐 、 协 调 的 视觉 印象 。 


标准 色彩 


事务 用 品类 都 是 以 白色 为 主 色调 ， 以 辅助 图 形 作为 装饰 。 白 色 与 淡 青 色 的 搭配 给 
人 一 种 非常 清爽 、 干 净 、 大 方 的 感觉 。 而 且 辅 助 图 形 的 装饰 有 节奏 的 变化 ， 会 产生 动 
感 和 韵律 。 


复古 并 非 陈旧 ， 而 是 对 设计 的 一 种 意 : 
念 与 追求 。 复 古风 格 的 设计 通常 在 配色 上 : 
色调 古朴 、 深 窒 , 表现 着 或 沧桑 ， 或 神秘 ，: 
或 浪漫 的 感受 。 : 


设计 理念 ， 在 该 作品 中 ， 品 牌 的 : 
LOGO 为 矩形 ， 辅 助 图 形 为 曲线 形 , 二 : 
者 的 结合 给 人 一 种 相互 对 比 、 矛 盾 的 感觉 ，: 


从 而 引起 人 的 注意 。 


色调 给 人 一 种 斯 文 、 亲 切 的 感觉 ， 它 与 呈 


色 的 搭配 ， 整 体 给 人 一 种 复古 、 怀 旧 的 : 


感觉 。 


的 搭配 可 以 让 作品 看 上 去 更 富 层次 感 。 


鲍 在 该 作品 中 既 有 明暗 的 对 比 又 有 : 


颜色 的 对 比 ， 整 体 效 果 非 常 好 。 


侈 画面 中 的 每 一 样 作品 排版 都 非常 颜色 都 属于 不 饱和 的 色彩 基调 。 整 体 给 人 


; 一 种 复 十、 安静 、 平 缓 的 心理 感受 。 


; 国 CMYK=69.78.8g.55 RGB=60.40.27 
: MCMYK= 27.26.34.0RGB=199.187.167 
EE CMYK= 37.39.42.0 RGB= 176.157.143 : 


的 讲究 ， 无 处 不 在 的 品牌 LOGO 非常 吸 
引 人 注 意 。 

I CMYK=75.68.61,21 RGB=76.77.82 
I CMYK= 62.66.70.18 RGB= 108.86.73 
EU CMYK= 41.58.61.0 RGB= 170.122.99 


技巧 提示 一 一 什么 是 品牌 策划 


铂 棕 色 和 咖啡 色 属 于 类 似 色 ， 这 样 : 


该 作品 最 突出 的 特色 就 是 以 矢量 插画 


; 作为 辅助 图 案 ， 轻 柔 的 配色 搭配 复古 造型 
; 的 图 案 , 整体 营造 了 一 种 浪漫 、 温 馨 的 氛围 。 


CMYK=28,7.74.0 RGB=206.218.90 

转 CMYK= 54.100.55.9 RGB=137.27.80 

国 CMYK= 87.63.87.43 RGB=26.63.45 
CMYR= 6.23.18.0 RGB=243.210.201 


: DCMYK= 6s.5.0RGB-242.242.242 
色彩 点 评 : 该 作品 采用 深 灰 色 搭 配 棕 : 


色 的 配色 方案 ， 属 于 低 明 度 色 彩 基调 。 棕 : 


该 作品 属于 中 明度 色彩 基调 ， 所 选 的 


时 CMYK= 33.14.34.0 RGB=186.204.178 


喜 习 可 手 涉 豫 汇 亚 邵 需 S 湾 


在 当代 , 同类 商品 之 间 的 差异 越 来 越 小 , 同 质 化 趋势 严重 . 为 了 提高 品牌 的 竞争 力 ， 
企业 会 在 品牌 文化 上 大 做 文章 ， 那 么 这 就 需要 进行 品牌 策划 。 品 牌 策划 是 指 企业 将 自 


身 形 象 和 产品 形象 进行 定位 ， 经 过 推广 后 使 消费 者 在 脑海 中 形成 一 个 固定 的 形态 ， 并 全 
\ 


自己 的 品牌 形象 。 品 牌 划 更 注 


使 消费 者 与 品牌 之 间 形 成 统一 的 价值 观 ， 从 而 建立 起 
的 是 意识 形态 和 心理 描述 ， 这 就 需要 企业 在 产品 质量 、 文 化 内 涵 、 品 牌 个 性 等 方 夯 


行规 划 ， 从 整体 上 相互 联系 、 相 互 支持 、 相 互 统一 。 


[Pull 


让 


AAANY 
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实例 赏析 一 一 烧烤 店 品牌 形象 设计 

这 是 一 家 烧烤 店 的 品牌 形象 设计 , 在 : 该 品牌 以 低 纯 度 的 红色 为 标准 色 ， 搭 
品牌 LOGO 中 ， 人 骑 着 猪 的 形象 非常 幽 ; 配 黑色 ， 整 体 给 人 一 种 复古 、 俏 皮 的 心理 
默 ， 而 且 可 以 让 人 联想 到 斗牛 土 ， 这 寓意 ; 感受 。 
着 征服 、 力 量 、 健 康 。 曲 线 的 文字 与 图 : — COLORS 一 


像 的 结合 让 整个 LOGO 显得 更 加 形象 、 : 
INK i 在 服饰 上 ， 将 品牌 LOGO 印 在 衣服 


ce : 最 显眼 的 位 置 ， 能 够 让 观 者 在 第 一 时 间 发 
; 现 ， 对 品牌 宣 A 这 
在 该 品牌 形象 中 采用 两 种 辅助 图 形 ，: 现 ， 对 品牌 宣传 起 着 很 大 的 作用 。 而 且 这 


; 样 的 设计 简约 、 大 方 、 美 观 ， 对 于 员工 来 
一 种 旦 由 | 慰 品 剪影 的 图 案 闪 | 了 ， 
种 是 以 厨房 用 品 剪影 的 图 案 为 辅助 图 ; 说 可 以 提高 他 们 穿着 工装 的 积极 性 。 


形 ， 这 能 够 与 餐厅 、 美 食 联系 到 一 起 。 另 : 
一 种 是 以 格子 图 案 为 辅助 图 形 ， 这 个 图 案 : 
能 够 让 人 联想 到 桌布 。 : 


喜 习 要 手 涉 闻 水 亚 邵 需 S 洲 


这 
m 

潮流 风格 是 一 种 流行 趋势 动向 ， 是 一 : 元 素 , 给 人 一 种 时 尚 、 活 力 与 动感 。 
种 标新立异 、 走 在 时 尚 前 沿 的 设计 风格 。 上 色彩 点 评 : 在 这 个 包装 上 ， 颜 色 是 第 
这 种 风格 通常 用 应 用 在 以 时 尚 、 奢 侈 、 高 ; 一 视觉 语言 。 红 色 与 蓝 色 是 一 种 互 为 对 比 
端 为 主导 的 行业 中 。 ; 的 关系 ， 二 者 颜色 对 比 强烈 ， 非 常 吸引 人 


: 的 眼球 。 
:多 作品 从 配色 到 装饰 图 案 都 很 有 个 
: 性 ， 非 常 具有 时 代 感 。 
: 。。 鲍 高 纯度 的 红色 是 非常 刺激 的 颜色 ， 
: 象征 着 热情 、 奔 放 。 
: ”人 鲜 包 装 的 图 案 为 两 种 ， 两 种 不 同 的 
; 图 案 可 以 让 包装 更 具 层次 感 。 

设计 理念 : 在 该 设计 作品 中 ， 波 点 的 :ECMYK=30.100.93.1 RGB= 194.18.40 
图 案 给 人 一 种 整齐 、 规 律 的 感觉 ， 是 一 种 | EE CMYK= 90.63.14.0 RGB= 0.96.,165 | 
很 常见 的 图 案 。 在 包装 中 大 面积 应 用 图 案 : 和 CMYK= 8.44.62.0 RGB= 240.167.12 一 


而 可 属于 疝 忒 骨 @ 一 一 


串 州 平 扎 部 未 租 邵 


| 
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这 是 一 款 品 牌 手袋 设计 ， 该 手袋 通过 : 
辅助 图 案 去 体现 品牌 。 同 心 圆 造型 的 图 案 ; 在读 作品 中 纸箱 原 有 的 颜色 呆板 而 且 
给 人 营造 一 种 旋转 、 运 动 ， 甚 至 眩晕 的 ; 沉闷 , 但 搭配 上 洋红 色 的 标签 就 不 一 样 了 ， 


三 三 | | 2 

效果 。 : 整体 效果 变 得 十 分 醒目 ， 别 具 一 格 。 
CMYK=0,0,0,0 RGB=255.255.255 ; 国 CMYK= 6.96.45.0.RGB=238.9.92 

国 CMYK=-100.100.100.100 RGB-0.0.0 : DCMYK=0,0.0.0 RGB=255,255.255 

国 CMYK= 7630.11.0RGB-33.153.208 : 国 CMYK= 29.41.49.0RGB= 196.159,128 


技巧 提示 一 一 如 何 建立 一 个 良好 的 品牌 形象 
品牌 策划 本 身 并 不 是 空穴来风 ， 而 是 把 人 们 对 品牌 的 模糊 认识 清晰 化 的 过 程 。 对 
好 品牌 形象 的 建立 ， 企 业 的 美誉 度 和 产品 的 质量 是 基础 要 素 ， 是 一 种 有 形 的 属性 ; 
其 次 是 品牌 的 定位 要 得 到 消费 者 的 认同 ， 使 消费 者 心理 产生 共鸣 ; 最 后 企业 的 文化 与 
个 性 则 是 品牌 精神 层面 的 内 涵 ， 能 对 品牌 价值 进行 升华 。 


配色 方案 
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实例 赏析 一 一 女性 主题 的 VI 视觉 设计 


这 是 一 套 关 于 女性 主题 的 VI 设计 ， 


儿 的 涂鸦 ， 给 人 一 种 随意 、 自 在 的 感觉 。 


N\N 


> 


a! 


从 LOGO 上 来 看 ， 手 写 感觉 的 LOGO 像 是 


-FEAT 和 要 


FEMALE ARTIST 
ne Fes TL ed 四 
aa 


辅助 图 形 同 样 采 


树枝 等 图 案 都 是 简 笔 画 


意 、 无 拘 无 束 的 印象 。 


涂鸦 的 方式 , 水 滴 、 


能 够 给 人 一 种 随 : 
: 纯度 的 颜色 与 洋红 色 的 搭配 能 够 产生 一 种 
; 明亮 、 艳 丽 、 绚 丽 多 彩 的 感觉。 


在 标准 色 选择 上 , 以 洋红 色 为 主 色调 。 
这 种 颜色 是 深 受 女性 喜爱 的 颜色 ， 其 他 高 


“PALerh 


CROMATIA: 


串 州 手 疯 部 未 焉 如 


对 于 其 他 方面 的 应 上 


,都 是 以 标准 色 、 辅 


助 图 案 作为 设计 重点 ,整体 效果 和 谐 、 统 一 。 


作品 的 这 种 风格 非常 前 卫 、 新 潮 ， 迎 合 年 轻 人 的 口味 。 


优雅 是 一 种 精神 ， 是 一 种 品格 ， 更 是 ; 
一 种 骨子里 折射 出 的 文化 艺术 气息 。 优 雅 : 
风格 的 设计 通常 色调 柔和 ， 排 版 布局 效果 : 
简单 、 干 净 。 它 不 同 于 简约 ， 也 不 同 于 时 : 


尚 ， 而 是 一 种 文化 的 积累 和 沉淀 。 


而 外 


Ss 


设计 理念 : 这 是 系列 化 妆 品 的 包装 设 : 
计 ， 从 外 包装 上 的 图 案 和 配色 中 就 能 够 体 : 


会 到 产品 传递 的 浪漫 、 温 柔 之 感 。 
色彩 点 评 : 该 作品 呈现 中 明度 色彩 
基调 ， 颜 色 在 明度 和 色相 上 对 比较 弱 ， 


与 包装 上 的 颜色 氛围 相 吻合 。 
合 


i 着 纯洁 、 
; 线条 装饰 呈现 出 不 规则 的 动态 ， 


i 品 看 上 灵动 。 
整体 给 人 一 种 柔和 、 温 柔 、 优 雅 的 视觉 : 品 看 上 去 更 加 强 动 


: MM CMYK=0.50.25.0 RGB=255.162.164 


鲍 包 装 上 水 彩 的 花 条 装饰 清新 脱俗 ， 


: CMYK= 42.2.2.0 RGB=156.219.252 
包装 这 种 清新 、 优 雅 的 色调 象征 : 


.ren \ 问 
NTERNATIONAL. A 
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着 产品 的 温和 、 自 然 、 高 端 。 
例 作 品 所 使 用 的 色调 是 深 受 女性 喜 
爱 的 颜色 。 


CMYK= 10.12.9.0 RGB=234,226,227 


: EE CMYK=14,0.50.0 RGB=225.85.99 
: EE CMYK=16.52.51.0 RGB=221,146.117 
: EU CMYK= 44.53.28.0 RGB=162.131.153 


SO 


OCc©O@ee 


国 | s@ 一 


@。— 


在 该 作品 中 ， 白 色 是 主导 颜色 ， 象 征 
浪漫 和 优雅 。 淡 粉色 和 淡 青色 的 
让 整个 作 


加 CMYK=0.0.0.0 RGB=255.255.255 


灰色 象征 着 男性 的 优雅 , 它 色调 谦和 、 
不 温 不 火 。 在 该 作品 中 ， 中 明度 的 灰色 给 
人 温和 、 谦 虚 的 感觉 。 


国 CMYK=79.70.61.25 RGB=65.71.78 
CMTYK=18.13.11.0 RGB=216,217,221 
CMYR= 31,20,15.0 RGB=187.195.206 


技巧 提示 一 一 建立 品牌 形象 的 好 处 
营销 时 代 的 市 场 竞 争 正 越 来 越 体现 为 品牌 的 竞争 ， 良 好 的 品牌 形象 是 企业 无 形 的 
资产 。 它 可 以 提高 品牌 自身 的 竞争 力 ， 从 而 给 拥有 者 带 来 更 多 的 利益 。 
以 可 口 可 乐 公司 为 例 ， 可 口 可 乐 总 裁 曾 多 次 说 过 : “即使 我 的 工厂 被 大 火 毁 灭 ， 
即使 遭 到 世界 金融 风暴 ,但 只 要 给 我 留 下 可 口 可 乐 的 配方 ， 我 就 能 东山 再 起 ， 还 能 各 
新 开始 ， 因 为 这 是 可 口 可 乐 的 品牌 作用 。” 作 为 全 球 最 大 饮料 的 厂商 ， 它 凭借 品牌 可 
以 吸引 资金 、 渠 道 商 、 消 费 者 、 媒 体 等 一 切 资源 , 让 其 东山 再 起 ， 这 就 是 品牌 的 力量 。 
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实例 赏析 一 一 婚礼 VI 设计 


这 是 一 套 婚礼 VI 设计 ， 婚 礼 往往 要 : 


LOGO 采用 两 人 名 字 的 首 字 结合 的 


营造 一 种 浪漫、 温馨 的 情调 ， 在 婚礼 上 应 ; 方式 ， 花 式 的 手写 字体 给 人 一 种 优雅 、 酒 


精致 、 奢 华 的 感觉 。 在 这 套 VI 设计 中 ， 


美 之 感 。 


闵 花 洒 和 小 鸟 作为 辅助 图 案 ， 手 绘 效果 的 : 
图 案 给 入 一 种 精致、 细腻 的 感觉 。 粉 红色 : 
调 的 图 案 更 是 能 够 给 人 营造 一 种 浪漫、 唯 


VI 设 计 ， 能 够 让 整 场 婚礼 体现 出 高 端 、 : 脱 、 随意 的 感觉 , 非常 具有 欧式 浪漫 风情 。 


在 这 套 VI 系统 中 ， 最 有 表现 力 的 就 


; 是 信封、 


信纸 和 糖果 盒 等 这 些 应 用 事务 。 


: 在 作品 


ph， 可 以 看 到 粉红 色调 的 辅助 图 案 


; 色调 浓郁 ， 搭 配 大 面积 的 白色 带 给 人 一 种 
; 精致、 优雅 的 美感 。 


炫 酷 风 格 是 表现 形式 新 颖 、 独 特 ， 思 想 意识 超前 。 炫 酷 风 格 的 品牌 形象 设计 通常 
色彩 变化 非常 丰富 ， 表 现 风格 也 非常 的 前 卫 ， 但 却 总 让 人 遐想 其 中 。 


<S 


设计 理念 : 该 品牌 主要 定位 于 年 轻 群 : 
体 , 所 以 在 配色 和 版 式 上 都 以 夸张 、 新 潮 、 
个 性 作为 出 发 点 。 
色彩 点 评 : 作品 中 ， 在 黑色 衬托 下 的 : 
高 纯度 的 绿色 显得 非常 抢眼 ， 两 种 颜色 形 : 
成 鲜明 的 对 比 效 果 。 : 
忽 绿 色 代表 着 品牌 的 年 轻 、 动 感 、 
活力 和 激情 。 : 
多 黑色 与 绿色 搭配 带 给 人 一 种 很 振 : 
奋 、 高 亢 的 心理 感受 。 : 
乡 作 品 中 的 字体 非常 硬朗 、 厚 宇 
也 象征 年 轻 人 积极 、 进 取 的 精神 。 
I CMYK=100.100.100.100 RGB=0.0.0 
EU CMYK=61.0.88.0 RGB= 45.247.73 
CMYK= 0.0.0.0 RGB= 100.100.100 


把 
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; 它 与 黑色 的 搭配 形成 了 鲜明 的 对 比 效果 ， 
是 一 


喜 习 要 手 涉 如 汇 亚 如 怖 9 浪 


在 这 件 作品 中 ， 藏 蓝 色 的 主体 色 给 


; 一 种 深沉 、 低 调 之 感 。 粉 色 和 青色 与 藏 蓝 
; 色 形 成 对 比 ， 通 过 颜色 渐变 打造 了 一 种 过 
; 虹 灯 般 的 效果 ， 整 体 效果 非常 的 绚丽 。 


国 CMYK=36.93.41.0 RGB=183.45.103 


2 园 CMYK= 71.7.24.0 RGB=32.186.207 
: 国 CMYK= 100.100.64.47 RGB=9.11.52 


黄色 的 穿 透 性 非常 好 , 效果 非常 醒目 。 


种 非常 个 性 化 的 色彩 搭配 方法 。 


CMYR= 25.21.10.0 RGB=200.200.215 


: CMYK= 11.0.84.0 RGB=251.249.1 


: p= 
; 国 CMYK= 80.75.73.50 RGB=45.45.45 一 


技巧 提示 一 一 品牌 的 命名 
品牌 的 核心 在 于 先 建立 一 个 品牌 识别 体系 ， 建 立 品牌 识别 体系 的 第 一 步 是 给 品牌 
取 一 个 好 名 字 。 一 个 好 的 名 字 ， 是 企业 、 产 品 拥有 的 一 笔 永 久 性 的 财富 。 品 牌 的 命名 
对 品牌 未 来 发 展 有 着 密切 的 关系 ， 它 是 非常 有 效 的 传播 利器 ， 是 消费 者 与 品牌 沟通 的 
桥梁 。 
在 品牌 的 命名 上 ， 品 牌 必须 能 反映 出 品牌 的 理念 与 个 性 ， 发 音 独特 ， 易 于 识别 、 
下 别 于 记忆 ， 还 要 注意 谐音 ， 以 免 发 生 不 佳 的 联想 。 


出品 宣 和 辣 洲 坑 曙 8 一 = 


囊 州 闻 交 交涉 乔 到 


实例 赏析 一 一 活动 形象 视觉 设计 

这 是 一 个 大 型 活动 的 形象 设计 ， 整 体 : 对 于 活动 的 策划 、 管 理 人 员 , 统一 的 
为 紫色 调 ， 以 洋红 、 青 色 、 橘 黄 等 颜色 作 : 着 装 是 非常 有 必要 的 。 这 件 衣服 本 身 在 款 
为 辅助 色 。 颜 色 对 比 鲜明 、 炫 酷 ， 给 人 一 ; 式 上 并 没有 特点 ,但 是 以 辅助 图 形 作为 装 


种 非常 年 轻 、 活 力 的 感觉 。 在 这 套 VI 系 ; 饰 , 就 为 一 件 普 普 通通 的 T 恤 添加 了 亮点 。 。 第 
统 中 ， 辅 助 图 形 的 应 用 非常 广泛 ， 是 最 大 ; 而 且 图 案 的 面积 还 比较 大 ， 非 常 的 抢眼 。 和 
的 特色 所 在 。 : 
> YI I -| 
DD 了 腹 罗 光山 有 
象 
设 
pADSN i: 
的 
风 
格 
: 。。 导 视 系统 是 VI 系统 中 不 可 缺少 的 部 
; 分 ， 作 品 中 的 导 视 牌 从 颜色 到 版 式 都 非常 


; 的 具有 吸引 力 。 


Innovacion 
H 上 atrav6s 
在 这 种 大 型 活动 中 工作 证 是 必 不 可 少 ; 加 5 于 deldiseno 

的 ， 它 同样 属于 形象 系统 中 的 一 部 分 。 在 : - L 

该 作品 中 ， 工 作证 的 颜色 不 同 ， 所 代表 的 ; 
职能 也 不 同 ， 通 过 颜色 区 分 职能 ， 可 以 给 : 
人 更 直观 的 感受 。 


华丽 的 设计 风格 是 一 种 美丽 而 有 光彩 的 感觉 , 它 象征 着 品牌 的 奢华 、 高 端 、 气 派 。 企 
| 


击 可 河 于 韦 占 骨 @ 一 一 


串 州 平 珊 部 未 租 邵 


| 
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华丽 有 很 多 种 表现 形式 ， 它 可 以 是 奢华 气 


派 ， 也 可 以 是 精致 优雅 ， 


避免 华而不实 、 虚 有 其 表 的 感觉 。 
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设计 理念 : 这 是 一 款 包 装 设计 ， 包 装 
上 文字 信息 丰富 ， 信 息 根据 文字 的 大 小 进 
行 先 后 传递 。 其中， 产品 的 名 称 为 黑色 ， 
突出 。 


分 展现 产品 华丽 、 高 贵 的 气质 。 
铀 产 品 的 包装 设计 色 
I 优秀 的 包装 


品 
DDy 


E 够 给 消费 者 


是 建立 良好 品牌 形象 的 关键 所 在 。 


乡 金 色 搭配 银色 给 人 一 种 硅 华 、 绚 : 


丽 的 视觉 感受 。 
侈 六 包装 造型 优美 
常 精致 、 
上 非常 显眼 、 突 出 。 
IE CMYK= 17.18.52.0 RGB= 225.209.14 
CMYK=8.6.5.0RGB= 238.238.240 


技巧 提示 一 一 品牌 命名 的 方法 


搭配 上 这 种 


但 是 在 设计 和 搭 ; 
配 中 要 注意 色彩 的 平衡 与 协调 ， 这 样 才能 


点 评 ， 该 包装 采用 金色 搭配 银色 
的 方式 ， 这 两 种 具有 光泽 感 的 颜色 能 够 充 : 


设计 加 上 好 的 产 


华丽 的 包装 ， 在 琳琅 满目 的 货架 


品牌 命名 的 方法 有 很 多 种 ， 总 
(1 ) 以 名 字 或 名 字 的 首 字 瞧 
这 些 都 是 以 人 名 进行 命名 的 。 


(2 ) 以 地 名 进行 命名 。 例如， 青岛 上 啤酒、 泸州 老 窒 、 


: 该 品牌 的 名 片 采用 深 火 色 搭 配 红色 溪 
; 金 的 设计 方法 ， 资 金 的 光泽 感 让 整个 名 片 
更 有 品位 ， 整 体 效果 也 非常 独特 。 


CMYK=46.99.94.17 RGB=145.32.39 
转 CMYK=73.71.54.12 RGB=89,80.95 
: 站] CMYK= 7.5.5.0RGB=241.241,241 


在 该 品牌 设计 中 , 以 黑色 作为 主 色调 ， 


以 金黄 色 为 点 缀 色 ， li 
是 一 种 低调 中 透 着 奢华 的 视觉 感受 


园 CMYK=26.59.88.0 RGB=204.127.47 
: 国 CMYK= 83.78.77.60 RGB=34.34.34 


结 起 来 具体 有 以 下 几 种 。 
命名 .例如 ,戴尔 ( Dell )、 香 奈 


<*( Chanel )、 迪 奥 ( Dior ) 


东芝 这 些 都 是 以 地 名 进行 命 


名 的 。 


(3) 以 水 果 、 动 物 、 物 体 进 

4) 以 目标 、 意 
命名 的 。 

(5 ) 以 产品 特征 进行 命名 。 例 如 ， 咽 


行 命名 。 


愿 进行 命名 。 例如 , 华 


例如 ， 苹 果 计 算 机 、 壳 牌 汽油 、 金 龙 鱼 等 。 
华硕 计算 机 , 就 是 以 “华人 之 硕 ” 为 期 许 进行 


尼 汁 品牌 美 汁 源 、 白 酒 品牌 五 粮 液 等 。 


这 是 一 个 奢侈 品牌 的 VI 设计 ， 整 个 设计 以 黑色 搭配 上 人 金色， 是 要 体现 品牌 气质 


贵 、 低 调 奢华 的 感觉 。 品 牌 LOGO 的 图 案 是 从 传统 图 案 中 提取 而 来 ， 金 色调 的 颜 
十 分 的 高 贵 。 


Wy 
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辅助 图 形 的 设计 灵感 同样 来 源 于 传统 图 案 ， 给 人 以 欧式 的 典雅 、 奢 华 ， 与 品牌 的 
气质 相 呼 应 。 


黑色 给 人 一 种 优 郁 、 神 秘 、 高 贵 的 感觉 ， 在 黑色 的 映衬 下 ， 金 色 的 LOGO 、 辅 助 
图 案 都 显得 非常 大 气 、 华 丽 


店 门 作为 品牌 的 “ 脸 ”, 在 设计 上 要 突出 品牌 并 
色 的 灯光 搭配 欧式 的 建筑 外 观 ， 给 人 一 种 华丽 、 


Hy 


抽象 


5.7 


抽象 风格 的 设计 手法 是 当下 最 流行 、: 
最 具 特 色 的 艺术 风格 ， 它 握 弃 传统 的 表 : ， 
将 众多 事物 的 共同 特点 抽取 出 : 
来 ， 然 后 将 其 通过 独特 的 艺术 形式 进行 ; 
在 创作 的 过 程 中 ， 抽 象 风格 : 


达观 念 ， 


再 次 表达 。 
会 以 直觉 和 想象 力作 为 创作 的 出 发 点 ， 


舍弃 具象 的 修饰 、 装 点 ， 只 保留 其 本 质 : 
特征 ， 然 后 将 其 进行 艺术 化 的 加 工 和 创 : 
作 ， 最 后 给 人 一 种 纯粹 、 狂 想 、 神 秘 的 : 


; 的 背景 图 案 。 该 图 案 是 水 墨 尝 染 开 的 效果 ， 
: 这 种 效果 存在 很 大 的 随机 性 ,所 以 无 可 替代 。 


By. 


设计 理念 : 这 是 一 个 系列 包装 设计 ， 


包装 上 的 图 案 及 颜色 是 其 最 大 的 亮点 。 抽 
象 风格 的 图 案 搭配 多 变 的 颜色 ， 贸 给 人 一 


种 耳目 一 新 的 感觉 。 


者 产生 鲜明 的 对 比 效果 。 


相同 ， 但 是 在 整体 感觉 、 
非常 统一 的 。 

鲍 作 品 中 的 图 案 通 过 颜色 的 学 染 、 
过 渡 ， 产 生 了 丰富 的 变化 。 


琅 满 目的 柜台 中 脐 蜂 而 出 。 
I CMYK=70.85.0.0 RGB=.135.17.206 


EU CMYK= 73.29.17.0 RGB= 59.155.197 : 
: 国 CMYK= 87.54.26.0 RGB=3.109.157 


I CMYK= 18.93.55.0 RGB=.218.42.83 


CMYR= 17.17.12.0 RGB= 218.212.216 : 


技巧 提示 一 一 什么 是 品牌 定位 


色彩 点 评 : 在 包装 上 颜色 的 对 比 非常 : 
鲜明 ， 是 一 种 高 纯度 和 低 纯度 的 对 比 ， 二 : 


例 在 该 作品 中 ， 虽 然 在 颜色 上 不 尽 
设计 手法 上 都 是 ; 


在 这 张 卡 片 中， 最 大 的 亮点 是 墨 蓝 色 


MN CMYK= 45.0.30.0 RGB=147.230.206 
口 CMYK=0,0.0.0 RGB=255,255,255 

: 人 CMYK= 36.28.25.0RGB=177.178.181 
; 国 cMYK= 92.85,70.58 RGB=18.28.39 


在 该 作品 中 ， 每 一 个 卡片 上 的 图 案 都 


; 是 不 同 的 ， 它 通过 简单 的 几何 图 形 进行 表 
; 达 ， 给 人 一 种 妖 练 、 简 约 的 感觉 。 

全 所 半 的 外 观 狂 舍 ， 一 定 全 在 玉 :站 

. Ml CMYK=23.18.68.0 RGB=215.205.102 
: 转 CMYK= 45.94.59.4 RGB=162.47.81 


国 CMYK= 56.17.35.0 RGB=125.181.175 


CMYK= 19.9.11.0 RGB=215.224.226 


在 产品 越 来 越 同 质 化 的 今天 ， 要 成 功 打 造 一 个 品牌 ， 品 牌 定位 已 是 举足轻重 。 品 


喜 习 可 于 涉 允 水 亚 邵 需 9 洲 


一 


牌 定位 是 指 对 品牌 在 文化 取向 及 个 性 差异 上 的 商业 性 决策 ， 


a 


局 是 品 


的 工作 。 其 目的 就 是 为 了 与 竞争 品牌 产生 


差 


有 牌 在 消费 者 心中 占据 不 


例如 ， 当 提 到 奢侈 品牌 时 就 会 想到 “路 易 ' 威 登 ”、 


动 服 时 会 想到 “耐克 ”、“ 阿 迪 达 斯 ”。 


Fr, FEDD 


它 是 经 营 者 挖 


据 品 牌 特色 
同 的 位 置 。 


“迪奥 ”这 些 品牌 ; 


实例 赏析 一 一 餐饮 品牌 形象 设计 


这 是 一 家 餐饮 品牌 形象 设计 ， 该 品牌 : 理 感受 。 


的 LOGO 是 一 个 六 边 形 ， 它 将 品牌 的 名 : 
称 摆 放 的 图 形 的 居中 位 置 ， 视 觉 传播 效果 : 
极 佳 。 


将 辅助 图 形 应 用 到 包装 中 ， 能 够 扩大 
; 品牌 的 推广 范围 ， 也 可 以 让 品牌 与 消费 者 
; 产生 互动 ， 让 消费 者 对 该 品牌 产生 好 感 和 
品牌 名 称 所 使 用 的 字体 与 LOGO 上 : ; 信任 感 。 

使 用 的 字体 一 致 , 带 比 合 人 统 -协调 之 感 。: 
标准 字 在 设计 上 没有 经 过 太 多 的 修饰 ，: 

整体 给 人 一 种 简洁 、 大 方 、 颇 练 的 视觉 : 


感受 。 


BOMBON BOSS 


united cakes & sandwiches 


辅助 图 形 的 设计 来 源 于 字母 “B” 的 : 
右 半 部 分 ， 将 该 图 形 整齐 地 排列 ， 然 后 : 
通过 颜色 的 变化 形成 一 种 动感 。 红 色 、 : 
青色 和 藏 蓝 色 的 搭配 形成 明度 及 色相 上 : 
的 对 比 ， 给 人 一 种 非常 活跃 、 热 烈 的 心 : 


SB 清新 


清新 风格 的 设计 通常 给 人 的 感觉 是 清爽 而 新 鲜 ， 是 一 种 不 落 俗 套 、 超 凡 脱 俗 的 


薄 当 司 丫 注 沙 下 乔 到 需 9 溃 


而 要 属于 马上 电 骨 一 


囊 州 半 而 多 开 短 到 


\ 
A 


感觉 。 通 常 清新 风格 的 设计 ， 颜 色 明 度 : 
较 高 ， 颜 色 纯度 较 低 ， 色 彩 对 比较 弱 ， : 
整体 是 一 种 唯美 、 梦 幻 、 浪 漫 的 视觉 : 
感受 。 : 


设计 理念 : 该 品牌 以 重 到 的 贺 形 作为 : 
辅助 图 形 ， 给 人 一 种 饱满 、 有 张力 的 视觉 


感受 。 


颜色 ,以 青色 、 淡 青色 和 淡 绿 色 为 主 色 ， 


这 种 偏 冷 的 色调 ， 给 人 一 种 清爽 、 整 洁 的 : 


视觉 感受 。 


铂 在 设计 作品 中 ， 橘 黄色 作为 点 缀 : 
色 ， 这 种 暖色 给 原本 清冷 的 色调 带 来 了 生 : 


机 与 活力 。 
侈 作品 中 白色 的 应 用 面积 较 大 ， 黄 
定 了 作品 清新 、 干 净 的 基础 。 
侈 这 种 清新 脱俗 的 色调 象征 着 轻柔 、 
和 舒缓、 温和 的 品牌 形象 。 
CMYK= 22.7.5.0RGB= 209,227,239 
CMYK=56.20.0.0 RGB= 115.181.241 


CMYK=48.13.51.0 RGB=150.192.146 : 


UN CMYK=16.63.72.0 RGB= 221.123.73 


技巧 提示 


如 何 对 品牌 进行 定位 


色彩 点 评 : 在 作品 中 以 白色 作为 背景 : 


| 
这 是 一 个 包装 设计 ， 该 包装 盒 以 柔和 


; 的 粉色 作为 主 色调 ， 色 彩 对 比较 弱 ， 整 体 
;配色 给 人 一 种 轻柔 、 清 新 的 视觉 感受 。 


: CMYK=35,10,19,0 RGB=180,210,210 
: CMYK=25,28,3,0 RGB=202,189,219 


CMYK=24.13.5.0 RGB=203,214,232 
CMYR= 8.27.17.0 RGB=238,201,198 
四] CMYK=7.6.5.0 RGB=240.239.241 


天 
» 2 


在 该 作品 中 以 粉色 作为 主 色调 , 柔和、 


: 典雅 中 带 着 小 女人 的 感觉 。 是 一 种 很 女性 
; 化 的 配色 ， 多 应 用 在 女装 、 化 妆 品 等 以 女 
; 性 为 主导 的 品牌 设计 中 。 


: 国 CMYK=78.72.69.38 RGB= 59.59.59、 
: CMYK= 33.13.24.0 RGB= 186.206.197. 


CMYR= 12.21,14,0 RGB= 230,209,209., 
CMYRK= 11.6.0.0 RGB= 233,238,249, 


对 于 品牌 的 定位 既 要 满足 消费 者 的 物质 需求 ， 还 要 满足 消费 者 的 心理 需求 。 企 业 
必须 站 在 消费 者 的 角度 进行 思考 ， 充 分 挖掘 消费 者 的 想法 与 诉求 ， 只 有 了 解 消费 者 的 
心理 诉求 ， 对 于 “满足 消费 者 需求 和 想法 ”的 品牌 定位 才能 正确 。 例 如 ， 要 去 思考 : 
产品 主要 销售 给 哪 类 人 群 ? 消费 者 的 偏好 是 什么 ? 消费 者 的 价值 观 是 什么 ? 消费 者 的 


生活 消费 方式 如 何 ? 等 等 这 一 系列 的 问题 。 


做 好 品牌 定位 , 需要 进行 “执行 品牌 识别 ”“ 切 中 目标 受众 ”“ 积 极 传播 品牌 形象 ” 


和 “创造 差异 化 优势 ”四 项 基本 工作 。 


执行 品牌 识别 切中 目标 受众 
四 品牌 定位 帮 


积极 传播 品牌 形象 创造 差异 化 优势 


清新 品牌 形象 作品 赏析 


实例 赏析 一 一 博物 馆 品 牌 和 导 视 设计 
这 是 一 家 博物 馆 的 品牌 和 导 视 系统 设计 ， 这 家 博物 馆 主要 展 出 现代 工业 、 技 术 的 
产品 ， 例 如 ， 力 学 、 电 力 、 磁 场 等 相关 领域 的 产品 。 


该 品牌 采用 文字 型 的 LOGO 设计 方式 ， 具 有 很 强 的 诉求 力 。 该 LOGO 文字 造型 
严谨 、 规 范 ， 不 矫 揉 造作 ,给 人 一 种 认真 、 严 肃 的 心理 感受 。 


喜 习 要 手 涉 网 汇 亚 邵 届 5 洲 


3KCTEPHMEHTAHMYM 


MYy3EV 3AHUMATENbHbIX HAYK 


而 可 属于 次 范 骨 e 一 一 


该 品牌 以 紫色 、 橘 黄色 和 绿色 作为 品牌 的 标准 颜色 ， 整 体 给 人 一 种 积极 、 活 跃 ， 
莲 勃 而 热烈 的 心理 感受 。 这 样 的 色彩 搭配 ,象征 着 该 品牌 积极 思考 、 与 时 俱 进 的 思想 。 


品 

牌 

3 C=0 M=65 Y=100 K=0 C=55 M=100 Y=0 K=0 C=55 M=0 Y=100 K=0 

设 该 品牌 的 周边 产品 都 是 以 品牌 的 标准 l 

证 人 Ai na6opaTopry 从 MekTopw 

手 色 作为 主 色调 ， 而 且 在 其 外 观 上 都 添加 了 :局 

册 品牌 的 LOGO 及 文字 ， 这 样 很 好 地 宣传 : [ronosonoMky lll akycrmka 

Se 了 品牌 ， 对 品牌 的 塑造 和 推广 都 有 着 极 大 卓 KoMHaTa-npa3nHmk 淮 MexaHMka 

的 帮助 。 EF 尽 kae @ anerpovarheruaM 
;的 maraann @ anekrpuuecreo 

又 rapnepo6 沈 sonHan koMHaTa 
AD BB chepnueckni knHoreaTp 


ey, 


对 于 空间 的 导 视 设计 ， 也 是 采用 了 : 
品牌 的 标准 色 。 不 同 的 楼 层 采 用 一 种 颜 : 
色 ， 这 样 既 容易 区 分 不 同 的 楼 层 ， 又 显 : 
得 协调 美观 。 该 品牌 对 图 标的 设计 也 是 : 
非常 用 心 ， 简 单 、 明 确 的 图 标 非常 容易 : 
里 解 ， 且 与 整个 空间 的 风格 和 情感 基调 ; 国 
相 吻 合 。 : 


图 稳重 、 大 方 ， 能 够 展现 出 高 端 、 体 面 、 
奢华 的 品牌 形象 。 


EE CMYK=100.100.100.100 RGB=0.0.0 
OU CMYK=38.41.87.0 RGB= 179.152.57 


设计 理念 : 这 是 一 个 珠宝 品牌 的 VI 
意境 悠远 : 


视觉 ， 该 品牌 主要 是 突出 奢华 、 
的 品牌 形象 。 


色彩 点 评 : 该 品牌 以 纯 黑色 作为 主 色 : 


调 ， 黑色 是 一 种 后 退色 ,给 人 一 种 稳重 、 


庄重 的 感觉 。 


面 设计 中 大 面积 的 黑色 营造 出 了 神秘 的 气 


庄重 风格 是 一 种 典雅 端庄 ， 不 浮 靡 虚 : 
硅 的 设计 手法 ， 通 常 颜色 深沉 、 浑 厚 , 构 : 


庄严 的 视觉 感受 。 在 作品 中 以 金黄 色 作为 : 
点 缀 色 , 这 两 种 颜色 的 搭配 给 人 一 种 华丽 、: 


鲍 作 品 为 品牌 手册 视觉 设计 ， 在 封 ; 色调 ， 整 体 给 人 一 种 深沉 、 内 敛 的 感觉 。 


; 包装 黑色 与 金色 的 搭配 形成 一 种 硬朗 、 金 


这 个 空间 呈现 出 灰色 调 ， 整 体 给 人 一 


; 种 低调 、 深 沉 、 冷 静 的 心理 感受 。 导 视 所 
; 采用 的 文字 字号 较 大 ， 非 常 醒目 。 


: El CMYR=11.6.7.0 RGB=233,236.236 
: 转 CMYK=80.75.75.51 RGB=44.45.43 
: 加 CMYK=47.37.46.0 RGB=153.153.137 


在 这 套 系 列 产品 包装 中 ， 采 用 了 深 灰 


氛 ， 把 金黄 色 的 品牌 LOGO 凸显 得 烟 烟 ; 属 的 视觉 感受 ， 非 常 符合 男士 的 品位 。 


介 在 作品 的 构 轩 上 ， 孝 足下 用 条 -基于 时 
约 的 构图 手法 ， 充 分 展现 出 了 品牌 的 : 


生 辉 。 


LOGO 。 


侈 这 种 简洁 、 庄 重 的 表现 方法 ， 体 : 


现 了 产品 高 档 、 奢 华 的 品牌 形象 。 


技巧 提示 


品牌 形象 定位 的 作用 


园 CMYK= 33.48.88.0 RGB=189.142.53 
; 国 CMYK=54.68.94.17 RGB=128.87.44 
国 CMYK= 81.78.74.55 RGB= 40.38.40 
: 国 CMYK= 72.66.59.15 RGB=86.84.88 


良好 的 品牌 形象 定位 是 品牌 经 营 成 功 的 前 提 ， 它 为 企业 进占 市 场 、 拓 展 市 场 起 着 


好 航 作用 。 若 


个 品牌 没有 品牌 定位 ， 无 论 是 在 品牌 推广 、 品 


象 建立 、 品 牌 在 受 


众 的 印象 中 ， 都 是 一 种 盲目 的、 缺乏 统一 感 的 。 在 现代 商业 中 ， 找 准 品牌 定位 将 是 品 


牌 的 制胜 法 宝 。 


山 5 中 
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利 


两 个 相 邻 的 颜色 都 是 采用 同类 色 或 对 比 


院 的 环境 导 视 设计 ， 根 据 儿 童 活 浅 、 好 动 、 好 奇 这 些 特点 ， 


医 


这 是 一 家 儿童 
高 纯度 的 颜色 将 不 同 的 科室 进行 划分 。 而 目 


局 


1 


泌 


进行 衔接 ,这 样 的 设计 方法 能 够 直人 在 空间 中 行走 的 过 程 中 不 会 产生 突 元 迷失 的 


汤 
相 
人 


在 这 所 医院 中 ,最 具 特 色 的 就 是 墙壁 上 的 插画 .整个 插画 以 “我 的 宇宙 "为 核心 概念 ， 
利用 不 同 的 故事 情节 去 划分 不 同 科室 ， 这 样 小 朋友 在 进入 医院 后 ， 就 仿佛 来 到 了 一 个 


神 厅 的 童话 世界 ® : pg gm A a 
Ia 
由 
COR 


在 导 视 的 设计 方面 , 整体 颜色 同样 采用 高 饱和 的 颜色 , 这 与 小 朋友 的 喜好 相 吻 合 ， 
也 与 周遭 的 环境 相 呼 应 。 
7 Ep 
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而 可 属于 疝 范 骨 @ 一 = 


品 
牌 
形 
象 
设 
计 
手 
册 


© 


现代 风格 是 比较 流行 的 一 种 风格 , 它 : 
提倡 突破 传统 ， 创 造 革新 。 现 代 风格 的 设 : 
计 通 常 使 用 纯色 进行 搭配 ， 强 调 颜色 的 : 
对 比 与 和 谐 ， 整 体 给 人 一 种 耳目 一 新 的 : 


感觉 。 


设计 理念 : 


不 同 的 图 形 ， 黑 白 交 替 的 颜色 打造 出 一 种 : 


二 次 元 的 视觉 效果 。 


色彩 点 评 : 该 作品 以 黑色 和 白色 进行 : 
搭配 ， 利 用 点 、 线 、 面 的 对 比 效 果 形成 一 : 


种 新 奇 、 大 胆 、 前 卫 的 视觉 印象 。 


侈 在 该 作品 中 直线 代表 着 平静 、 沉 


着 、 刚 毅 ， 是 非常 强 有 力 的 视觉 符号 。 


出 现代 感 和 设计 感 。 

例 作 品 中 的 图 案 是 作品 的 一 大 特色 ， 
能 够 带 给 人 一 种 新 奇 、 现 代 、 另 类 的 视 
觉 感受 ， 从 而 对 品牌 产生 深刻 的 印象 。 

CNMYK=100.100.100.100 RGB=0.0.0 
[|CMYRK=0.,0.0.0 RGB=255,255,255 


技巧 提示 一 一 品牌 定位 的 过 程 


在 该 作品 中 以 线段 组 合成 : 


移 黑 色 与 白色 的 搭配 非常 能 够 体现 


崩 骨 “> 


| 
> 全 v2 Wa 
1 


有 


es 
2。 该 品牌 属于 暖色 调 的 配色 方案 ， 土 黄 
; 色 、 红 色 、 黄 色 的 配色 给 人 一 种 阳光 、 温 


; 暖 的 感觉 。 这 种 色调 能 够 体现 出 品牌 亲民 、 
: 贴心 的 感觉 ， 从 而 可 以 让 消费 者 对 品牌 产 


# 生 好 感 和 认同 感 。 
: 区 CMYK=0.0.0.0 RGB=255,255,255 


: CMYK=9,16.77.0 RGB=248.218.71 
: MM CMYR= 51.13.56.0 RGB=140.189.137 


包 
5 


: CMYK= 29.44.68.0 RGB= 198.153.92 
: 国 CMYK= 13.84.86.0 RGB= 226.73.42 


s11arba 


silarba 


silarba 


白色 和 亮 灰 色 搭 


这 是 一 组 名 片 设计 ， 
; 配 在 一 起 是 一 种 很 舒服 .干净 的 配色 方式 ， 
; 有 一 种 现代 、 优 雅 的 感觉 ， 作 品 中 宝石 蓝 
; 的 点 级 色 是 点 睛 之 笔 ， 效 果 醒 目 。 


; 国 CMYK= 94.82.0.0 RGB=31.59.172 
: CMYEK= 18.13.13.0RGB=217.217.217 
: DCMYK=0.0.0.0 RGB=255.255.255 


品牌 定位 是 整个 品牌 形象 建立 的 核心 ， 品 牌 定位 的 成 功 与 否 将 直接 影响 到 产品 的 
销售 。 品 牌 定位 的 过 程 也 就 是 市 场 定 位 的 过 程 ， 它 们 之 间 的 关系 可 用 下 图 表示 。 


选择 目标 市 场 


品牌 的 具体 定位 


配色 方案 


现代 品牌 形象 作品 赏析 


K 


. 确定 细 分 变数 和 细 分 市 场 
- 勾勒 细 分 市 场 的 轮廓 


. 评估 每 个 细 分 市 场 的 吸引 力 
. 选择 目标 细节 市 场 


.为 每 个 目标 细 分 市 场 确定 品牌 可 能 的 形象 位 置 
.选择 确定 品牌 的 市 场 位 置 形象 ， 将 其 符号 信号 化 


茵 当 号 站 注 剖 下 乔 到 需 S 浪 


这 是 一 个 购物 中 心 的 品牌 形象 设计 ， 
这 个 品牌 形象 设计 的 最 大 亮点 在 于 辅助 的 
设计 及 应 用 。 该 品牌 的 辅助 图 形 来 源 于 欧 
洲 古 典 图 形 ， 眼 睛 、 手 、 嘴 层 、 欧 式 花 纹 
等 ， 这 些 元 素 都 是 非常 明确 、 个 性 强烈 的 
视觉 符号 ， 措 配 在 一 起 给 人 一 种 另类 、 人 怪 
异 的 心理 感受 。 


在 户外 的 旗帜 广告 中 ， 该 品牌 选择 了 
以 金色 搭配 黑色 ， 这 样 的 配色 
应 建筑 的 外 观 ， 另 一 方面 金色 和 黑色 的 搭 
配 显得 富丽 堂皇 。 


Vi 


将 辅助 图 形 应 用 到 产品 包装 上 ， 它 变 


成 了 一 个 无 须 解 读 的 符号 ， 大 面积 的 使 用 
第 其 变 得 非常 利于 识别 ， 有 助 于 品牌 的 推 
广 。 包 装 是 黑色 与 白色 相 搭 配 ， 墨 绿色 的 
丝带 i 上 整个 包装 显得 个 性 、 神 秘 。 


教育 机 构 不 同 的 设计 风格 


5.11.1 设计 说 明 


效果 说 明 : 


这 是 一 个 教育 机 构 的 品牌 形象 系统 ， 该 教育 机 构 致力 于 学 生 学 习 能 力 的 开发 和 培 


养 、 自 主 学 习 社 区 建设 、 家 庭 教育 研究 和 咨询 、 课 外 辅导 服务 的 个 性 化 教育 机 构 。 为 
了 企业 的 长 远 发 展 , 公司 采用 品牌 形象 设计 去 建立 一 个 友好 、 积极、 智慧 的 品牌 形象 。 


商家 要 求 : 


令 能 够 体现 学 校 的 办 学 宗旨 、 办 学 理念 。 
令 能 够 从 色彩 上 体现 出 凝聚 力 ， 建 立 群 体 意识 。 


令 通过 色彩 和 图 形 能 够 激励 的 作用 。 


令 色彩 要 足够 的 鲜 

解决 方案 : 

令 宝石 蓝 是 一 种 鲜 

令 该 作品 的 辅助 图 
体系 。 


朋 、 与 众 不 同 。 


上 朋 、 活 跃 的 颜色 ， 它 象 生 


E 着 理性 智慧 和 宽广 


包容 。 


形 为 不 同 蓝 色 的 三 角形 ， 这 代表 活跃 的 发 散 思 维 、 完 善 的 教育 


令 作品 以 宝石 蓝 搭配 白色 ， 整 体能 够 给 人 干净 、 纯 粹 的 心理 感受 。 


需 9 小 


英 当 避 半 济 测 江 釉 到 


不 同 设计 风格 赏析 


i. 将 绿色 作为 教育 行业 ; 
的 主 色调 ， 象 征 着 | 
它 的 了 呵护、 真诚 和 | 
成 长 。 Te 
色 搭配 白色 ， 给 人 | 
一 种 轻盈 、 愉 快 的 i 

| 视觉 感受 。 | 

| @ 作品 中 辅助 图 形 轮廓 | 
| 为 曲线 形 ， 它 只 有 | 
| “和 柔和 、 优 美的 视觉 
| 感受。 

日 辅助 图 形 的 造型 是 由 ; 

| 圆 角 矩形 和 圆 形 组 | 

| 合 而 成 ， 有 规律 的 | 
| | 

! 1 

! ! 

! 1 

! 1 


部 悄 秋 邵 


ba 


计 


圳 和 


变化 形成 节奏 感 。 


。 该 作品 以 青色 作为 标 
准 色 ， 青 色 代表 着 | 
导数 请 间作 > 副 于 ， 

| ”的 态度 。 

i 该 作品 中 的 辅助 图 形 | 

| 。 是 四 边 形 ， 这 种 简 | 
pa 
为 辅助 图 形 带 给 
一 各 精炼， 简约 的 

| 感受 。 | 
| @ ”作品 中 ， 通 过 将 图 形 ; 

i ”的 不 透明 度 降 低 的 ; 
方法 来 装饰 作品 ，| 
这 样 不 仅 能 够 体现 ; 
出 作品 统一 的 视觉 ; 
效果 ， 而 且 丰 富 了 | 
作品 的 层次 感 。 “| 


'。 在 该 作品 中 黄色 代表 | 
着 温暖 和 热烈 ， 黑 | 
色 代表 着 稳重 、 坚 | 
实 ， 两 者 的 结合 给 | 
人 一 种 时 尚 、 新 锐 | 
之 感 ， 也 象征 着 教 | 
| 育 不 断 创 新 的 精神 。 | 
| @ 作品 中 两 种 色调 都 采 | 
| 用 渐变 色调 ， 颜 色 | 
| ”之 间 的 过 渡 柔 和 且 | 
充满 了 变化 。 | 
| 同类 欣赏 : | @ ”作品 中 ， 黑 色 比较 抢 ， 
| 眼 ， 将 企业 名 称 放 | 
于 此 处 ， 同 时 能 够 | 
更 容易 引起 观 者 的 
注意 。 


| @ 该 作品 以 红色 作为 标 
准 色 ， 红 色 给 人 以 | 
热情 、 希 望 、 温 暖 ， 
之 感 ， 同 时 能 够 表 | 
现 出 对 教育 事业 的 | 
热衷。 | 

®@ 该 作品 中 的 辅助 色 选 | 
择 了 比较 轻柔 的 色 ; 
彩 ， 低 纯度 、 高 明 | 
的 色彩 能 够 给 人 一 | 
种 典雅 、 大 方 和 和 柔 | 
情 似 水 的 感觉 ， 这 ， 
代表 着 对 教育 的 细 | 

| 腻 和 认真 的 态度 。 
| @ 作品 中 白色 的 底 色 显 ; 
| 得 画面 中 的 内 容 落 ; 


落 大 方 。 


吉 习 可 手 涉 允 汇 和 亚 邵 届 9 丫 


| 这 是 一 个 卡通 风格 的 包装 设计 ， 卡 其 色 的 底 色 二 
| 净 、 舒 服 ， 其 上 方 的 卡通 形象 可 爱 、 生 动 ， 拱 配 
; 涂鸦 风 格 的 字体 ， 整 体 给 人 一 种 稚嫩 、 可 爱 的 心 
| 理 感受 。 


而 要 河 于 沁 此 如 @ 一 一 


i 这 是 花 店 的 VI 设计 ， 复 古 的 插画 搭配 鲜亮 的 颜色 ， 
; 给 人 一 种 另类 、 了 时尚 的 视觉 感受 。 在 VI 设计 中 ， | 
所 选 的 颜色 都 是 比较 鲜艳 ， 对 比 强烈 ， 在 音色 的 
背景 上 显得 非常 引 人 注 意 。 


品 
牌 
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手 
册 


| 该 作品 采用 无 彩色 的 配色 方案 , 灰色 调 象征 着 温和 、 
; 低调、 成 熟 。 作 品 中 ， 中 明度 的 灰色 搭配 低 明度 的 | 
; 灰色 ， 二 者 的 搭配 为 作品 增添 的 更 多 层次 感 。 。 | 


该 作品 采用 洋红 色 和 黄色 进行 搭配 ， 两 种 高 纯度 
的 颜色 为 对 比 色 ， 给 人 一 种 光鲜 、 明 艳 的 感觉 。 
由 于 这 种 搭配 过 于 抢眼 ， 使 用 到 了 白色 作为 辅助 
色 ， 这 使 得 整体 效果 更 加 鲜明 的 同时 ， 也 为 作品 
增添 了 一 丝 平静 之 感 。 


~ 


EB。 5 呈 量 总 析 并 十 呈 区 妆 


设计 风格 作品 欣赏 
W 必 
Zh 


不 同 设 i 
S 


5.11.4 
pA 


品牌 形象 色彩 的 视觉 印象 


色彩 是 构成 品牌 的 主要 要 素 之 一 ， 它 占据 着 重要 地 位 。 作 为 第 一 感知 要 素 ， 色 彩 的 
视觉 印象 表现 为 对 品牌 形象 发 挥 着 至 关 重 要 的 效能 。 通过 设计 师 对 色彩 


的 表达 , 使 其 产生 不 同 的 色彩 印象 , 从 而 引发 一 系列 对 色彩 的 联想 。 符 合 品牌 特点 的 配色 ， 
不 仅 可 以 增加 品牌 的 艺术 感染 力 ， 0 igi 从 而 影响 产 
品 的 销售 。 


半生 中 


平静 有 安静 而 没有 骚动 之 意 ， 它 与 强 ; 
烈 、 喧 器 相对 。 平 静 的 色彩 印象 颜色 单 : 
纯 ， 对 比较 弱 ， 会 采用 一 种 较为 浅 的 颜色 : 
作为 主体 色调 ， 然 后 以 少量 的 颜色 作为 点 : 


缀 色 。 


该 作品 以 白色 为 主 色调 ， 青 灰色 为 点 


; 级 色 ， 整 体 颜色 没有 特别 强烈 的 对 比 ， 在 
; 视觉 上 容易 引起 平静 、 安 详 之 感 。 


: 国 CMYK=61,40,21,0 RGB=115,144,178 


国 CMYK=16.12.14.0RGB=221.220.216 


设计 理念 : 这 是 一 款 信封 设计 ， 信封 : 


的 外 观 造型 简单 ， 品 牌 名 称 位 于 折 痕 处 ， 


名 称 。 


印象 。 


饰 给 人 以 平稳 、 安 定 、 纤 细 的 感受 。 


纵 作 品 以 品牌 LOGO 作为 封口 ， 在 ; 觉 ， 它 以 白色 为 主 色调 ， 拱 配 浅 灰色 和 二 


开启 信封 之 时 ， 受 众 对 该 品牌 又 加 深 了 一 ; 黄色 作为 点 缀 色 ， 整 体 色调 舒缓 而 从 容 ， 
;给 观 者 一 种 平静 、 祥 和 的 心理 感受 。 
例 金 色 的 文字 为 作品 增添 了 一 丝 精 : 


次 印象 。 


致 、 奢 华 的 感觉 。 
CMYK=0.0.0.0 RGB=255.255.255 
[CCMYK=-68.62.38.1 RGB=107.103.130 


VI 设计 的 系列 化 设计 的 技巧 


使 得 信封 的 前 后 两 面 都 能 够 看 到 品牌 的 
色彩 点 评 : 白色 是 最 能 使 人 觉得 平静 
的 颜色 ， 该 作品 以 白色 为 主 色调 ， 搭 配 少 
许 的 紫 灰 ， 给 人 一 种 平和 、 安 静 的 心理 


例 访 信封 展开 后 ， 横 向 的 细 直 线装 


CMYK=12.8.4.0 RGB=230,233,240 


作品 要 体现 的 是 一 种 


然 、 纯 粹 的 感 


: A CMYK=33.26.25.0 RGB=182.182.182 
: 国 CMYK=39.49.68.0 RGB=176.138.91 
[EECMYK=11.37.43.0RGB=233.179.143 : 


CMYK=0.0.0.0 RGB=255.255,255 


对 于 一 套 VI 系 统 的 设计 ， 统 一 的 色调 和 形式 是 必 备 的 要 求 ， 但 是 太 过 统一 就 会 


变 得 过 于 教条 和 死板 。 以 左 图 中 的 吊牌 为 例 ， 吊 牌 的 款式 是 相同 的 ， 但 是 颜色 、 图 


贡 9 站 


如 虽 证 省 于 漠 吹 好 水 和 亚 邵 


串 州 平 扎 郊 未 焉 加 


击 否 河 于 所 此 骨 e 一 一 


案 是 不 同 的 ， 这 样 的 设计 方法 既 能 体现 出 统一 的 风格 ， 又 可 让 作品 富有 变化 。 还 有 
一 种 方法 就 是 在 颜色 上 妃 求 统一 ， 在 形式 上 追求 变化 ， 例 如 ， 在 右 图 中 ， 整 体 的 色 
调 为 黑色 与 白色 的 搭配 ， 但 是 不 同 的 内 容 搭配 不 同 的 图 案 ， 同 样 给 人 一 种 变化 丰富 


的 感觉 。 


平静 品牌 形象 作品 赏析 


说 到 浪漫 我 们 能 够 联想 到 代表 爱情 : 


的 玫瑰 ， 或 者 普罗 旺 斯 的 匣 衣 草花 田 。 
浪漫 有 很 多 种 姿态 , 它 可 以 是 柔情 百 转 ， 


也 可 以 是 天 真 烂漫 ， 还 可 以 是 富有 诗 : 
意 ， 充 满 幻想 。 浪 温 也 是 女性 钟爱 的 情 ; 
调 ， 粉 红色 、 火 紫色 是 最 能 代表 浪 温 的 ; 


颜色 。 


设计 理念 : 在 这 套 VI 作 品 中 , 和 矩形 : 
的 邀请 函 给 人 一 种 大 方 、 得 体 的 感觉 。 手 : 


写 的 金色 文字 显得 洒脱 、 自 如 。 


色彩 点 评 : 粉红 色 是 最 能 代表 浪漫 的 ; 
颜色 之 一 ， 浪 漫 的 粉红 色 拱 配 白色 ， 整 个 


作品 传递 出 的 是 浓 浓 的 恋爱 的 感觉 。 


鲍 作 品 中 以 随意 涂鸦 的 水 粉 图 案 为 : 
视觉 中 心 ， 将 观 者 的 视线 自然 地 吸引 型 | 主 


要 信息 的 位 置 。 


侈 现金 的 文字 给 人 一 种 华丽 、 唯 美 ; 


的 感觉 ， 而 且 提升 了 整个 作品 的 档次 。 
侈 作为 婚礼 VI 设计 ， 粉 红色 调 与 整 
个 婚礼 的 氛围 相 融 合 。 
EE CMYK=32.86.29.0 RGB=192.67.124 
EU CMYK=15.78.26.0 RGB=225.89.134 
CMYK=13.45.7.0 RGB=227.165.196 
CMYR=14.11.8.0 RGB=255.255.229 


这 是 一 个 雪糕 的 包装 设计 ， 该 包装 以 


; 半 透 明 的 塑料 为 包装 ， 透 过 塑料 能 够 隐约 
: 看 到 商品 的 颜色 , 这 种 膜 胱 之 感 引 人 遐 想 。 


: CMYK=43.11,6.0 RGB=155.204.234 
; CMYK=9,11,31,0 RGB=240,228,188 


CMYR=14,30,2.0 RGB=226.,194.220 
~ CMYK=25.8.12.0 RGB=203.221.225 


CMYK=9.4.0.0 RGB=236,242,255 


和 


红色 通常 代表 热烈 ， 而 火红 色 则 代表 


; 浪漫。 作品 以 白色 措 配 淡 红 色 ， 并 以 正 红 为 
;点缀 色 , 整 体 效果 有 着 复古 中 活着 浪漫 之 感 


HE | 


; 国 CMYK=29.95.92.0 RGB=197.44.41 
: 国 CMYK=22.84.73.0 RGB=209.73.65 
和 CMYkK=22.35.48.0 RGB=210.175.136 : 


CMYK=15.18.18.0 RGB=,224,212.204 


色彩 的 味觉 感受 


不 同 的 色彩 不 但 能 够 给 我 们 不 同 的 视觉 印象 ， 而 且 还 能 给 我 们 不 同 的 味觉 体现 。 
在 生活 中 ， 这 种 色彩 感觉 往往 是 因为 事物 的 颜色 刺激 ， 从 而 产生 了 味觉 联想 。 例 如 ， 


好 巡 坏 省 要 浪 吕 如 涉 亚 缉 册 9 没 


而 可 河 于 交 藻 骨 e 一 一 
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火腿 、 红 烧 肉 、 螃 蟹 这 些 都 是 红色 调 或 者 金色 调 的 ， 那 么 红色 或 者 金色 就 代表 香醇 、 
浓郁 ; 成 熟 的 苹果 、 桃 子 都 是 粉红 色 的 ， 那 么 粉红 色 就 代表 着 甘 耐 。 一 般 食品 、 餐 饮 
类 较为 重视 色彩 的 味觉 感受 。 以 下 为 味觉 感受 的 代表 颜色 。 
酸 : 酸 的 联想 主要 来 自 于 未 成 熟 的 果实 , 例如 , 青 苹 果 、 柠 樟 , 所 以 黄 绿 色 、 绿色 、 
青绿 色 具 有 酸 的 感觉 。 
甜 : 甜 的 联想 主要 来 自 于 成 熟 的 果实 ， 橙 色 、 黄 色 、 粉 红色 都 具有 甜 的 感觉 。 
苦 : 苦 的 感觉 主要 来 自 于 烤 焦 了 的 食物 或 者 中 药 ， 所 以 深 褐色 、 深 灰色 具有 苦 的 


总 


辣 : 辣椒 是 辣 味 的 来 源 ， 所 以 红色 是 最 能 够 体现 出 辣 味 感觉 的 颜色 。 
盐 或 酱油 都 是 咸 的 ， 所 以 灰色 、 黑 色 、 深 褐色 都 能 够 体现 出 成 味 的 感觉 。 
涩 : 灰色 和 灰 绿 色 这 样 的 色调 能 够 体现 出 涩 的 感觉 。 
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从 字面 上 理解 清 歌 的 含义 是 清新 而 凉 : 
更 ， 给 人 一 种 舒适 、 放 松 的 感觉 。 能 够 体 : 
现 “清爽 ”这 一 感觉 的 颜色 非 青色 莫 属 了 ，; 
首先 青色 属于 冷色 调 ， 而 且 青色 单纯 、 干 : 
净 ， 尤 其 是 淡 青 色 与 白色 的 搭配 ， 是 非常 : 


能 够 体现 “清爽 ”这 一 感觉 的 配色 方案 。 


设计 理念 : 这 是 一 套 婚礼 的 VI 设计， 


欧式 的 梦幻 、 优 雅 的 感觉 。 


色彩 点 评 : 该 作品 以 青色 和 白色 进行 : 
搭配 ， 清新 、 雅致 的 色调 给 人 一 种 初夏 微 : 时 CMYK=19.25.33.0 RGB=216.196.172 


凉 的 感觉 。 该 作品 采用 类 似 色 的 配色 方案 ，: 


痰 紫色 与 淡 青 色 的 搭配 非常 的 协调 。 


合作 品 中 手写 的 花 式 字体 给 人 嘻 逸 、 


随意 、 浪 漫 之 感 。 


纵 作 品 中 羽毛 给 人 轻柔 、 绎 织 的 感 
觉 ， 以 羽毛 作为 辅助 图 案 ， 与 整个 色调 相 


协调 。 
纵 作 品 中 青色 过 渡 到 白色 的 这 种 方 


这 是 一 个 专卖 店 的 空间 设计 ， 青 色 和 


; 白色 的 搭配 象征 着 海洋 与 浪花 ， 淡 黄色 的 
; 地 板 象征 着 沙滩 。 这 种 配色 方案 让 顾客 一 
; 进 到 室内 就 有 种 假日 在 海边 的 放松 、 舒 适 
; 之 感 ， 并 且 整 个 空间 的 色调 与 产品 的 性 质 
; 也 相对 应 。 

邀请 函 的 造型 精致 而 独特 ， 给 人 一 种 古典 : me E22 
: 国 CMYK=59.6.21.0 RGB=103.197.213 


CMYK=15.13.16.0 RGB=224,221,214 


这 是 一 款 豆浆 的 包装 设计 ， 包 装 整体 


; 造型 简约 、 清 严 。 透 明 的 包装 能 够 看 到 淡 
: 黄色 的 豆浆 。 在 搭配 上 ， 绿 色 的 标签 ， 整 


式 ， 为 作品 营造 出 了 一 种 舒缓 的 节 秦 感 。 
CMYR=18.6.0.0 RGB=218.233.252 
CMYR=4.5.2.0 RGB=246.244.247 
CMYR=26.23.3.0 RGB=198.197.225 
和 CMYk=21.30.37.0 RGB=212.186.161 


; 体 给 人 一 种 清新 、 自 然 、 健 康 的 感觉 。 


: 国 CMYK=54.13.81.0 RGB=136.185.84 
: 上 CMYK=17.10.28.0 RGB=223.223.193 


小 吧 涨 沙 骂 沼 牙 沙 趟 短 缉 届 9 沿 
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色彩 的 节奏 
音乐 是 有 节奏 变化 的 , 色彩 也 同样 具有 节奏 感 。 颜 色 在 不 断 地 变化 、 重 
反复 中 产生 韵律 的 变化 ， 使 之 形成 不 同 的 美感 。 一 般 具 有 以 下 三 种 形式 。 


@ sat 


颜色 有 规律 、 秩 序 的 变化 可 以 体现 出 重复 性 的 节奏 感 。 


SE 


渐变 性 节奏 是 指 将 色彩 按 某 种 定向 规律 进行 变化 。 渐变 性 节奏 有 色相 、 上 明度、 纯度 、 
冷暖 、 补 色 、 面 积 等 多 种 变化 方式 。 渐 变 的 形式 会 带 给 人 很 强 的 节奏 感 和 审美 情趣 。 


siti 


多 元 性 节奏 是 一 种 无 规律 可 循 ， 且 较为 复杂 的 变化 节奏 。 其 特点 是 色彩 运动 感 很 
强 ， 层 次 非常 丰富 ， 形 式 起 伏 多 变 。 


性 
DD 


清爽 品牌 形象 作品 赏析 


可 爱 是 单纯 、 幼 稚 又 富有 爱心 的 意 : 
思 。 可 爱 的 色彩 搭配 表现 为 颜色 干净 、 活 : 
泼 ， 给 人 一 种 鞍 勃 朝气 的 感觉 。 这 种 色彩 : 
的 配色 通常 应 用 在 以 孩子 、 女 孩 为 受众 群 : 


体 的 产品 或 品牌 形象 中 。 


设计 理念 : 这 是 一 个 包装 设计 ， 其 主 : 


要 消费 群体 是 少年 儿童 ， 所 以 包装 以 插画 


感觉 。 


也 很 可 爱 。 


整体 给 人 一 种 活力 、 活 泼 之 感 。 


鲍 洋 红色 的 商品 名 称 在 白色 的 背景 : 


颜色 下 显得 格外 醒目 。 

NN CMYK=40.7.8.0RGB=164.212.234 
CMYR=0.0.0.0 RGB=255.255.255 
EE CMYK=12.94.11.0 RGB=230.24.134 
I CMYK=99.83.11.0 RGB=-0.64.152 


为 主要 视觉 元 素 ， 给 人 一 种 童真 、 童 趣 的 : 


色彩 点 评 : 该 包装 整体 的 色调 感觉 非 : 
常 活 泌 、 可 爱 ， 淡 青色 与 洋红 色 形成 色相 上 : 
的 对 比 ,整体 色彩 感觉 符合 儿童 的 心理 特征 。: 

鲍 该 包装 不 仅 颜色 可 爱 ， 揪 画 内 容 : 


侈 包装 所 选择 的 颜色 多 是 高 纯度 的 ， 


该 作品 整体 由 痰 粉 、 淡 黄 、 淡 青 和 白 
; 色 组 成 ， 这 种 颜色 组 合 带 给 人 一 种 轻柔 、 
; 温和 的 感觉 ， 搭 配 在 一 起 显得 非常 可 爱 。 


: 因 CMYK=52,27.24.0 RGB=136.169,184 
: CMYK=13.23.62.0 RGB=235.204.112 
: 因 CMYK=19.52.33.0 RGB=215.147.149 
: 回 CMYK=6.3.4.0RGB=243.254.245 


该 作品 中 的 图 案 属于 可 爱 、 活 泼 的 风 
: 格 。 黄 色 和 蓝 色 为 互补 色 ， 这 两 种 颜色 形 
成 了 鲜明 的 对 比 效果 。 


: CMYK=19.36.89.0 RGB=222.173.39 
: CMYR=5.6.0.0 RGB=246.243.254 
: 国 CMYK=100.98.52.3 RGB=0.31.112 


小 呈 沽 沙 号 浇 四 小 涉 番 到 贡 9 汕 


而 要 河 于 疝 落 骨 @ 一 一 


串 州 卑 疯 部 未 焉 如 


技巧 提示 一 一 光 的 三 原色 和 颜料 的 三 原色 


物理 学 家 大 卫 鲁 伯 特 发 现 颜 料 原色 只 有 红 、 黄 、 蓝 三 色 ， 其 他 色彩 都 可 以 
由 这 三 种 颜色 混合 而 成 。 法 Eeeenns 
论 。1802 年 生理 学 家 汤 麦 斯 * 杨 根据 眼睛 的 视觉 生理 特征 提出 了 新 的 三 原色 理 
论 。 他 认为 色光 的 三 原色 并 非 红 、 黄 、 蓝 ， 而 是 红 、 绿 、 蓝 。 这 种 理论 又 被 物理 
学 家 马克 思 * 韦 尔 证 实 。 他 通过 实验 ， 将 红 光 和 绿 光 混合 产生 黄 光 ， 然 后 混 人 一 
定量 的 蓝 紫 光 ， 结 果 呈 现 出 白光 。 此 后 ， 人 们 才 开始 认识 到 光 的 三 原色 和 颜料 的 
三 原色 之 间 的 区 别 。 


配色 方案 
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5 硬朗 


硬朗 通常 指 男性 身体 强壮 有 力 ， 也 : 
可 以 指 内 心 坚 妆 ， 勇 于 担当 。 能 够 体现 : 
硬朗 这 个 色彩 印象 的 为 低 明 度 色彩 基调 ，: 
较为 典型 的 颜色 有 黑色 、 深 灰色 、 深 蓝 : 
色 等 。 


这 是 商品 的 外 包装 礼盒 ， 


设计 理念 : 


这 是 一 款 卡片 设计 ， 以 深 灰 色 为 主 色 


; 调 , 搭配 黑色 给 人 一 种 深沉 、 低 调 的 感觉， 
; 这 种 色调 非常 符合 男性 的 审美 倾向 。 


; 国 cCMYK=100.100.100.100RGB-0.0.0 
: 国 CMYK=78.71.65.30 RGB=63.66.70 


矩形 的 盒子 棱角 分 明 ， 带 给 和 笔直、 硬朗 : 


的 视觉 感受 。 
色彩 点 评 : 盒子 以 深 灰色 为 主 色调 ， 


汤 金 的 LOGO 显得 整个 包装 都 极 具 艺术 : 


品位 ， 这 种 礼盒 能 够 提升 商品 的 档次 。 
盒子 的 造型 及 版 式 都 非常 简约 ， 
象征 着 商品 的 高 端 与 品位 。 
匆 深 灰色 搭配 金色 给 人 一 种 神秘 、 
低调 的 感觉 。 


位 置 ， 具 有 良好 的 品牌 推广 的 作用 。 
CNMYK=78.72.67.36 RGB=59.60.63 
[ECMYK=28.59.82.0 RGB=198.125.61 


; 色 , 它 与 白色 的 搭配 形成 鲜明 的 对 比 效果 。 
; 该 名 片 整体 带 给 人 一 种 商务 、 严 谨 的 视觉 


侈 将 产品 的 LOGO 摆 放 在 视觉 中 心 ; 印象 。 


es 


深 青 色 是 一 种 神秘 、 深 之 、 低 调 的 颜 


CMYK=0.0.0.0 RGB=255.255.255 


: 国 CMYK=87.77.66.42 RGB=36.50.59 


小 呈 沽 落 瑟 浓 中 小江 短 到 贡 9 汕 


= 


在 VI 设 计 中 ， 很 多 印刷 品 都 采用 烫金 工艺 ， 这 种 工 
起 到 画龙点睛 、 突 出 设计 主题 的 作用 ， 特 别 是 
不 是 指 疡 上 去 的 金色 ， 而 是 在 
纸 材料 分 很 多 种 ， 有 金 


应 用 在 平面 设计 中 ， 可 以 
在 商标 注册 上 效果 非常 显著 。 溪 金 并 
一 定 温度 和 压力 下 将 电化 铝 稍 梁 印 到 承印 物 表面 。 沈 金 

色 等 多 种 颜色 。 


色 、 银 色 、 镭 射 金 、 黑 色 、 红 
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冷色 调 的 颜色 在 视觉 


-具有 收缩 的 作 : 


铂 在 该 作品 中 ， 从 封面 到 内 页 都 采 


用 ， 所 以 能 够 给 人 带 来 寒冷 的 视觉 感受 。 


冷色 调 的 颜色 明度 越 高 ， 颜 色 的 感觉 越 清 : 
相反 ,冷色 : 


更 ， 例 如 ， 淡 青色 、 淡 绿色 。 
调 的 颜色 明度 越 低 ， 颜 色 感 
如 ， 深 蓝 色 、 深 青色 。 


过 越 冷 ， 例 


设计 理念 : 


色彩 点 评 : 封面 中 蓝 色 和 
给 人 一 种 冷静 、 理 智 的 感觉 ， 再 
何 图 形 ， 商 务 范 十 足 。 


伍 蓝 色 属于 冷色 调 ， 它 与 白色 搭配 : 


带 给 人 的 是 一 种 理性 、 科 技 的 感觉 ， 是 很 
多 企业 喜爱 的 颜色 。 


; 有 着 企业 在 严谨 中 推陈出新 的 富 意 


这 是 一 本 企业 宣传 画册 设 : 
计 ， 该 画册 以 企业 的 经 营 理念 、 文 化 作为 : 
出 发 点 ,是 企业 对 外 宣传 必 不 可 少 的 利器 。 
色 的 搭配 : 
基本 上 几 : 


: LICMYRK=5,5,0.0 RGB=245.245,255 


; 用 企业 的 标准 色 ， 整 体 给 人 一 种 和 谐 统一 


之 感 。 


乡 作 品 中 几何 图 形 无 规律 地 摆 放 着 ， 


] CMYK=0.0.0.0 RGB=255.255.255 


: I CMYK=100.100.52.3 RGB=16.1.118 
: EE CMYK=90.71.0.0 RGB=1.68.221 
: EE CMYK=74.23.0.0 RGB=13.164.235 


这 是 一 个 男 款 衬 衫 的 包装 设计 ， 藏 蓝 
色 的 包装 带 给 人 一 种 理性 、 严 肃 的 感觉。 


CMYK=45.30.0.0 RGB=154.172.227 
国 CMYK=96.89.36.2 RGB=35.58.115 


; 国 CMYK=89.87.58.34 RGB=41.44.69 


贡 9 站 


小 呈 涨 消 号 浇 四 小江 天 到 


效 空 间 以 深 灰 色 为 主 色调 ， 属 于 后 现 

Rs 和 。 整体 给 人 一 种 深沉 、 压 抑 之 
感 。 在 这 样 的 空间 中 ， 宝 石 蓝 的 导 视 设 
计 不 仅 非 常 醒目 ， 而 且 具 有 活跃 气氛 的 
作用 。 

BE | 
[DCMYR=0,0.0.0 RGB=255,255,255 
国 CMYK=96.79.0.0 RGB=0.65.174 
国 CMYK=69.60.58.7 RGB-98.100.99 


而 否 河 于 南 区 如 ee 一 


品 对 色彩 的 联想 是 人 们 对 生活 经 验 的 一 个 长 期 积累 ， 受 到 观察 者 年 龄 、 性 别 、 生 活 
牌 环境 、 时 代 背 景 、 生 活 经 历 等 方面 因素 的 影响 。 色 彩 的 联想 有 具象 和 抽象 两 种 形式 ， 
和 儿童 大 多 是 具象 的 联想 ， 成 年 人 多 为 抽象 的 联想 。 

设 具象 联想 : 人 们 看 到 某 种 色彩 后 ， 会 联想 到 自然 界 、 生 活 中 某 些 相关 的 事物 。 例 
计 如 ， 看 到 红色 会 想到 辣椒 、 苹 果 。 

手 抽象 联想 : 人 们 看 到 某 种 色彩 后 ， 会 联想 到 理智 、 高 贵 等 某 些 抽象 概念 。 例 如 ， 
册 看 到 黑色 搭配 金色 时 会 对 其 产生 一 种 奢华 、 精 致 的 联想 。 


NT 


TAUPE KOT 


绿色 是 最 能 体现 健康 的 颜色 ， 嫩 绿 : 
色 象 征 着 年 轻 、 


色 和 象征 着 新 鲜 ，J 


E 绿 


活 ; 
; 的 标签 ， 给 人 一 种 协 


力 ， 橄 榄 绿 象征 着 沉稳 、 老 练 。 餐 饮 、 


能 源 、 健 身 等 行业 都 需要 体现 健康 这 一 : 
: 色 ， 带 给 人 一 种 健 


: 感觉 。 


感觉 。 


设计 理念 : 这 是 一 个 面包 店 的 包装 设 
计 , 在 每 个 包装 上 都 贴 上 印 有 商店 LOGO 


几 、 统 一 的 感觉 。 


色彩 点 评 : 该 品牌 以 橄榄 绿 为 标准 


康 、 深 沉 、 质 朴 的 


铂 在 作品 中 采 


类 似 色 的 配色 方案 ， 


i 将 这 些 商 品 放 在 一 起 时 ， 给 人 协调 、 统 一 
: 之 感 。 


铂 绿 色 是 代表 健康 的 颜色 ， 食 品行 


; 业 以 绿色 为 标准 色 很 容易 引起 共鸣。 


鲍 食 品类 大 多 会 选择 嫩绿 色 、 正 绿 


: 色 为 标准 色 ， 但 该 品牌 以 橄榄 绿 作为 标准 
; 色 ， 能 够 增加 品牌 的 独特 性 。 
: EU CMYK=44.38.77.0 RGB=164.154.82 


CMYK=21.5.31.0 RGB=216.230.194 


” ES CMYK=74.56.97.21 RGB=76.93.47 


地 9 涉 ， 
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这 是 一 个 卡片 设计 ， 作 品 以 白色 搭配 : 
绿色 给 人 一 种 清新 、 活 力 的 视觉 感受 。 墨 : 
绿色 的 品牌 名 称 选择 了 同类 色 中 较 深 的 颜 ; 案 
色 ， 整 体 对 比 效果 明显 。 ; 表 


达 商 品 健康 、 新 鲜 的 主题 ， 又 能 
实 


国 CMYK=94.80.s4.70 RGB=0.22.20 ; 国 CMYK=72.6.72.0RGB=54.180.110 
CMYK=5.4.4.0RGB=244.244.244 : CMYK=46.3,86.0 RGB=161.207.64 
国 CMYK=56.1.100.0 RGB=129.198.2 : 团 CMYK=68.27.96.0 RGB=97.154.57 


平面 构成 中 的 点 、 线 、 面 一 点 
点 是 最 基本 的 形态 ， 也 是 日 常生 活 中 常见 的 图 形 之 一 。 点 有 多 种 形态 ， 它 可 以 是 
一 个 色 块 ,也 可 以 是 一 个 文字 。 点 的 面积 虽 小 ,但 它 有 形状 方向、 大 小 、 位 置 等 区 分 。 
点 在 排列 、 组 合 中 同样 能 够 给 人 带 来 不 同 的 视觉 感受 ， 不 同 大 小 的 点 排列 在 一 起 会 产 
生 对 比 感 ， 相同 大 小 的 点 有 序 地 排列 则 会 带 给 人 一 种 秩序 感 。 
AGE 


健康 品牌 形象 作品 赏析 


热烈 是 激动 、 兴 奋 的 意思 。 色 彩 是 人 : 


类 对 一 件 事物 的 第 一 感觉 ， 热 烈 的 视觉 
象 会 表现 为 颜色 纯度 高 、 颜 色 对 比 强烈， 
能 够 使 人 情绪 高 涨 ， 或 是 使 人 血脉 责 张 。 


设计 理念 : 这 是 办 公事 务 的 设计 ， 作 
品 中 品牌 的 LOGO 为 渐变 色 的 资金 效果 ， 
充分 显示 了 该 品牌 的 奢华 与 尊贵 。 


; 红色 象征 着 企业 的 
; 含义 。 


; 简单 ， 给 人 一 种 纯粹 、 大 气 之 感 。 
; 纸 的 正 


: 用 红色 来 表现 。 
MYK 一 6.100.100.0 RGB=204.0.1 


色彩 点 评 : 作品 以 红色 和 白色 进行 搭 


. 配 ， 这 种 有 彩色 和 无 彩色 的 搭配 可 以 引发 
; 强烈 的 对 比 效果 , 给 


; 感觉 。 


一 种 热烈 、 广 奋 的 


铂 该 品牌 以 红色 作为 企业 的 标准 色 ， 
进 、 财 富 、 进 取 的 


从 作品 以 两 种 颜色 进行 搭配 ， 


配色 


侈 作品 非常 注重 实用 性 ， 例 如 ， 信 
E 面 为 白色 ， 主 要 用 来 书写 ; 背面 则 


CMYK=0.0.0.0 RGB=255.255.255 


山 9 溃 
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颜色 。 WR 橘 黄色 可 以 : 
给 人 带 来 一 种 热情 、 兴 奋 的 感觉 。 


CMYK=0,0,0,0 RGB=255,255,255 
CMYK=26,20,20.0 RGB=197.197.197 


辆 CMYK=0.74.92.0 RGB=255.100.0 


串 州 平 疯 部 未 焉 加 


平面 构成 中 的 点 、 线 、 面 一 一 线 


线 在 平面 构成 中 起 着 表示 方向 、 长 短 、 重 量 、 刚 柔 的 作用 。 不 同 的 线 给 人 的 感 


高 纯度 的 橘 黄色 是 非常 具有 感染 力 的 


该 作品 以 正 黄色 为 标准 色 ， 象 征 着 企 
业 积 极 、 进 取 、 热 情 的 理念 。 白 色 与 黄色 
; 的 搭配 给 人 一 种 温暖 、 张 扬 、 年 轻 的 感觉 。 


: 国 cCMYK=100.100.100.100 RGB=0.0.0 
; 加 CMYK=0.0.0.0 RGB=255.255.255 
: Ml CMYK=618.87.0RGB=254.216.15 


或 受 


也 不 同 , 直线 给 人 以 耿直 、 平衡 之 感 ; 曲线 带 给 人 柔和 、 优雅 之 感 ; 螺旋 线 给 人 以 旋转 、 
舞动 之 感 。 线 的 相 细 不 同 也 会 有 不 同 的 视觉 效果 ， 和 细 的 线 显 得 锐利 。 
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热烈 品牌 形象 作品 赏析 
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活泼 是 一 种 生动 、 不 呆板 的 感觉 。 能 
够 带 给 人 活泼 之 感 的 配色 通常 颜色 亮丽 、 
色调 鲜明 ， 整 体 的 对 比 效果 明显 。 


时 当 ! 


提 袋 设计 ， 手 提 袋 上 的 图 案 丰 富 多 样 化 ， 
整体 给 人 一 种 年 轻 、 活 泌 的 心理 感受 。 


色彩 点 评 :作品 选择 的 颜色 也 极为 丰 : 


; 富 , 粉色 、 青 色 、 黄 色 搭 配 在 一 起 给 人 一 
; 种 活力 四 射 、 活 泼 爽 妆 的 感觉 。 


铂 该 手提 袋 上 的 图 案 是 一 大 特色 ， 


; 丰富 、 可 爱 的 插画 让 人 不 禁 眼前 一 亮 。 


纵 作 品 颜色 多 姿 多 彩 ， 这 种 配色 象 


: 征 着 年 轻 、 动 感 ， 非 常 符合 年 轻 人 的 审美 
; 情趣 。 


多 作品 无 论 在 配色 还 是 图 案 上 都 给 


: 人 一 种 很 新 奇 的 感觉 ， 独 特 的 设计 风格 可 
: 以 拉 开 与 同行 之 间 的 差距 ， 从 而 提高 品牌 
设计 理念 : 这 是 一 个 连锁 便利 店 的 手 : 

:PR CMYK=4.57.0.0 RGB=254.143,203 
: CMYRK=67.7.7.0 RGB=50.191.239 


和 CMYK=7.23.,81.0 RGB=249.207.56 


I CMYEK=96.93.57.36 RGB=26.36.67 


小 呈 涨 沙 号 染 四 小 涉 番 到 届 9 游 
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串 州 平 疯 部 未 焉 郝 


: 在 该 产品 的 系列 包装 中 ， 包 装 颜色 多 
这 是 一 所 儿童 医院 的 空间 设计 ， 该 空 ; 姿 多 彩 ， 每 个 包装 的 颜色 也 是 对 比 鲜明 。 
间 整 体 为 暖色 调 ， 墙 壁 、 地 面 上 的 图 案 无 ; 将 整个 系列 的 包装 放 在 一 起 ， 有 一 种 形式 


不 给 人 一 种 活泼 、 积 极 的 感觉 。 ; 统一 且 变 化 丰富 的 感觉 。 

国 | 

国 CMYK=71.71.55.13 RGB=93.80.92 i CMYK=42.,0,53,0 RGB=164.224.150 
CMYR=17,17,8,0 RGB=219,212,222 : 凰 CMYK=33.0.59.0RGB=193.231,132 

CMYK=31,0,78.0 RGB=202.229.76 : CMYK=10,5.84.0 RGB=248,235,36 

CMYK=9,5,72,0 RGB=249.237.89 : NN CMYK=0.49.21.0 RGB=255.164.172 
CMYK=6.,10,23,0 RGB=245,234,206 : 国 cMYK=49.93.00 RGB=163.27.156 


平面 构成 中 的 点 、 线 、 面 一 一 面 

面 的 表现 力 比 点 和 线 都 要 强 ， 面 的 形态 体现 了 整体 、 厚 重 、 充 实 、 稳 定 的 视觉 效 
果 。 面 具有 一 定 的 长 度 和 宽度 ， 受 线 的 界定 而 呈现 出 不 同形 状 。 不 同 的 面 给 人 不 同 的 
感觉 ， 例 如 ， 三 角形 和 正方 形 的 面具 有 稳 不 规则 的 面具 有 自由 感 。 
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艳丽 与 清谈 朴素 相反 , 通常 色彩 鲜艳 ，: 
饱和 度 较 高 。 诸 如 洋红 色 、 宝 石 蓝 、 紫 色 : 


都 是 非常 艳丽 的 颜色 。 具 有 艳丽 感 的 配色 


色彩 点 评 : 该 空间 属于 高 明度 色彩 基 
调 ， 地 毯 是 整个 空间 的 点 睛 之 笔 ， 蓝 色 和 


要 注重 颜色 面积 对 比 ， 大 面积 使 用 较为 鲜 : 
艳 的 颜色 ， 容 易 产 生 俗气 、 浮 夸 的 感觉 。 


设计 理念 , 这 是 一 间 会 议 室 设计 ， 整 个 ; 
空间 宽 玫 而 明亮 ， 处 下 着 人 文化 的 特征 。 


; 洋红 色 为 对 比 色 ， 二 者 对 比 鲜 明 ， 十 分 


抢眼 。 
纵 黄 色 墙壁 搭配 亮 灰 色 的 地 板 ， 给 


; 人 一 种 温暖 、 亲 切 的 感觉 。 


侈 艳丽 的 颜色 可 以 帮助 活跃 员工 


侈 艳丽 的 颜色 代表 着 该 品牌 活跃 、 


; 时 尚 、 创 新 的 理念 。 
: I CMYK=89.67.0.0 RGB=5.85.207 
: EE CMYK=16.96.18.0 RGB=223,1.125 


CMYK=25.38.83.0 RGB=208.166.60 
CMYK=23.13.0.0 RGB=205.216.242 
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洋红 色 是 非常 艳丽 的 颜色 ， 常 被 应 用 : 
在 关于 女性 商品 的 行业 中 ， 它 能 够 充分 体 : 
现 女 性 美丽 、 大 方 的 一 面 。 该 作品 以 洋红 : 
色 作 为 标准 色 ， 搭 配 白 色 和 浅 灰色 ， 整 体 : 
给 人 一 种 现代 都 市 女性 自信 、 优 雅 的 感觉 。: 
| | 

: 国 CMYK=39,100.100.4 RGB=175.0.27 
CMYK=0,0,0,0 RGB=255.255.255 


: CMYK=0.0.0.0 RGB=255,255,255 
转 CMYK=18.96.23.0 RGB=218,13,120 : 口 
: 国 CMYK=100.100.100.100 RGB=0.0.0 
CMYK=24.16.14.0 RGB=203.208.212 : 


包装 设计 与 品牌 形象 


随 着 现代 科技 的 不 断 发 展 ， 同 类 产品 之 间 的 差距 变 得 越 来 越 小 ， 从 而 产品 的 包装 
设计 在 商品 竞争 中 显得 日 趋 重 要 。 包 装 设计 与 品牌 形象 有 着 密 不 可 分 的 关系 ， 优 秀 的 
包装 设计 不 仅 外 形 美观 , 而 且 还 需要 体现 出 品牌 的 理念 , 重点 突出 品牌 的 名 称 或 商标 。 
这 对 于 提高 品牌 的 知名 度 和 信誉 感 ， 建 立 市 场 形象 ， 树 立 品牌 效应 具有 很 大 的 帮助 。 


这 是 一 个 空间 的 导 视 设计 ， 该 空间 以 
色 为 主 色 调 ， 红 色 的 楼 梯 、 前 台 设 计 非 
突出 、 抢 眼 ， 整 体 效 果 富有 现代 感 和 时 


朴实 是 一 种 朴素 、 诚 实 的 视觉 感受 。 这 是 一 家 专卖 店 设计 ， 墙 
大 地 能 给 人 朴实 的 感觉， 因为 它 朴实 无 华 : 面 上 悬挂 的 带 有 品牌 名 称 的 装饰 与 整个 空 
却 能 生长 万 物 。 褐 色 是 大 地 的 颜色 ， 所 以 : 间 的 气氛 十 分 吻合 。 
它 是 最 朴实 的 颜色 ， 属 于 暖色 调 ， 代 表 着 黄 褐色 调 的 室内 配色 给 人 
厚重 、 朴 实 和 包容 。 一 种 深沉 、 朴 实 的 感觉 , 搭配 柔和 的 灯光 ， 
室内 显得 一 片 安静 、 做 然 。 
匈 原 木 的 墙壁 装饰 带 有 自然 的 味道 。 


铂 棚 顶 垂 下 的 吊牌 不 仅 装 饰 了 空间 ， 
而 且 还 与 空间 的 色调 相 呼应 。 

铂 杆 实 、 自然 的 色调 可 以 让 品牌 更 具 
亲和力 ， 更 容易 让 消费 者 接受 、 信 任 品牌 。 
CNMYK=42.58.82.1 RGB=169.120.66 


I CMYK=59.71.98.31 RGB=102.69.33 S 


而 否 河 于 汕 获 如 @ 一 一 


作品 以 牛皮 纸 的 原色 为 主 色调 ， 加 上 : 


G 


| 面 
BERNINO 


该 作品 为 咖啡 店 的 品牌 形象 设计 ， 咖 
啡 色 与 土 黄 色 的 搭配 象征 着 咖啡 淳厚 、 香 


牛皮 纸 略 带 粗 糙 的 手感 ， 整 体 给 人 一 种 质 
朴 、 淳 厚 的 感觉 : 


转 CMYK=84.79.78.63 RGB=30.30.30 
加 CMYK=39,49,57.0 RGB=173.138.110 


浓 的 口感 ， 这 种 配色 方案 与 商品 的 特点 相 


: 映衬 。 
: 国 CMYR=18.46.82.0 RGB=220.156.58 
: 国 CMYK=75.83.,78.62 RGB=46.28.29 


将 标准 图 形 直接 用 作 辅 助 图 形 ， 可 以 延 


的 视觉 识别 。 


展品 牌 标志 的 应 用 范围 ， 进 一 步 强化 标志 


允 加 十 省 下 涉 吹 好 起 种 缉 届 9 游 


素雅 具有 朴素 、 优 雅 的 意思 ， 在 色彩 : 
量 感 较 轻 ， 整 体 的 : 


的 表达 


上 通常 颜 


色 的 忆 


对 比 效果 较 弱 。 素 雅 的 配色 ， 可 以 是 恬静 : 
的 ， 也 可 以 是 禅 意 的 ， 总 之 ， 它 是 对 高 尚 ; 
; 搭配 在 一 起 让 作品 更 富有 层次 感 。 


的 生活 情操 的 一 种 追求 和 体现 。 


设计 理念 : 这 是 一 个 信封 设计 ， 该 品 : 
牌 以 叶子 、 小 花 等 植物 作为 标准 图 案 ， 再 


rl 


i 
此 


; 集中 视线 的 作用 。 


; 品 的 档次 。 


搭配 这 样 清新 的 配色 ， 让 整个 作品 有 了 一 

种 植物 的 芳香 ， 这 与 品牌 的 特性 相 呼 应 。 
色彩 点 评 : 该 信封 整体 为 淡 绿 色调 ， 

以 碧绿 色 作为 点 缀 色 , 两 种 颜色 为 同类 色 ， 


铂 信 封 的 正面 ， 眉 绿色 的 矩形 具有 


鲍 素 雅 的 配色 搭配 简约 的 构图 ， 让 整 


: 个 作品 给 人 一 种 婉约 、 恬 静 、 清 新 的 感觉 。 


乡 运 用 少量 的 汤 金 装饰 ， 提 升 了 作 


CMYK=10.1.11.0 RGB=236.246.236 
CMYK=30.3,31.0 RGB=195.225.194 
I CMYK=78.22.60.0 RGB=32.156.127 


HH po—~ 
:Pn CMYK=26.24.40.0 RGB=203.192.158 | 产 
$ | 


a PA 


该 作品 为 中 明度 的 灰色 调 ， 颜 色 对 比 : 
较 弱 , 整体 呈现 出 一 种 安静 、 大 方 的 感觉 。: 白色 是 非常 纯净 、 高 洁 的 颜色 ， 该 作 
青 灰 色 和 灰色 的 搭配 带 给 人 一 种 很 强 的 文 ; 品 以 白色 作为 主 色调 , 以 痰 粉色 为 点 级 色 ， 
艺 气息 。 ; 整个 作品 带 给 人 一 种 女性 雅致 、 温 柔 的 


品 » 

形 : 

象 CMYK=23,13,21.0 RGB=208,214.203 : 

设 国 CMYK=66.58.54.4 RGB=108.106.107 ; CMYK=18.12.8.0 RGB=216.220.227 
计 国 CMYK=52.24.33.0RGB=137.173.171 : 国 CMYK=7.31.7.0RGB-240.197.213 
手 CMYK=17.12.19.0 RGB=220.220.208 : DL CMYK=0,0.0.0 RGB=255.255.255 
册 


辅助 图 形 设计 的 方法 一 一 将 品牌 标志 组 合成 图 案 


将 品牌 标志 和 图 案 重 新 组 合 ， 这 种 辅助 图 形 不 仅 具 有 装饰 的 意义 ， 同 时 也 强化 了 
受众 对 标志 的 认 知 。 例 如 ， 路 易 威 登 、 古 驰 等 一 些 奢侈 品牌 就 是 将 标志 与 图 像 进行 组 
合 ， 经 过 有 规律 的 组 合 和 排列 后 制作 出 美观 的 辅助 图 形 。 这 种 辅助 图 形 的 设计 手法 ， 
兼 具 美 感 和 品牌 效应 。 


素雅 品牌 形象 作品 赏析 


需 9 小 


小 呈 沽 落 瑟 浇 四 小江 天 到 


老练 是 资历 深厚 、 经 历 丰 富 的 意思 。 : 风格 ,而 且 展 示 了 对 工作 认真 和 严谨 的 
老练 的 色彩 通常 给 人 一 种 成 熟 、 稳 重 、 包 ; 态度 。 
容 的 心理 感受 。 例 如 ， 深 灰色 、 土 黄色 、 : 色彩 点 评 : 作品 以 大 面积 的 黑色 搭配 
深 褐 色 等 这 类 颜色 , 对 于 这 种 颜色 的 搭配 ，; 土 黄 色 ， 这 种 色彩 搭配 可 以 体现 成 熟 、 老 
在 配色 时 要 注重 颜色 的 明暗 对 比 ， 以 免 产 ; 练 、 稳 重 的 企业 精神 。 
生 过 于 沉闷 、 呆 板 的 感觉 。 铂 土 黄色 与 黑色 搭配 在 一 起 不 仅 可 
[= : 以 减 径 黑 色 严 肃 的 感觉 ， 还 可 以 营造 一 种 

; 温暖 、 亲 切 的 气氛 。 

; ”人 纵 作 品 不 仅 配 色 统一 ， 而 且 排 版 也 
: 很 统一 ， 这 样 有 助 于 品牌 的 推广 和 传递 。 
锥 该 企业 选择 两 种 颜色 作为 标准 色 ， 
SE : 具有 个 性 鲜明 、 视 觉 效果 强烈 的 特点 。 
设计 理念 : 这 是 一 组 信封 、 稿 纸 的 设 : I CMYK=100.100.100.100 RGB=0.0.0 


、 本 : CMYRK=3.26.61.0 RGB=213.190.114 NN 
计 ,统一 规范 的 格式 ， 不 仅 表现 出 企业 的 :于 到 > 


这 是 一 套 日 式 风格 的 品牌 VI 设计 ， 
深 褐 色 是 一 种 中 性 的 暖色 调 ， 给 人 一 种 厚 
重 、 深 沉 的 感觉 ， 它 与 土 黄色 的 搭配 具有 这 是 一 款 酒水 的 包装 设计 ， 以 黑色 搭 
很 古朴 、 成 熟 之 感 。 配 棕 红色 象征 商品 的 酒 体 醇厚 、 回 味 悠 长 


1CMYK=47.50,61.0 RGB=155.131.103 
CMYK=21.39.86.0 RGB=216.166.51 CMYK=36.62.63.0 RGB=182.117.92 


转 CMYK=74.78.89.61 RGB=46.34.22 国 CMYK=84.82.75.63 RGB=31.27.31 


将 标志 放大 后 只 保留 其 部 分 的 设计 方法 ， 可 以 联想 到 该 品牌 。 对 于 标志 的 截取 ， 
- 定 要 让 人 注意 到 图 形 标志 的 独特 性 和 美 


yh 
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老练 品牌 形象 作品 赏析 


6.14 


冷色 调 的 颜色 给 人 一 种 冷静 、 理 智 的 : 
感觉 ， 例 如 ， 蓝 色 、 深 青色 、 黑 色 、 深 褐 : 
色 等 , 都 是 能 够 给 人 带 来 理性 感觉 的 色彩 。 


设计 理念 : 这 是 一 个 咖啡 店 的 品牌 包 上 
装 设计 ， i 方便 : 


消费 者 携带 和 使 用 。 


色彩 点 评 : 整套 包装 属于 低 明 度 的 色 
黑色 搭配 灰色 给 人 一 种 低调 、 深 


: 沉 的 感觉 。 


铂 黑 色 代表 着 庄重 、 肃 穆 ， 在 该 包 


: 装 设计 中 象征 着 品牌 的 高 档 、 大 方 。 


优 大 面积 的 黑色 会 产生 死板 的 感觉， 


; 作品 中 灰色 调 的 辅助 色 具 有 缓冲 、 调 和 的 
: 作 


乡 包 装 中 无 处 不 在 的 品牌 LOGO 可 


:以 方便 品牌 的 推广 与 扩散 。 
: : I CMYK=100.100.100.100 RGB=0.0.0 


: I CMYK=41.38.35.0 RGB=167.156.154 


: I CMYK=79.75.66.38 RGB=56.55.61 
: EE CMYK=78.33.6.0 RGB=10.148.213 
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如 加 证 省 要 混 中 闻 水 亚 如 


串 州 平 浆 部 未 亚 如 


未 品 富生 洲 地 曙 8 一 = 


冷色 调 给 人 一 种 冷静 、 理 性 的 感觉 ， 
该 作品 以 蓝 色 作为 品牌 的 标准 色 ， 体 现 了 
企业 善于 思考 、 冷 静 严肃 的 经 营 理念 。 蓝 
色 和 白色 的 搭配 非常 经 典 ， 二 者 形成 鲜明 
的 对 比 效 果 ， 具 有 很 强 的 视觉 冲击 力 。 


转 CMYK=95.81.0.0 RGB=22.63.169 
CMYK=0,0,0,0 RGB=255,255,255 


国 
:加 
; 国 


辅助 图 形 设计 的 方法 一 一 与 品牌 相关 的 辅助 图 


作品 中 以 青 灰 色 作 为 企业 的 标准 色 ， 


青 灰 色 既 有 青色 的 理性 , 又 有 灰色 的 温和 ， 
它 有 着 谦虚 、 质 朴 的 性 格 。 青 灰色 搭配 浅 
灰色 ， 给 人 一 种 谦逊 、 沉 着 的 色彩 印象 。 


CMYR=75,73,55,16 RGB=75,73,55,16 
CMYK=80.66.45.4 RGB=71.91,116 
CMYK=15.12.10.0 RGB=222.222,.224 


这 种 辅助 图 形 的 设计 方法 通常 需要 重新 设计 ， 与 品牌 的 标志 没有 直接 关系 。 图 形 
的 设计 从 品牌 的 主题 出 发 ， 还 要 充分 发 挥 图 形 的 美观 性 和 可 识别 性 。 这 种 辅助 图 形 的 


设计 一 般 应 用 在 文字 型 标志 设计 中 ， 因 为 这 样 可 以 避免 辅助 图 形 和 标志 图 形 之 间 的 


冲突 。 


理智 品牌 形象 作品 赏析 


通常 在 一 种 颜色 中 不 断 添加 白色 , 其 : 


明度 会 越 来 越 高 ， 
柔 。 在 色彩 搭配 中 ， 两 种 轻柔 的 颜色 搭配 


在 一 起 ， 同 样 会 产生 柔软 、 温 和 的 视觉 : 


印象 。 


让 人 心情 舒畅 。 


色彩 感觉 也 会 越 来 越 轻 : 
; 度 、 低 纯度 的 颜色 ， 整 体 对 比较 弱 ， 给 人 


; 树 


设计 理念 : 这 是 一 个 美容 院 的 室内 设 : 
计 ， 整 个 空间 宽敞 而 明亮 ， 整 洁 的 陈设 会 : 


色彩 点 评 : 该 空间 属于 高 明度 色彩 基 


调 ， 整 个 空间 内 所 采用 的 颜色 都 属于 高 明 


一 种 温柔 、 亲 切 的 感觉 。 


: 务 的 ， 选 择 粉红 色 作 为 品牌 的 标准 色 ， 可 
; 以 得 到 女性 消费 者 的 青睐 。 


铂 淡 粉红 色 的 装饰 突出 了 女性 温柔 、 


; 妖 美 的 特征 。 


纵 大 部 分 的 美容 院 都 是 针对 女性 服 


铂 该 空间 这 种 温柔 、 
符合 女性 的 心理 特点 。 
CMYK=14.15.16.0 RGB=226.217.210 
CMYK=20.15.12.0 RGB=211.212.216 
CMYK=16.28.25.0 RGB=222.194.183 


安静 的 色调 同 


9 
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Dg 


而 要 河和 于 沁 电 骨 e 一 一 


的 一 组 卡片 既 能 体现 出 轻柔 、 温 和 的 品牌 


泛 、 多 元 的 特征 。 


园 CMYK=36.56.96.0 RGB=184.127.36 
CMYK=30.10.0.0 RGB=189.216.245 
CMYK=28.0,16.0 RGB=195.241.231 
CMYRK=2,20,12,0 RGB=251.220.215 


囊 州 半 交 多 染 短 到 


这 是 一 个 卡片 设计 ， 三 张 卡片 虽然 颜 : 
色 不 同 ， 但 是 其 色彩 感觉 是 相同 的 。 这 样 : 


这 是 一 组 婚礼 的 VI 设计 ， 粉 红色 搭 


; 配 痰 紫色 是 一 种 类 似 色 的 配色 方案 ， 整 体 
形象 ， 还 能 通过 丰富 的 应 色 体现 出 品牌 广 ; 给 人 一 种 温馨、 浪漫 的 感觉 。 铁 空 的 装饰 ， 


; 更 为 这 套 VI 添加 了 精致 、 唯 美的 感觉。 


i 


: 国 CMYK=73.85.51.15 RGB=91,58.89 
: 回 CMYK=0.0.0.0RGB=255.255.255 
: CMYK=25.49.19.0 RGB=204.150.173 


CMYR=10,25,0.0 RGB=235.206.232 


辅助 图 形 设计 的 方法 一 一 多 种 辅助 图 形 


在 一 个 品牌 中 设计 多 种 辅助 图 形 ， 并 赋予 不 同 辅助 图 形 不 同 的 功能 和 用 途 。 这 样 
的 设计 手法 不 仅 可 以 增加 辅助 图 形 的 适应 性 和 灵活 性 ， 而 且 会 让 品牌 VI 系统 看 上 去 


更 加 丰富 、 饱 满 。 
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效果 说 明 : 
歌德 曾经 说 过 : “色彩 对 于 人 的 心灵 有 一 定 的 作用 ， 它 能 刺激 感觉 ， 唤 起 那些 使 
人 激动 、 使 人 痛苦 或 使 人 快乐 的 情绪 。” 从 这 句 话 中 ， 能 够 了 解 色彩 是 会 随 着 时 间 、 全 


感知 、 联 想 等 形成 一 定 共 识 的 。 色 彩 能 够 为 导 视 作品 赋予 精彩 的 设计 魅力 ， 唤 起 观 者 
的 不 同情 绪 。 


囊 州 半 测 怨 染 短 即 


~ 
+. 
< 
二 
~ 
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商家 要 求 : 
令 信息 完善 ， 指 向 明确 。 
令 符合 整体 VI 风格 ， 并 具有 独特 的 装饰 风格 。 
令 导 视 设计 与 建筑 物 、 地 理 风貌 .企业 文化 有 机 结合 ,最 终 能 够 带 给 人 良好 的 体验 。 
令 能 够 体现 出 与 其 他 企业 之 间 的 差异 性 。 
解决 方案 : 
令 该 导 视 信息 全 面 、 系 统 ， 条 理 清晰 。 
令 该 导 视 采用 金属 拉丝 工艺 ， 形 成 前 卫 感 和 时 代 感 。 
义 令 简洁 、 干 净 的 配色 能 够 体现 出 企业 的 经 营 范围 、 企 业 文化 和 理念 。 


6.16.2 不 同色 彩 的 视觉 印象 


| @ ”绿色 是 生命 之 色 , 它 | 
| ”象征 着 生命 、 活 动 ， | 
该 导 视 以 绿色 为 主 | 
色调 ， 能 够 给 整个 | 
空间 带 来 一 种 轻松 、| 
| 愉快 的 心理 感受 。 
| @ ”该 导 视 采 用 类 似 色 的 | 
| ”配色 方案 ， 嫩 绿色 | 
搭配 淡 黄 色 ， 两 种 | 
颜色 带 给 人 一 种 温 | 
| 暖 、 亲 切 之 感 。 | 
| @ 导 视 牌 以 亮 灰色 为 底 | 
| 色 ， 金 属 拉丝 的 材 | 
质 会 反射 出 独 有 的 
光泽 ， 给 人 一 种 精 | 
致 、 优 雅 的 感觉 。 | 


| @ “该 导 视 牌 为 低 明 度 色 | 
| 彩 基调 ， 深 咖啡 色 | 
调 给 人 一 种 高 档 、 
| ”大气 的 感觉。 | 
| @ ”该 作品 以 白色 作为 点 | 
| 缀 色 ， 在 低 明度 的 | 
对 比 作 用 下 ， 和 白色 | 
的 文字 非常 显眼 ， | 
符合 导 视 设计 的 基 ， 
| 本 原则 。 | 
'. 低 明 度 的 深 咖啡 色 容 ， 
| ” 易 造成 呆板 感 ， 所 | 
以 导 视 牌 以 高 明度 ; 
的 亮 灰色 为 背景 色 ， 
两 种 颜色 形成 对 比 ，| 
整体 效果 深沉 但 不 | 
呆板 。 | 
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该 导 视 牌 以 青 灰色 的 | 


渐变 作为 主 色调 ， 
青 灰色 给 人 一 种 高 : 
雅 、 宁 静 、 理 性 的 ; 
感觉 。 | 
导 视 的 主 视 区 为 渐变 ; 
色 ， 作 品 中 采用 同类 ; 
色 的 渐变 方式 ， 这 样 : 
的 处 理 方式 给 人 一 种 | 
过 渡 柔 和 、 颜 色 具 有 | 
变化 的 感觉。 | 
通常 灰色 调 被 称 为 ; 
“高 级 灰 ”， 这 是 因 | 
为 灰色 能 够 给 人 一 种 | 
和 谐 、 宁 静 的 心理 感 
受 。 在 本 案例 中 , 青 | 
灰色 调 能 够 体现 出 企 ; 
业 理性 、 严 肃 、 认 真 : 
的 经 营 理念 。 | 


| @ 该 作品 整体 以 灰色 为 | 


主 色调 ， 中 明度 的 ; 
灰色 与 亮 灰色 搭配 | 
在 一 起 ， 形 成 一 种 ; 
稳重 、 安 静 的 感觉 。 | 


| @ 灰色 虽然 不 够 艳丽 、 | 


鲜明 ， 但 是 它 有 一 ; 
种 独特 的 气质 ， 更 | 
容易 与 整个 空间 相 : 
融合 。 | 
通常 企业 会 选择 鲜 ; 
明 、 抢 眼 的 颜色 作 : 
为 导 视 的 颜色 ， 该 : 
作品 以 灰色 作为 导 : 
视 的 主 色调 ， 更 容 ; 
易 形成 与 其 他 企业 : 
的 差异 感 ， 从 而 提 ; 
高 识别 度 。 | 


[于 小 ” 其 他 导 视 赏析 


1 该 导 视 以 亮 黄色 作为 主 色调 ， 以 青色 为 点 缀 色 ， 
| 两 种 颜色 为 对 比 色 ， 整 个 导 视 的 效果 是 鲜明 、 温 
; 暧 的 。 不 仅 如 此 ， 该 作品 采用 灯箱 的 形式 ， 在 灯 
| 光 较 暗 的 时 候 ， 同 样 会 发 挥 指引 的 作用 。 


| 该 导 视 采用 古典 和 现代 相 结合 的 处 理 方式 。 青 色 
| 搭配 红色 以 及 黄色 给 人 一 种 复古 的 感 党 ， 再 搭配 
; 上 复古 风格 的 插画 作为 装饰 ， 整 体 效 果 非 常 独特 。 


该 导 视 牌 采用 木头 材质 ， 干 净 的 颜色 带 有 木质 特 
| 有 的 不 规则 纹理 ， 给 人 一 种 自然 、 朴 素 之 感 。 导 
| 视 的 颜色 为 浅 卡其 色 ， 搭 配 上 橘红 色 的 点 缀 色 
| 整体 形成 了 一 种 温暖 、 亲 切 之 感 。 


该 导 视 采用 单一 的 灰色 调 ， 亮 灰色 的 墙壁 搭配 中 
明度 灰色 的 导 视 ， 整 体 给 人 一 种 严肃 、 端 庄 之 感 。 
该 导 视 还 采用 了 图 标的 方式 ， 让 行人 在 不 通过 阅 
读 文 字 的 情况 下 ， 就 知道 所 要 到 达 的 目的 地 。 
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在 商界 有 一 句 名 言 : 一 流 的 企业 卖 品牌 ， 二 流 的 企业 卖 技 术 ， 三 流 的 企业 卖 产品 。 
可 见 ， 在 商业 竞争 激烈 的 今天 ， 建 设 品牌 形象 的 重要 性 。 现 在 很 多 企业 都 认识 到 了 建立 
品牌 的 重要 性 ， 但 是 品牌 的 建立 是 一 个 复杂 的 过 程 ， 它 不 仅 需要 靠 精力 、 财 力 去 维持 ， 
而 且 也 是 “一 场 持久 战 ”。 一 旦 品牌 建立 成 功 ， 它 给 企业 带 来 的 价值 也 是 不 可 估量 的 。 
本 章 主要 讲解 关于 品牌 形象 设计 的 技巧 。 
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7.1 导入 品牌 形 儿 象 需 要 注意 的 事项 


在 当代 ， 企 业 导 入 品牌 形象 设计 的 观念 已 被 大 部 分 人 认可 和 接受 ， 良 好 的 品牌 形 
象 不 仅 创造 了 经 济 效益 和 社会 效益 ， 而 且 在 企业 发 展 中 发 挥 了 重要 的 作用 。 但 是 ， 俗 
话说 “ 打 天 下 难 , 守 天 下 更 难 ”， 这 就 需要 企业 在 导入 品牌 形象 以 后 仍 要 坚持 和 维护 ， 
以 适应 残酷 的 市 场 竞争 。 企 业 导 人 品牌 形象 后 需要 注意 以 下 几 点 。 

(1 ) 对 于 品牌 形象 的 建立 ， 企 业 的 高 层 一 定 要 有 足够 的 重视 ， 并 将 品牌 形象 设计 
的 开发 和 导 人 流程 当 作 一 个 长 期 的 投资 。 品 牌 形 象 的 投资 和 促销 不 同 ， 品 牌 形 象 的 投 
资 需要 时 间 的 累积 和 实践 才能 实现 品牌 价值 。 

(2 ) 企业 的 工作 人 员 同 样 要 具有 品牌 意识 ， 因 为 品牌 形象 设计 不 只 是 一 件 印 有 企 
业 LOGO 的 工作 服 或 工作 证 就 能 建立 的 。 它 需要 全 体 工作 人 员 必 须 具有 统一 的 思想 、 
理念 、 行 动 才能 共同 树立 良好 的 品牌 形象 ， 才 能 将 品牌 形象 发 挥 到 极致 。 

(3 ) 品牌 形象 的 开发 团队 要 与 品牌 进行 沟通 ， 在 实践 中 不 断 进 行 调整 和 改进 ， 将 
最 完美 的 品牌 形象 推广 到 广大 受众 面前 。 

案例 : 

肯德基 ( Kentucky Fried Chicken, KFC ) 是 世界 上 最 大 的 鸡肉 餐饮 连锁 店 ， 也 
是 全 球 范 围 内 有 口 皆 碑 的 品牌 .说 到 肯德基 就 会 联想 到 其 创始 人 山 德 士 上 校 一 身 西装 、 
满 头 白 发 及 山羊 胡子 的 形象 ， 这 也 是 肯德基 最 大 的 资产 。 时 代 在 不 断 地 变迁 ， 不 变 的 
是 肯德基 在 快餐 中 的 地 位 ， 这 不 仅 归功 于 其 产品 的 品质 ， 也 归功 于 它 对 品牌 形象 的 运 
用 之 道 。 肯 德 基 一 直 以 来 力求 让 品牌 形象 具有 新 鲜 感 ， 跟 得 上 时 代 的 步伐 。 以 肯德基 
的 LOGO 设计 为 例 ， 经 过 几 次 的 更 新 设计 ， 以 山 德 士 上 校 形象 设计 的 肯德基 标志 ， 已 
成 为 世界 上 最 出 色 、 最 易 识 别 的 品牌 之 一 。 


串 州 卑 损 部 尿 和 焉 加 


肯德基 的 形象 永远 者 是 导 | 
| 个 一 身 白 色 西装 、 满 头 


om 人 BEY | 白 发 ， 戴 着 黑 框 眼镜 ， 


Fried | 笑 映 睐 的 山 德 土 上 校 。 | 
“ Chicken | Lippincot & Margulie | 
| 公司 先后 在 1952 年 和 | 
KFC Logo, 1952, KFC Logo, 1978, | 1978 年 为 朋 德 基 设计 了 | 
| 企业 标识 。 


到 了 20 世纪 90 年 代 公司 将 名 字 从 "Kentucky 
////MkM iFried Chicken” 改 变 成 缩写 KFC ， 因为 其 中 ; 
的 Fried ( 油 炸 ) 太 容易 把 人 和 肥胖 、 脂 肪 联 
KFC . 系 起 来 。 标 志 中 仍然 保留 山 德 土 的 形象 ， 且 一 


直 沿 用 至 今 。 这 个 标志 由 Schechter & Luth 


C | KFC Logo, 1991 于 1991 年 设计 。 


j2006 年 11 月 ， 肯德基 再 次 更 新 了 视觉 形 
象 ， 新 形象 由 旧金山 的 Tesser 公司 设计 。 这 | 
次 新 的 LOGO 将 白色 双 排 扣 西 装 换 成 了 红色 
围裙 ， 这 能 够 让 食客 联想 到 山 德 土 依旧 像 50; 
年 前 一 样 在 厨房 中 为 顾客 京 制 美味 的 食物 的 


KFC Logo, 2006, 


德 鲁 克 指 出 : “创新 就 是 为 达到 一 
个 有 用 的 目的 而 采用 的 一 种 新 方法 。" 


品牌 的 创新 就 是 赋予 品牌 要 素 以 创造 价 : 
品牌 就 


值 的 新 能 力 的 行为 ， 没有 创新 ， 
会 老化 ， 企 业 就 会 衰亡 。 市 场 似 水 ， 品 
牌 如 舟 ， 


没有 创新 思维 ， 
创新 。 品 牌 的 创新 可 以 遵循 以 下 五 大 : 
原则 。 


了 消费 者 原则 


品牌 创新 最 本 质 的 
销售 , 于 是 创新 就 该 以 消费 者 作为 出 发 点 。 
只 有 为 消费 者 提供 更 大 的 价值 满足 ， 才 能 
算得 上 成 功 的 品牌 创新 。# 
感受 的 品牌 创新 ， 注 定 只 是 企业 本 身 的 闭 : 
门 造 车 ， 而 不 会 得 到 消费 者 的 认可 并 获得 : 
成 功 。 


品牌 创新 的 五 大 原则 


水 能 载 舟 ， 也 能 窗 舟 。 一 个 ; 
企业 要 想 走 在 时 代 前 列 ， 就 一 刻 也 不 能 : 
一 刻 也 不 能 停止 各 种 : 


的 就 是 为 了 促进 : 


忽略 了 消费 者 : 


1997 年 ,肯德基 委托 著名 的 品牌 公司 


涛 为 公司 重新 定位 ， 以 山 德 士 上 校 的 人 像 为 重 


点 ， 面 带 友善 微笑 的 山 德 士 上 校 非常 的 亲切 ， 
:这 突出 了 热情 好 客 的 品牌 形象 。 以 红色 为 主 色 
:的 LOGO ， 不仅 有 很 强 的 视觉 感染 力 ， 还 可 以 
| 刺激 食欲 。 而 且 新 的 设计 突破 了 传统 的 形象 ， 
注重 健康 、 优 质 便捷 的 


| 象征 着 品牌 不 断 创新 、 


画面。 


ey 及 时 性 原则 


tn 


创新 不 是 对 之 前 品 
; 定 ， 而 是 不 断 推陈出新 的 过 程 。 及 时 的 创 


汰 。 


褒 癌 平 涉 剖 汇 亚 台山 上 站 


有 牌 形象 的 全 盘 否 


; 新 才能 紧 跟 时 代 的 步伐 ， 及 时 迅速 地 满足 
消费 者 对 产品 或 服务 的 需求 变化 ， 避 免 在 
激烈 的 商业 竞争 中 被 淘 


: 持续 性 原则 和 及 时 性 原则 关系 密切 、 
; 互 为 因果 : 没有 一 劳 永 逸 的 品牌 创新 ， 随 


; 着 时 代 的 变迁 ， 


品牌 需 


; 才能 跟 上 时 代 的 步伐 ， 
; 构成 了 有 效 的 持续 性 旬 


新 。 


要 进行 
在 不 断 的 创新 中 便 
只 有 坚持 不 断 


及 时 的 创新 


; 的 品牌 创新 ， 才 能 满足 消费 者 不 断 变化 的 


市 场 需要 。 


Or 则 


品牌 形象 是 由 不 同 内 容 构建 起 来 的 ， 全 


囊 州 闻 光 多 染 短 到 


© 


对 于 品牌 的 创新 就 要 求 其 他 环节 进行 创 : 


新 ， 这 样 才能 达到 最 好 的 效果 
对 产品 进行 创新 ， 就 需要 进 


。 例 如 , 要 : 


行 科技 创新 ， : 理 品 


案例 : 
吉 殉 


(Gillette) 是 国际 知名 的 剃 须 # 


, 由 “ 吉 列 之 父 " 金 . 


还 需要 对 广告 的 传播 形式 i 
之 间 有 着 干 丝 万 缕 的 联系 ， 牵 一 发 而 动 : 界 潭 刀 和 思 片 领域 的 领先 品牌 ， 
; 市 场 的 占有 率 高 达 65%， 处 于 绝对 领 
; 的 地 位 。 但 是 吉 列 公司 
; 险些 退出 况 
;刀片 占据 大 部 分 市 场 份额 ， 
吉 列 却 没有 及 时 


全 身 。 


© 成 本 性 原则 


对 于 品牌 创新 的 成 本 是 巨大 的 ， 


行 创新 ， 它 们 : Gillette) 创办 于 1901 年 。 吉 列 一 直 是 


例 : 


如 ， 前 期 调 
费用 、 
格 控制 成 本 ， 才 能 提高 


决策 费用 、 技 术 与 产品 创新 
管理 费用 、 广 告 费 用 等 ， 企 业 要 严 : 
经 济 效益 。 


; 开发 出 不 锈 钢 刀 片 ， 但 是 
# 研发 新 的 产品 。 六 个 月 


争 舞台 。 起 初 吉 列 


曾 因为 创新 不 及 时 


(King C. 


| 
C. 
其 在 全 球 
先 
时 


尺 高 级 蓝 色 


: 了 很 大 代价 。 


品牌 的 推广 


品牌 推广 是 指 企 业 塑造 


身 及 产品 品牌 形象 ， 


过 程 。 品 牌 推 广 有 两 个 


的 ， 


后 吉 列 公司 
; 场 已 经 被 竞争 对 手 大 片 占领 ， 
; 市 场 要 求 开发 新 产品 ， 为 此 吉 列 公司 付出 


这 时 才 顺 应 


后 竞争 对 3” 


发 现 市 


使 广大 消费 者 广泛 认同 的 系列 活动 
是 树立 良好 的 品牌 形象 ， 提 高 品牌 的 知名 度 和 美誉 度 ; 


二 是 将 商品 推销 出 去 。 : 白 富 美 、 天 然 呆 


过 程 ， 只 有 将 品牌 推广 出 去 ， 消 费 者 才 会 知 : Er 
道 品牌 的 存在 。 在 品牌 创建 初期 就 需要 打响 : 
企业 品牌 。 以 下 为 品牌 推广 的 常用 手段 。 

第 一 种 : 直接 对 顾客 的 推广 

品牌 直接 对 顾客 进行 推广 是 最 直接 的 : 
推广 方式 ， 其 形式 为 :赠送 样品 或 者 是 免 
费 试 用 样品 、 有 奖 销售 、 产 品 陈列 、 演 示 
销售 、 开 办 “分 期 付款 ”业务 、 折 扣 、 减 : 
价 等 活动 。 : 

第 二 种 : 对 中 间 商 的 推广 i 

增加 中 间 商 的 数量 对 于 品牌 的 推广 也 : 
有 很 大 帮助 ， 品 牌 可 以 通过 订货 会 、 进 货 : 
优惠 政策 、 推 广 津贴 、 协 助 经 营 、 扶 持 中 
间 商 、 举 办 销售 竞赛 、 年 终 福利 等 活动 去 : 
吸引 中 间 商 。 

案例 : 

可 口 可 乐 作为 一 个 商业 奇迹 ,一 百 : 
多 年 来 始终 处 于 增长 期 ， 这 离 不 开 它 对 : 
品牌 的 推广 。 为 了 保住 汽水 饮料 的 霸主 : 
地 位 和 培养 新 一 代 消 费 群 体 ， 可 口 可 乐 : 
于 2013 年 悄然 推出 了 针对 中 国 市 场 的 新 : 
包装 ， 李 奥 贝 纳 把 可 口 可 乐 的 包装 替换 : 
成 个 性 化 的 昵称 。 在 一 贯 的 红色 包装 上 ， 
“可 口 可 乐 ”四 个 大 字 已 经 被 “ 蔡 换 ”， 
取而代之 的 是 诸如 氧气 美女 、 哎 星人 、 


富 帅 、 邻 家 女孩、 
品牌 推广 是 让 品牌 “走出 去 ”的 一 个 ;天 味 、 缉 沂 们 等 网 络 词 酒 。 


村 


ea 


如 何 选 择 品牌 代言 人 


容 友 要 万， [和 重 


品牌 代言 人 是 指 品 牌 为 了 进行 推广 和 宣传 ， 所 邀请 的 明星 或 公众 人 物 作 为 品牌 
度 、 职业、 形象 、 个 性 、 
品行 的 联想 , 从 而 对 该 品牌 产生 良好 的 印象 。 品牌 代言 人 会 影响 到 一 个 品牌 的 效益 ， 


的 发 言 人 人。 品牌 邀 请 代言 人 能 够 让 消费 者 通过 代言 人 的 知名 


选 对 品牌 代言 人 能 够 扩大 品牌 的 知名 度 、 认 知 度 ; 但 是 请 明星 做 代言 成 本 高 、 费 


大 , 同时 常会 有 不 合宜 的 行为 及 负面 信息 的 产生 , 易 使 代言 产品 品牌 形象 受到 


案例 : 


百事 可 乐 一 直 处 于 破产 的 边缘 。 为 了 增加 自身 的 竞争 力 ， 百 事 


和 可乐 通过 品牌 的 二 


用 
影响 。 


百事 可 乐 比 可 口 可 乐 晚 问世 了 12 年 ， 开 始 时 一 直 处 于 劣势 。 作 为 被 动 的 追随 者 ， 


革新 成 


阁 说 手 涉 郊 未 亚 即 山上 人 溃 


了 一 流 的 软饮料 。 百 事 可 乐 以 “百事 可 乐 新 一 代 ” 作 为 广告 语 ， 以 年 轻 人 为 主要 对 象 ， 
重新 设计 包装 和 广告 ， 这 一 举动 在 不 到 10 年 的 时 间 内 ， 使 销售 额 增 长 了 4 倍 之 多 。 
直到 今天 ， 百 事 可 乐 都 力图 树立 “年 轻 、 活 泼 、 时 代 ” 的 形象 ， 为 了 配合 自己 的 产品 
定位 ， 百 事 可 乐 将 自己 描绘 成 一 种 年 轻 人 的 饮料 。 从 选 代 言 人 中 就 能 突出 百事 的 这 
村 点 ， 例 如 ，2014 年 百事 可 乐 就 凭借 着 世界 杯 的 东风 , 签 下 了 顶尖 的 球星 作为 代言 人 。 


写 
给 
设 
计 
师 
的 
书 


NO ™ 
A NESS 


囊 州 半 让 部 良 条 到 


对 于 产品 和 服务 同 质 化 的 今天 ， 品 牌 战略 变 得 非常 重要 。 但 是 由 于 企业 在 市 场 上 


所 处 的 地 位 不 同 ， 它 们 对 企业 形象 系统 需求 的 程度 也 不 同 ， 因 而 各 自 导入 企业 形象 系 
统 的 时 机 也 不 尽 相 同 。 若 要 取得 理想 的 效果 ， 那 么 企业 导入 品牌 形象 的 时 机 就 变 得 尤 
为 重要 。 企 业 一 般 可 利用 以 下 时 机 导入 企业 品牌 形象 。 


@ 新 公司 成 立 之 时 
~、 新 公司 成 立 是 导入 品牌 形象 的 最 佳 时 机 , 因为 公司 刚刚 成 立 , 一 切 都 需 从 零 开始 ， 


在 企业 中 应 用 品牌 形象 可 以 快速 地 进行 品 
牌 的 推广 。 


@ 新 品 上 市 之 时 


心 , 而 且 新 品 上 市 一 定 要 进行 品牌 的 推广 ， 


借 着 新 品 的 推广 导 人 品牌 系统 ， 既 收 到 促 : 


销 效果 ， 又 能 迅速 建立 起 自己 的 品牌 ， 是 
一 举 两 得 的 事情 。 


@ 原 有 品牌 过 于 陈旧 之 时 


形象 ， 能 够 向 老 顾 客 展现 企 业 新 的 活力 ， 
同时 吸引 更 多 的 消费 者 。 


@) Hi RZ 


品牌 在 不 断 地 发 展 、 壮 大 ， 在 发 展 : 
过 程 中 一 定 会 产生 很 多 分 支 机 构 ， 通 过 : 
统一 的 品牌 形象 ， 可 以 使 母子 公司 形成 : 
统一 的 风格 ， 以 此 维系 企业 的 向 心力 和 :; 


凝聚 力 。 


Et 和 hz 
品牌 陷入 危机 之 时 导入 品牌 形象 ， 可 


以 给 消费 者 留 下 敢于 创新 、 有 进取 心 的 : 
感受 ， 让 消费 者 对 品牌 重新 定位 ,挽回 


僵局 。 
案例 : 


年 英里 斯 公司 找到 了 当时 非常 著名 的 害 
策划 人 李 奥 . 贝 纳 ， 经 调整 后 广 
巨大 的 变化 ， 万 宝 路 香烟 广告 不 
为 主要 诉求 对 象 ， 而 是 在 广告 中 一 再 
万 宝 路 香烟 的 男子 汉 气 概 。 以 浑身 散发 半 
狐 、 豪 迈 、 英 雄 气 概 的 美国 西部 牛 


回 


新 品 上 市 能 够 表现 出 品牌 的 进取 之 : 


对 于 一 些 较 老 的 企业 ， 企 业 形象 陈 | 日 : 
老化 ， 跟 不 上 时 代 的 步伐 ， 这 时 导入 品牌 : 


万 宝 咯 在 创业 初期 将 市 场 定位 为 女性 
消费 者 ， 其 广告 口号 是 : 像 五 月 天 气 一 样 : 
温和 ， 可 是 其 销售 效果 并 不 理想 。1954 : 


; 牌 形 象 ， 来 吸引 男性 消费 者 。 广 告 一 经 问 PF 

: 世 就 给 “万 宝 路 ” 下 洲 了 已 大 的 财富 。 

: 仅 1954 一 1955 年 间 ，“ 万 宝 路 ”销售 量 

: 就 提高 了 3 倍 ， 一 跃 成 为 全 美 第 十 大 香烟 

: 品牌 。 第 
be | 
章 
品 
牌 
形 
象 
设 
计 
秘 
籍 


ini 
Toontry 


久 


串 州 卑 志 郊 悄 焉 如 


品牌 形象 的 导入 周期 


为 迎合 消费 者 的 审美 和 日 益 增长 的 文 : 


化 需要 ， 品 牌 都 会 进行 创新 ， 这 种 市 场 活 : 
动 的 规律 叫 作 品牌 生命 周期 。 狭义 的 品牌 : 


为 止 。 市 场 生命 周期 包括 导入 期 、 知晓 期 、 
知名 期 、 成 熟 期 和 衰退 期 。 


@ s\n 


市 场 的 时 候 ， 这 个 时 候 产 品 没有 知名 度 ， 


产品 以 推广 为 主 ， 尽 可 能 地 挖掘 市 场 、 


培养 市 场 。 此 期 间 商 品 的 普及 率 为 15% : 


左右 。 


@ 知晓 期 


知晓 期 是 产品 已 经 被 一 部 分 人 了 解 和 : 
认 知 ， 市 场 需要 不 断 上 涨 。 这 时 不 仅 需要 及 : 
7 而 且 还 要 给 消费 者 输入 产品 、 


期 间 商品 的 普及 率 为 30% ~ 50%。 


sy 


随 着 产品 的 需要 空间 不 断 扩大 ， 产 品 : 
的 知名 度 就 会 越 来 越 高 。 在 此 期 间 ， 同 类 : 
这 时 就 需要 提 : 
升 自己 的 品牌 ,迅速 建立 市 场 ， 尽 可 能 地 : 
占据 更 多 的 市 场 份额 。 例 如 ， 随 着 购买 人 : 
数 的 增多 ， 企 业 可 适当 地 降价 促销 ， 利 用 
价格 来 打压 对 手 。 此 期 间 商 品 的 普及 率 为 


产品 的 竞争 也 就 越发 激烈 ， 


30% ~ 50%。 


生命 周期 是 指 品牌 从 进入 市 场 到 退出 市 场 : 
; 消费 人 群 。 此 期 间 商 品 的 普及 率 为 50% 
: 以上。 


aa 


导 人 期 是 指 一 个 新 产品 刚刚 问世 进入 : 
; 律 。 当 产品 出 现 陈旧 老化 ， 市 场 缩减 时 ， 
所 占 的 市 场 份额 也 较 小 。 所 以 这 个 时 候 : 


; 型 跨国 连锁 餐厅 ，1940 年 创立 于 美国 ， 
; 在 世界 上 大 约 拥有 3 万 间 分 店 。 麦 当 劳 
: 要 售卖 汉堡 包 ， 以 及 苗条 、 炸 鸡 、 汽 水 、 


和 信誉 度 有 着 不 可 分 割 的 关系 。 这 是 需要 
通过 良好 的 信誉 和 品质 保留 住 固 有 的 消费 
群体 ， 然 后 根据 产品 特点 来 划 定 特定 的 消 
费 者 群 ， 并 根据 不 同 需 要 去 满足 不 同 的 


月 有 阴 晴 圆 缺 ， 品牌 衰 退 也 是 自然 规 


就 意味 着 品牌 进入 了 衰退 期 。 
案例 : 


麦当劳 (McDonald”s ) 是 全 球 大 


; 冰 品 、 沙 拉 、 水 果 等 快餐 食品 。 麦 当 劳 的 
; 金色 拱门 是 最 强大 和 最 容易 识别 的 标志 ， 


; 而 且 麦 当 劳 叔 叔 作为 快餐 店 的 主体 标志 ， 


-- ; 也 对 品牌 的 传播 做 出 了 巨大 的 贡献 。 
念 ， 这 样 才能 开拓 更 广阔 的 市 场 。 此 :; . i 


FF 
NA 


品牌 传播 的 方法 


要 想 打造 品牌 的 知名 度 ， 就 要 将 品牌 
推广 出 去 ， 通 过 广告 传播 、 
关 传 播 、 促 销 传播 和 人 际 传播 这 五 种 方式 : 
可 将 品牌 传播 出 去 。 


@& 广告 传播 


广告 传播 是 指 品 牌 所 有 者 以 付费 方 


策划 为 主体 ， 创 意 为 中 心 ， 对 
行 的 以 品牌 名 称 、 品牌 标志 、 


品牌 定位 、 


牌 产生 忠诚 度 。 


@ 视觉 传播 


为 视 


视觉 传播 、 公 : 过 


@ axis 


; 受 ， 于 是 公关 传播 便 成 为 企业 品牌 的 重要 
; 武器 ， 公 关 手 段 在 很 多 企业 的 传播 手段 中 
式 ， 委 托 广告 经 营 部 门 通过 传播 媒介 ， 以 : 
标 受 众 所 : 


@ 人 请 


计 、 统 一 的 商品 包装 ， 
行 传播 的 。 


这 些 都 是 通过 视觉 


高 额 的 广告 费用 越 来 越 让 人 难以 承 


起 着 越 来 越 重要 的 作用 。 公 共 传 播 是 公共 
关系 传播 的 简称 ， 是 通过 借助 媒体 等 各 种 


; 途径 来 拉 近 企业 、 品 牌 、 产 品 与 消费 者 之 
品牌 个 性 等 为 主要 内 容 的 宣传 活动 。 通 过 : 
广告 传播 可 以 迅速 地 打造 知名 度 ， 加 强 品 : 
牌 在 消费 者 心里 的 印象 ， 促 使 消费 者 对 品 : 


间 的 关系 。 公 共 关 系 传播 强调 的 是 企业 与 
社会 各 个 公共 群体 的 相互 关系 ， 范 畴 包括 
政府 、 社 会 大 众 、 媒 体 、 专 业 协 会 等 。 


销 ” 是 促进 销售 的 简称 ， 是 指 通 


视觉 识别 系统 导入 到 品牌 中 ， 


动 中 ， 也 是 一 种 品牌 传播 的 手段 。 例 如 ， 


; 过 对 商品 或 服务 进行 尝试 或 促销 活动 而 进 
觉 系统 的 统一 性 ， 它 将 贯穿 于 整个 商业 活 : 


行 品牌 传播 的 一 种 方式 ， 其 主要 的 方式 为 


降价 、 赠 品 、 赠 券 、 抽 奖 等 活动 。 促 销 不 
工作 人 员 统 一 的 着 装 、 店 铺 统一 的 形象 设 : 


仅 能 够 节约 广告 费 ， 而 且 还 可 吸引 消费 者 


褒 党 平 涉 交汇 亚 台 山上 站 


串 州 手 闷 部 悄 焉 加 
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使 用 该 品牌 。 


@ 人 际 传播 


人 际 传播 是 指 个 人 与 个 人 之 间 的 信息 


途径 , 也 是 与 消费 者 产生 最 大 互动 的 方法 。 


消费 者 的 年 龄 、 兴 趣 、 偏 好 、 


须 提 高 员工 素质 ， 灌 输 品 牌 观念 ， 让 工作 
人 员 在 传播 信息 时 更 精准 、 更 专业 。 


果 也 不 同 o 


打响 知名 度 


强化 品牌 忠诚 度 


| iPhone 6s 


案例 : 
苹果 公司 是 由 史 蒂 夫 ' 乔布斯 、 斯 


: 蒂 夫 : 沃 效 尼 亚 克 和 Ron Wayne 在 
: 1976 年 4 月 1 日 创立 的 ， 在 高 科技 企业 


因 信息 ; 中 以 创新 而 闻名 。 蔷 果 公司 避 开 了 一 些 
交流 。 人 际 传播 是 形成 品牌 美誉 度 的 重要 : 时 艇 却 大 众 的 名 字 ， 
; 的 水 果 的 名 字 ， 并 以 一 个 被 咬 过 一 口 的 


第 一 线 的 工作 入 员 和 消费 者 的 接触, 根据 苹果 作为 商品 图 案 。 设 计 师 的 意图 在 千 


去 传递 商品 或 品牌 信息 ， 这 样 非常 具有 针 | 随 信 只 一个 < 
对 性 ， 这 也 是 广告 传播 无 法 做 到 的 。 想 要 ; 公司 的 广告 也 创造 了 很 多 优秀 的 作品 ， 
让 人 际 传播 取得 一 个 良好 的 效果 ， 那 就 必 ; 在 2015 年 推出 的 新 款 手机 ， 其 海报 就 是 
i 以 简洁 、 
& ,| 的 精良 。 
如 图 所 示 为 不 同 的 传播 方法 产生 的 效 : 


而 选择 了 一 个 常见 


计算 机 没有 那么 神圣 ， 它 就 像 
果 那 么 简单 、 平 常 。 苹 果 


优雅 来 体现 科技 的 高 端 与 产品 


Rose Gold Edition 


品牌 危机 是 指 由 于 企业 自身 、 同 行 竞 : 
: 有 效 的 控制 局 面 起 到 一 个 良好 的 作用 。 
牌 带 来 的 不 良 影响 ， 致 使 公众 对 品牌 产生 : 


tan 


存 的 危机 状态 。 当 品牌 处 于 危机 时 ， 品 牌 : 


争 、 顾 客 甚 至 是 恶意 破坏 等 外 界 因素 给 品 


了 信任 危机 ， 进 而 危及 品牌 甚至 是 企业 生 


这 样 可 以 对 


而 是 要 积极 、 主 动 地 去 面 对 ， 


应 该 采取 自救 行动 ， 消 除 负面 影响 ,恢复 : 
; 组 ， 对 危机 事件 反应 必须 迅速 。 


stin 


品牌 形象 。 

消费 者 对 品牌 的 信任 就 像 一 张 白 纸 ， 
旦 出 现 裙 皱 就 再 难 抚 平 。 处 理 品 牌 危机 
要 坚持 以 下 七 个 原则 。 


© 主动 性 原则 


发 生 危 机 后 不 要 试图 回避 、 压 制 ， 


; 消费 者 ， 保 护 消费 者 的 利益 ， 将 损失 减少 
; 到 最 小 。 


面 对 危 机 要 在 第 一 时 间 内 建立 应 急 小 


此 时 企业 要 拿 出 100% 的 诚意 去 面 对 


@ xt 


此 时 企业 会 面 对 多 方面 的 压力 和 质 
疑 ， 这 时 企业 必须 向 公众 陈述 事实 的 全 部 


真相 。 
tin 


和 危机 处 理 必须 协调 统一 ， 宣 传 解释 、 
行动 步骤 统一 到 位 。 


@ 全 员 性 原则 


此 时 所 有 的 员工 必须 要 有 和 危机 意识 ， 
全 员 人 参与 其 中 ， 同 心 协力 ， 共 同 善 后 。 


@ 创新 性 原则 


面 对 危 机 ， 消 费 者 的 流失 是 在 所 难免 : 
的 , 这 时 要 对 产品 及 时 创新 , 以 换 回 伟 局 。 


案例 : 


“ 泰 莱 诺 尔 ”， 


性 的 灾难 。 1982 年 9 月 29 日 至 30 日 ， 


我 们 都 爱 听 故 事 ， 


发 生 反应 。 消 费 者 在 购买 一 件 商品 的 同时 ， 


他 还 希望 得 到 消费 以 外 的 情感 体验 和 相关 : : 


@ sn 
;品牌 故 


联想 。 通 过 品牌 故事 ， 买 卖 双 方 的 关系 就 : 
变 成 了 讲述 者 与 倾听 者 的 关系 ， 使 情感 将 : 
产品 服务 和 消费 者 联系 起 来 ， 从 而 为 消费 : 
者 构建 了 一 个 美好 的 、 迷 人 的 消费 体验 。 


; 了 数 百 万 瓶 这 种 药 ， 
; 元 来 向 那些 有 可 能 与 此 有 关 的 内 科 医 生 、 
; 医院 和 经 销 商 发 出 警报 ， 另 一 方面 公司 关 
; 注 消费 者 的 健康 情况 ， 而 这 正 是 消费 者 所 
; 希望 的 。 如 果 它 当时 竭力 扼 盖 事故 真相 ， 

; 将 会 犯 更 大 的 错误 。 半 年 之 后 ， 
; 尔 ” 重新 投放 市 场 , 并 改 成 了 无 污染 包装 。 
; 强生 公司 不 仅 在 价值 高 达 12 亿美 元 的 止 
; 痛 片 市 场 上 收回 了 失地 ， 还 以 该 事件 为 契 
; 机 ， 变 坏事 为 好 事 ， 
; 包装 赶 走 了 竞争 对 手 。 


美国 强生 公司 所 属 的 著名 医药 品牌 : 
就 曾 遭 遇 过 一 次 接近 毁灭 : 


在 美国 芝加哥 地 区 发 生 了 有 人 服用 含 氨 化 : 
物 的 强生 公司 生产 的 “ 泰 莱 湛 尔 ” 药 而 中 : 
毒 身亡 的 严重 事故 。 事 件 发 生 以 后 ，“ 泰 : 


品牌 故事 策划 


都 喜欢 带 有 一 些 故 ; 
事情 节 的 事情 。 当 听 到 故事 时 ， 大 脑 接受 : 
信息 后 开始 产生 刺激 ， 从 而 我 们 的 情绪 会 : 


: 莱 诺尔 ”品牌 的 信誉 遭 到 空前 打击 ， 甚 至 
; 有 专家 断言 
; 动 不 复 。 此 事件 发 生 之 后 ,在 首席 执行 官 
; Jim Burke 的 领导 下 ,强生 公司 采取 了 一 
系列 快速 而 有 效 的 措施 。 


“ 泰 莱 诺 尔 ”品牌 肯定 会 万 


据说 强生 公司 在 很 短 的 时 间 内 就 回收 
一 方面 花 了 50 万 美 


利用 倡导 无 污染 药品 


5 里 年 婴儿 


baDby 


品牌 故事 就 是 以 品牌 为 核心 ， 通 过 对 
品牌 宗旨 、 内 容 进 行 的 创造 、 巩 固 、 扩 展 
的 故事 化 讲述 ， 将 品牌 的 时 代 背 景 、 文 化 
内 涵 、 经 营 理 念 等 内 容 进 行 展示 。 品 牌 故 
事 的 策划 可 以 遵循 以 下 几 点 原则 。 


让 


事 题 材 的 选择 要 在 品牌 的 产生 


褒 癌 平 涉 剖 沪 亚 台 山上 站 


和 发 展 过 程 中 发 生 的 真实 故事 ， 只 有 真实 ; 理解 和 接受 ， 做 到 口 口 相传 。 所 以 在 传递 
的 故事 才能 禁 得 住 时 间 的 推敲 。 ; 品牌 故事 的 时 候 , 应 该 找 准时 机 , 大 声 讲 、 
; 反复 讲 ， 直 到 目标 消费 群体 认同 ， 在 受众 
@ 个 性 化 原则 ;心目 中 留 下 深刻 印象 。 
: 案例 : 

干 篇 一 律 的 内 容 总 是 让 人 不 胜 其 烦 、 ; IKEA 这 个 名 字 是 由 它 的 创始 人 
心 生 厌倦 ， 只 有 个 性 的 、 独 特 的 故事 才能 : Ingvar Kampard 的 名 字 和 他 成 长 的 农 
引起 消费 者 的 注意 。 场 和 村 庄 Elmtaryd 和 Agunnaryd 的 名 

; 字 的 缩写 组 成 的 ， 如 今 ， 这 四 个 字母 的 
@ 突出 性 原则 ; 组 合 四 海 狐 知 。 宣 家 也 很 善于 讲 故 事 ， 


过 上 事情 闻 来 突出 商品 的 宣 家 公司 与 电视 台 合作 开办 了 一 个 名 为 
品牌 故事 通过 故事 情节 来 突出 商品 的 : 。 “改造 我 家 厨房 ”的 节目 。 在 节目 中 ， 


特征 和 优点 。 ; 制作 单位 会 选择 报名 的 观众 ， 然 后 在 五 
; 天 内 为 这 一 家 人 打造 专属 的 厨房 。 在 打 

@ 区 别 性 原则 ; 造 专属 厨房 的 过 程 中 ， 制 作 单位 会 使 
, 二 ; 宣 家 产品 ， 在 改造 的 过 程 中 也 细心 地 介 
posable 告 有 着 很 大 的 区 ; 绍 产品 的 特色 ， 以 促进 消费 者 的 购买 从 
和 Sn ; 望 。 通 过 这 档 节目 ， 让 60% 的 人 认为 
; 宣 家 提供 的 是 高 质量 产品 ， 也 有 高 达 三 
Ey 传递 性 原则 ; 分 之 二 的 人 要 改造 厨房 时 ， 会 考虑 造访 


品牌 故事 带 有 故事 情节 ， 更 容易 被 人 : 三。 


风 


串 州 卑 闷 部 展 焉 邑 


如 何 提升 品牌 的 附加 价值 


品牌 附加 值 是 一 种 无 形 价值 ， 是 通过 
加 给 品牌 的 ， 有 形 价值 和 附加 


价值 是 共同 存在 的 。 例 如 ， 两 件 质地 、 款 : 
间 的 有 形 价值 就 : 


式 一 样 的 衣服 ， 它 们 


100 元 , 那么 多 出 的 90 元 就 是 附加 价值 


司 的 。 而 一 件 售 价 10 元 ， 一 件 售 价 : 


@ hs 


服务 同样 是 现代 商业 竞争 的 核心 模 
; 式 ， 提 供 优质 的 服务 可 以 提升 品牌 形象 ， 


; 让 消费 者 产生 好 感度 和 信任 度 。 售 后 服务 
: 和 售 前 服务 一 样 重要 ， 认 真 、 负 责 的 售后 


在 同类 商品 中 谁 的 附加 值 营 销 做 得 好 ， 谁 


就 会 超越 竞争 对 手 ， 获 得 更 持久 、 更 高 的 : 
利润 回报 和 市 场 占有 率 。 可 以 通过 以 下 几 : 


种 方式 来 提升 产品 的 附加 价值 。 


@ rin 


的 根本 ， 只 有 提供 比 竞争 对 手 更 好 、 更 优 : 


质 的 产品 ， 才 能 占领 市 场 ， 博 得 信任 。 


多 销售 渠道 附加 


不 同 的 销售 渠道 决定 了 不 同 的 消费 人 : 
群 ， 通 过 销售 的 环境 可 以 提升 品牌 的 附加 : 


价值 。 


srin 


产品 的 形象 包括 品牌 形象 、 产 品 包装 、: 
广告 、 明 星 代 言 等 ， 通 过 塑造 一 个 良好 的 
形象 可 以 快速 、 有 效 地 提升 品牌 的 附加 


价值 。 
@ ern 
消费 者 认 准 一 个 品牌 进行 购买 ， 很 大 : 


程度 上 取决 于 对 这 个 品牌 的 情感 认同 度 和 
依赖 度 。 例 如 ， 戴 比尔 斯 的 一 句 经 典 广告 : 
颗 永 流传 ”就 开启 了 


语 “钻石 恒 和 久远， 
中 国 钻石 消费 的 时 代 。 


良好 的 商品 质量 是 提升 品牌 附加 价值 : 


; 服务 可 以 提升 品牌 的 信誉 。 

案例 : 

耐克 是 全 球 著 名 的 体育 运动 品牌 ， 英 
: 文 原意 指 希腊 胜利 女神 ， 中 文 译 为 耐克 。 
; 耐克 的 广告 语 是 Just Do It， 意 思 为 “只 
; 管 去 做 ”。 这 样 简短 的 一 句 话 ， 更 像 是 一 
: 个 人 的 信念 ， 去 激励 消费 者 一 一 无 论 你 是 
: 谁 ， 无 论 你 经 历 了 什么 ， 只 要 振作 起 来 ， 
; 抓紧 行动 ， 你 就 能 办 到 ! 由 此 可 以 看 出 耐 
; 克 不 仅 是 在 售卖 商品 ， 而 是 在 售卖 一 种 精 
; 神 。 通 过 巧妙 地 运用 一 句 非常 简单 的 广告 
; 妙 句 ， 它 成 功 地 将 一 种 生活 态度 融 人 其 所 
; 出 售 的 商品 之 中 。 
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品牌 的 经 营 维 护 


俗话 说 : “ 打 江 山 容易 ， 守 江山 难 ”，: 
品牌 形象 建立 后 ， 还 需要 在 后 续 发 展 过程 : 
中 进行 维护 。 品 牌 的 维护 是 指 品 牌 所 有 人 : 
或 合法 使 用 人 对 品牌 实行 资格 保护 ， 以 防 : 
范 来 自 各 个 方面 的 侵害 和 侵权 的 行为 。 品 : 
牌 维护 包括 品牌 的 经 营 维护 、 品 牌 的 法 律 : 
维护 和 品牌 的 自我 维护 。 : 


@ tnasar : 
经 营 维护 是 在 营销 活动 中 采取 的 保护 
和 发 展 的 活动 。 在 经 营 维护 中 品牌 要 维持 : 
良好 的 产品 与 服务 质量 ， 在 消费 者 心目 中 : 
占据 最 牢固 的 地 位 。 : 
@ 品牌 的 法 律 维护 
法 律 维护 是 最 基础 、 最 有 力 的 保护 ， 


它 具有 权威 性 与 强制 性 。 法 律 保护 品牌 商 : 
业 标 记 、 品 牌 的 防伪 标记 、 品 牌 的 商业 秘 : 


密 和 品牌 侵权 保护 。 


@ ttn 


品牌 的 自我 维护 是 指 企业 自身 不 断 完 ; 
善 和 优化 产品 ， 以 及 防伪 打假 和 品牌 秘密 
保护 措施 。 自 我 维护 表现 在 品牌 设计 、 注 : 
册 、 宣 传 、 内 部 管理 以 及 打假 等 各 项 品牌 : 


运营 活动 中 。 
案例 : 


化 ， 推 出 了 “ 联 发 模 式 ”， 
万 名 科学 家 联手 ， 群 集群 力 ， 进 发 创意 。 


; 求 。 宝 洁 推出 的 系列 “ 帮 宝 适 ”高 级 纸 尿 
; 裤 ， 就 是 在 这 样 的 环境 下 开发 出 来 的 。 


对 宝洁 这 个 庞然大物 来 说 ， 持 续 不 : 
断 地 推陈出新 并 不 容易 。 同 大 多 数 企业 一 : 
样 ， 宝 洁 一 直 坚持 传统 的 创新 模式 。2000 : 
年 宝洁 的 股票 开始 下 跌 ， 投 资 者 回报 率 下 : 
降 了 35 % ， 这 时 宝洁 公司 意识 到 旧 的 创 : 
新 方式 已 经 不 适时 了 ， 便 开始 变革 企业 文 ; 
与 全 球 约 150 


在 这 场 革新 中 ， 研 发 团队 走出 实验 室 ， 深 
人 人 市场 了 解 消费 者 。 例 如 ， 宝 洁 婴 儿 护理 
产品 部 的 办 公 室 楼 下 的 大 厅 里 ， 设 立 了 一 
个 尿布 测试 中 心 。 经 常会 有 一 些 年 轻 妈 妈 
们 试用 宝洁 开发 的 婴儿 纸尿裤 ， 研 发 团队 
可 从 中 了 解 年 轻 妈妈 对 产品 的 反映 和 新 需 
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是 指 企业 


将 某 一 知名 品牌 或 : 


较 有 意义 。 它 有 


力 的 成 功 品牌 扩展 到 与 
原 产品 不 尽 相 同 的 产品 上 , 以 : 
车 有 成 功 品牌 推出 新 产品 的 过 程 。 


剑 ， 一 方面 它 可 以 利 


0 


快 新 产品 的 定位 ， 节 省 : 
企业 推广 成 本 ， 使 新 产品 更 窜 市 
场 ， 另 一 方面 品牌 延伸 会 对 原 


稀释 效应 ， 还 会 让 消费 者 产生 联想 冲突 
引起 消费 者 反感 、 排 斥 的 情绪 


; 立 于 米兰 。 作为 一 个 


的 过 程 中 可 以 采取 以 


@ rut 
上 延伸 使 得 产业 链 进 入 到 基础 
发 环节 ， 从 而 为 材料 来 : 
源 、 产 品 销路 提供 了 很 好 的 延伸 方式 。 或 : 


层 含义 : @ 单一 品 
区 成 一 个 系列 。 
成 为 国际 品牌 。 
E 出 另 一 个 品牌 。 
[以 扩散 延伸 到 企业 上 


世界 著名 的 时 装 品牌 ， 
i 乔治. 阿玛尼 包 
9 奢侈 品 品牌 ， 


应 该 局 限于 服装 、 


E 活 的 各 个 方面 。 如 
将 品牌 不 断 延 


三 星 电子 联合 微软 合作 推 


邮 。 例 如 ， 阿 


FE 建立 了 14 家 此 


F 行 延伸 ， 一 般 适用 于 


标 市 场 和 销售 渠道 ， 


E、 储 运 方式 都 有 利于 新 ; 


{ris tt 
借助 原 品牌 的 知名 度 ， 从 产品 档次 上 : 


和 ， 若 向 高 档次 进 


P 档 产品 ; 


t 行 延伸 ， 可 以 使 : 
FE 和 人 更 高 端的 市 场 。 若 向 低档 次 延 
， 可 以 借助 原 品牌 的 名 誉 ， 吸 引 
F 较 低 的 顾客 慕名 而 来 购买 该 品牌 的 低档 : 
次 产品 。 但 是 这 种 方法 极 易 损害 原 品牌 的 : 
名 誉 ， 有 很 大 的 风险 。 也 可 双向 延伸 ， 即 : 
j 场 的 企业 掌握 了 优势 : 
时 向 高 档 和 低档 进行 延伸 ， 从 而 : 


rif 


对 于 


些 水 : 


E 在 成 长 的 公司 比 : 


团 达成 一 项 地 


褒 党 平 涉 剖 汇 亚 台 需 L 游 


品牌 与 包装 之 间 的 关系 


品牌 设计 与 包装 设计 有 着 密 不 可 分 的 ; 费 者 的 互动 最 为 频繁 。 包 装 质 量 的 优 劣 
关系 ， 品 牌 观念 一 旦 形成 ， 人 们 往往 就 只 接 影响 到 消费 者 对 产品 的 印象。 
需要 认 准 包装 来 选择 产品 ， 所 以 在 市 场 况 
争 激烈 的 今天 ， 包 装 的 功能 已 经 不 仅仅 是 : @ 包装 是 品牌 的 传播 渠道 
来 保护 商品 、 方 便 运输 ， 它 还 是 品牌 的 
主要 载体 ， 通 过 包装 设计 能 够 体现 出 品牌 : 。 ”包装 摆 放 在 琳琅 满目 的 货架 上 ， 随 着 
的 价值 ， 传 递 品牌 的 形象 。 包 装 与 品牌 具 ;商品 的 贩卖 ， 品 牌 也 依附 于 包装 被 认 知 和 


ET 下 二 本 


有 以 下 四 点 关系 。 ; 购买 。 
鲍 包装 是 品牌 的 视觉 载体 “ : 香奈儿 (CHANEL) 是 由 嘉 柏 丽 


; 尔 ， 香奈 儿女 士 于 1913 年 在 法 国 巴 黎 创 

装 是 由 商品 标志 、 文 字 信息 、 图 案 、 ; 立 的 品牌 ， 至 今 已 有 百年 历史 。 香 奈 儿 
色彩 、 造 型 、 材 质 等 多 种 元 素 结合 而 成 ， ; 的 产品 种 类 繁多 ， 有 服装 、 珠 宝 饰品 及 
通过 艺术 化 的 加 工 处 理 形成 独 有 的 品牌 特 ; 其 配件 、 和 香水 ， 每 一 种 产品 都 
性 。 在 商品 同 质 化 竞争 激烈 的 现代 社会 ， ; 闻名 遐 偿 。 香 奈 儿 无 论 在 商品 还 是 在 所 
消费 者 在 看 到 包装 后 就 会 知道 产品 属于 哪 : 人 
家 企业 。 ; 型 、 材 质 、 颜 色 、 工 艺 方面 都 有 着 与 其 
; 品牌 相同 的 特质 。 黑 色 与 白色 的 搭配 营 


@ 包装 是 品牌 的 销售 工具 : 造 出 了 一 种 时 尚 简约 、 高 雅 精美 、 崇 尚 
: 的 感觉 。 


包装 本 身 就 扮演 着 “沉默 的 推销 员 ” 
的 身份 , 在 没有 销售 人 员 的 介绍 或 示范 下 ， 
消费 者 能 够 通过 包装 了 解 商品 。 


@ 包装 是 品牌 的 品质 表现 
包装 作为 品牌 形象 的 一 部 分 ， 它 与 消 i 


py 


VI 设计 程序 可 以 分 为 以 下 四 个 阶段 。 ; 全 反 全 修正 
E 页 


@ er 


俗话 说 “知己 知 彼 ， 百 战 不 玛 ”, 在 : 


确认 导入 VI 后， 企业 需要 进行 调研 工作 。: 


的 是 掌握 市 场 的 最 新 动态 ， 了 解 : 
劣势 ， 跟 进 、 打 击 竞争 


包括 : 企业 自身 研究 、 


略 调 研 。 


FE 调研 、 消 费 者 调研 、 


阶段 ， 应 成 立 VI 设计 小 


企业 的 高 层 主 要 负责 人 : 


/的 管理 者 更 加 了 解 企业 的 : 
宏观 的 把 握 更 强 。 成 立 VI : 


理解 企业 精神 内 涵 ， 以 避 : 
不 至 | 位 的 情况 。 : 


在 VI 设计 基本 完成 后 ，V 


A 


\ 组 


; 和 设计 人 员 会 不 断 地 沟通 交流 ， 
展现 ， 并 反复 通过 沟通 过 


行 修正 ， 


vs 


E 册 是 VI 系统 实施 
进行 排版 ， 以 印刷 方式 出 
FE 册 根据 企业 的 要 求 和 规模 而 定 ， 

或 多 册 形 式 。VI 设计 
/的 VI 视觉 形象 风格 特点 


设计 


的 范本 和 标 


FE 册 的 


、 过 硬 的 质量 赢得 了 


湿 雍 和 于 注 小 下 釉 缉 山上 站 


od 


一 无 二 的 制作 工艺 ， 从 选 料 、 糖 化 、 发 酵 、 过 滤 直 到 缸 装 的 每 一 个 工序 都 无 可 挑剔 ， 
从 而 生产 出 来 的 百 威 牌 啤酒 格外 清澈 ， 口 感 纯正 。 同 时 ， 安 海 斯 - 布 希 公司 一 直 奉 行 
“环境 、 健 康 与 安全 ”的 经 营 理念 ， 将 这 些 理念 也 融 人 到 百 威 啤酒 当中 。 


串 州 卑 志 郊 展 焉 如 


互联 网 时 代 的 品牌 营销 


互联 网 时 代 ， 人 们 的 信息 获取 渠道 习惯 发 生 了 改变 。 企 业 不 能 与 时 代 脱 轨 ， 进 行 
网 络 品牌 营销 是 必然 趋势 。 通 过 网 络 营销 提高 产品 的 知名 度 ， 以 获取 更 大 的 利益 。 网 
络 的 飞速 发 展 使 市 场 营销 发 生 着 很 大 的 变化 ， 主 要 表现 在 以 下 三 点 。 


@ 网 络 让 信息 分 布 更 快 ， 覆 芋 面 更 广 


通过 网 络 可 以 让 信息 不 受 地 域 、 空 间 的 限制 ， 使 传播 更 加 没有 阻碍 。 而 且 网 络 媒 
体 具 有 信息 丰富 、 成 本 低 、 范 围 广 的 特点 ， 对 品牌 的 宣传 范围 、 品 牌 的 延伸、 品牌 形 
象 的 建立 都 提供 了 便利 条 件 。 


@ 网 络 实 现 了 网 上 购物 、 销 售 服务 


“网 购 ” 是 新 兴起 的 购物 模式 ,消费 者 可 以 通过 网 络 在 购物 平台 上 进行 商品 的 购买 ， 
很 多 品牌 都 有 自己 的 “网 络 商店 ”。 在 网 上 销售 商品 可 以 减少 店面 租金 、 员 工 成 本 ， 
从 而 降低 商品 的 价格 ， 吸 引 更 多 的 消费 者 。 


@; 网 络 让 企业 更 好 地 进行 资金 流通 


网 络 营销 在 企业 中 的 作用 越 来 越 强大 ， 网 络 借助 银行 、 信 用 公司 、 保 险 公司 ， 让 
销售 能 更 好 地 进行 ， 我 们 销售 或 购物 都 可 以 通过 网 络 来 支付 和 收 账 ， 解 决 了 空间 的 问 
be ] 题 ,互动 性 好 ， 安 全 可 靠 , 为 市 场 营 销 的 运作 提供 了 重要 的 手段 。 


案例 : 
作为 


出 


际 上 个 人 电脑 销售 排名 第 一 的 : 
戴尔 公司 ， 除 了 门店 直接 式 销售 外 ， 其 他 : 
最 主要 的 营销 方式 就 是 网 络 营 销 。 在 网 站 : 


息 发 布 具有 局 限 性 


销 的 弊端 是 一 些 新 产品 推广 、 促 销 的 信 : 
， 消 费 者 很 难 在 第 一 时 : 


间 内 了 解 到 这 些 信 


每 个 账号 都 负责 专 


息 。 戴 尔 公司 为 解决 这 : 
一 问题 , 就 在 Twitter 上 注册 了 许多 账号 ，: 
门 的 事务 ， 例 如 ， 产 品 


信息 的 账号 会 专门 发 布 产品 信息 ， 指 定 给 : 
受众 看 ， 这 样 既 不 会 骚扰 到 他 人 ， 又 传播 : 


了 信息 。 通 常 戴尔 的 账号 会 在 Twitter 上 : 


发 布 一 些 新 品 信息 
经 过 翻修 的 价格 低 
此 来 吸引 消费 者 。 


、 清 仓 甩 牌 、 优 惠 信息 、 
廉 的 二 手 产 品 信息 ， 以 


诗 癌 手 涉 交 水 亚 即 山上 人 站 


